Marketingovy ciel :)
Zelany vysledok marketingovych aktivit podniku.

ViaZe sa vylu€ne na vyrobky a trhy (na rozdiel od financnych ciefov podniku).

Marketingové ciele podniku maju podobu jedného zo Styroch variantov: dodavanie tradi¢nych vyrobkov na
tradicné trhy, dodavanie tradi¢nych vyrobkov na nové trhy, dodavanie novych vyrobkov na tradicné trhy,
dodavanie novych vyrobkov na nové trhy.

Marketingové ciele musia byt vyjadrené pomocou kvantitativnych mier, vztahujlcich sa napr. k objemu predaja,
podielu na trhu, poctu predajni ako vyrazu penetracie trhu a pod.
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