Marketingova stratégia 01 - Stratégia :)
Suhrn zamerov a €innosti ¢loveka, ktoré pouZiva na dosiahnutie svojho ciela[1].

Stratégie[2], odliSujuce sa naro¢nostou a rizikovostou, vyuziva ¢lovek odpradavna vo vsetkych oblastiach Zivota
od sukromného po verejny a suvisia vo svojej podstate s jeho prezitim a expanziou. Stratégia je vzdy
premyslena a cielavedoma c¢innost. Riadi sa vlastnym Usudkom, ale rovnako mo6ze vychadzat uz z overenych
a praxou vyskuSanych postupov. Pri stratégii sa teda mézeme opierat o urcity model uz rieSenej situacie
a aplikovat ho na podobnu situaciu, problém, ktory je potrebné eSte len rieSit. Napriek tomu by vSak stratégia
vzdy mala byt sledom vynimocnych, inovatorskych postupov, ktoré by mali zabezpecit jej odliSenie od bezného,
zauzivaného spravania sa v krizovych situaciach. Prave tak totiz svojmu tvorcovi zabezpeci neprekonatelnost
(aspof na urcité obdobie) a moznost profitovat z jej realizacie. Z tohto vyplyva, Ze trvanie Ziadnej stratégie nie je
nekonecné a dochadza k akémusi kopirovaniu stratégii a starnutiu stratégii. Preto je potrebné stratégie
v urcitom obdobi ich realizacie obnovovat, pripadne Uplne zmenit.

Kazda stratégia musi byt naplanovana s velkou pozornostou a pokial chceme, aby sa urcitd nova myslienka
dostala do pozornosti inych, musi byt tdto mysSlienka udomacnena v prvom rade v nasich predstavach
a musime s fiou byt stotozneny.

«Stratégia urCuje ciel, stanovuje smernice a poskytuje ramec myslenia. Stratégia vdm dovoluje vyuZivat vlastni
tvorivost a davat volnost inym ludom, aby aj oni vyuZivali svoju tvorivost sp6sobom, ktory vds neustdle pribliZuje
k vasmu cielu. V koneCnom vyzname su to dopredu dobre premyslené stratégie, o vdam budu ddvat jasnost
a zameranie.” [3]
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