Marketingova stratégia 06 - Ciele, marketingové ciele :)

Ciele podniku vychadzajua z vizie a poslania. Ciele m6Zu mat rézne vyjadrenie,
najcastejSie v podobe zisku. Ale existuju i neziskové ciele. Su Specifické pre oblast,
v ktorej podnik posobi, vo vSeobecnosti sa tykaju hlavne ukazovatelov ako su
rentabilita, produktivita, dalej rastu a rozvoja - technickej vyspelosti, zamestnanosti
a vztahov na pracovisku, konkurenéného postavenia, ochrany Zivotného prostredia,
spolocensky zodpovedného podnikania a podobne.

Pri formulovani cielov su délezité kritéria, ktoré im priradujd hodnotu. Ciele by mali byt predovsetkym pre
podnik dosiahnutelné v ¢asovo prijatelnom obdobi, jasne formulované, mali by vychadzat z potrieb a zdujmov
zainteresovanych skupin a svojou podstatou by tieto skupiny mali motivovat k ich samotnému uskutocneniu. Je
dblezité, aby bolo mozné ciele prispdsobit pripadne meniacim sa okolnostiam a podmienkam, za ktorych maju
byt naplnené a ucinné[1].

[1] Helena Horakova, Strategicky marketing. Praha : Grada Publishing, a. s., 2000. 152 s. ISBN 80-7169-996-9.
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