
Marketingová stratégia 13 – Strategický (marketingový) manažment
:)
„Strategický  manažment  je  proces,  v  ktorom sa rozhoduje  o  podnikovej  misii  a  cieľoch,
o výbere špecifických stratégií  a o implementácii  týchto stratégií  pomocou taktiky alebo
politiky. “[1]

Medzi jednotlivé funkcie marketingového manažmentu patrí analýza, plánovanie, implementácia a kontrola.[2]
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