Marketingova stratégia 09 - Cena :)

Tvorba ceny je rozna z pohladu kupujiceho aj predavajuceho a okrem nich ma na iu
vyrazny vplyv aj Stat. Odvija sa nielen od reakcii zakaznika, ale zahfina v sebe vyrobné
naklady, naklady na distribiciu a marketingovia komunikaciu, zohladnuje legislativu
a konkurenciu.

PIni tak viaceré z uvedenych funkcii: regulacné, rozdelovacie, alokacné, kriteridlne, informacné, racionalizacné,
evidencné.

Z pohladu tvorby marketingovej stratégie patri ku kld€ovym rozhodovacim procesom.[1].

[1] Dagmar Jakubikova, Strategicky marketing. Praha : Grada Publishing, a. s., 2008. 272 s. ISBN 978-80-247-2690-8.
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