I\)/Iarketingové stratégia 14 - Zakladné znaky marketingovej stratégie
Kazda marketingova stratégia ma urcité spolo¢né znaky, bez ktorych by nebola funkéna. ReSpektuje zasady
marketingu, ktorymi su uspokojenie potrieb zakaznika (v centre pozornosti je zadkaznik), orientacia na trh
(trhové prileZitosti a medzery), zohladnenie konkurencie, ciele podniku, jeho moZnosti a dispozicie.
Marketingova stratégia slUZi na udrzanie konkurencnej vyhody podniku prostrednictvom zrealizovaného ciela (v
podobe konkrétneho vyrobku, sluzby, idey) a je UspeSna za predpokladu, ze naklady, ktoré s jej realizaciou
sUvisia, boli vynaloZené efektivne[1].

Nestadi, Ze v stratégii je obsiahnuta reakcia na aktualne udalosti na trhu, sama by totiz tieto udalosti mala
ovplyviiovat. Aby toho bola marketingova stratégia schopna, je nevyhnutné zabezpecit dostatok informacii
0 externom prostredi, tieto vediet vyhodnotit, spracovat a vyuzit. Marketingové stratégie su dlhodobejSieho
charakteru, kedZe suvisia priamo s viziami a cielmi podniku[2].

Preukazatelnostou UspeSnosti marketingovej statégie je teda aj ¢asové hladisko - obdobie, pocas ktorého
podnik tuto vyuziva bez toho, aby musel stratégiu vyraznejSim spésobom upravovat, modifikovat, ¢i dokonca
vypracovat nanovo.
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