Marketingova stratégia 19 - Tvorba marketingovej stratégie :)

Zakladny model tvorby akéhokolvek tvorivého postupu v odbornej literatire nachadzame obsiahnuty v troch
bodoch:

1.
2.
3.

Algoritmus tvory marketingovej stratégie podla Jedlicku[1] pozostava z tychto 8 faz:
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[1] Milan Jedlicka, Marketingové stratégie. Trnava : UCM FMK, 2007. 212 s. ISBN 80-89034-71-3.

planovanie,
implementovanie,

kontrolovanie.

. ur€enie vychodisk,

. aktualna marketingova situacia,

. upresnenie strategického postavenia,

. filozofické a koncepcné smerovanie,

. vyber segmentu a stratégie,

. navrhovanie marketingovej stratégie,

. implementacia marketingovej stratégie,

. kontrolna c¢innost.
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