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Predmluva Optimalizace pro vyhledavace

Predmluva

Jelikoz papirova verze knihy je jiz vyprodana, rozhodl jsem uvolnit tuto knihu
v elektronické podobé. Elektronicka podoba vSak neznamend, ze lze césti
knihy kopirovat bez uvedeni zdroje nebo bez povoleni autora. Pokud shledate
zde uvedené informace za uzitetné, budu rad pokud se o této knize zminite

svym prateltim, at’ jiz Gstné nebo tieba na svém blogu.

Praktické ukazky jsou pouzity z inzertniho serveru Bazos.cz a z internetového
knihkupectvi Jasminka.cz z roku 2004. Od té doby se Bazos rozrostl o vice

sekci a slovenskou verzi. Primérna navstévnost podle serveru Toplist €ini
30000/den. Slovenskd verze ma pak navstévnost 12000/den. Knihkupectvi
Jasminka v soucasnosti navstévuje 1000 navstévnikt/den.

1JBazos.cz - Inzerce zdarma, inzerty, bazar - Opera

—(of x|
File Edit View Bookmarks ‘Widgets Feeds Tools Help
¢ 2] 2
Od.¢&8 9 . vy
New Revind  Eack  Relad Forward Froward  Opem  Save Pk Home Panels Voke  Wand
[ INewtab ¥ sreaity.cz- Wjsledky hleds. ] TOPlst - Inzerce, reKama ] [ENLuPa - Server o deském In. ,.'lﬂnepmt For Hladowy vk ,;]@aams cz-Inzerce zdama... b &7
(9 0~ [@0 hetpapiwm.bazes.caf Rl Gaogle <] [® 100w =
@( Bazo§.cz [Vescny ity = Hiedat Diskuse Moje inzerdty PFidatinzerst |
obil Fo ota Re Préce  Déti Hudba @
pc Auto 2vifata
Notebooky, PC, MP3 prehravate, &koda, Opel, Renault, Nahradni Psi, Kotky, Kond, akvarijni ryby, , Skripta,
PDA, Graficks karty, Procesory, dily, Havarovans, Motoeykly, Terariini 2vffata, Chovatelské Mapy, Kucharky, Dtska
Hard disky Skitry . potfeby literatura, Ugebnice
Reality sport Mobily Hudba
Prodei Byty 3+1, Prodej Domy, Horska kola, Silniini kola, LyZe, Alcatel, LG, Motorola, Nokia, Bici nastroje, Strunmé nastroje,
Prondjem Garaze, Podnaiem, Iniine brusle, Fotbal, Golf, vadnf Samsung, Siemens, Sony DWD, CD, MC, LP, Wstupenky,
spolubydlen ... sporty, potapéni Ericsson Zkugebny
prace Elektro Foto Déti
idad @l — 4
| i Ees L0 ok
acdministrativa, Logistiks, Fi Autoradia, Damaci kina, DigitéIni fotoaparaty, Klasické Autosedaky, Kogarky,
oo By, Eomacing Telavizory, DVD prehravate, fatnaparaty, Videokamery, Odrazedla, Hradky, Kejenecks
@ skonomia, Briascy, femesing Lednitky, Sekatky Objektivy, stativy potieby .
préce ..
vstupenky Nabytek Sluzby Ostatni
= A
= = \q I
) [ 1]
Jizdenky, Letenky, Divadio, Jidelni kouty, Kiesla a gaute, Dougovan, Hiidanf déti, Uklid, Obuy, Gdévy, Rostliny,
Festivaly, Hudba, Koncerty, Kuchyné, Postele, Sedacl Stshavani, Ubytovani, StaroZitnosti, Sperky, hodinky,
Vistavy .. soupravy Cestovani .. Sbératelstvi -l
| Mot 1718

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 3



Obsah Optimalizace pro vyhledavace

1. UvVOoD 7
2.  HISTORIE INTERNETOVYCH KATALOGU A VYHLEDAVACU
9
2.1. ROZDIL MEZI KATALOGY A VYHLEDAVACT....cccccioviiiniiieeeieeeeenieeeeenn. 9
2.1.1. KQtAIOZY ..ot 9
2.1.2. Fulltextove vyhledavace................ccccoooveiviiiciiiiiiieaien, 10
2.2. HISTORICKY VY VO ...cciuvieiuiieeieecie et e eeee e eieeeeeeeeveeeaveeenneens 12
2.3. SOUCASNE TRZNI PODILY VYHLEDAVACU .....ccooviiieiiieieeeee e 18
2.4,  CESKE VYHLEDAVACE A KATALOGY w.evveeeeeeereeeeeeseeereseesseseseenens 19
2.5. SLOVENSKE VYHLEDAVACE .....ccovviiiiiieeeieieeeeeeeeeeeeeeeeeeeveessenneeeea 25
3. PREDPOKLADY PRO OPTIMALIZACI 26
3.1. JAVASCRIPT ..cvvvvviieeeeeeciteeee e eeeeeee e e eeeetrar e e e e e eeeaaareeeeeeeenaaaneeeees 26
3.2. FLASH oo e 27
3.3. SPLASH PAGE ....cuuvvviiieeeeeeiitieeeeeeeeeeeiieeeeeeeeeeeiareeeeeeeeeennreeeeeeeeennnnes 27
34. RAMU E ...t 28
3.5. KLIKACI OBRAZKOVE MAPY ....oooeiiiiieeeeieeeeeeeee e 30
3.6. ROZBALOVACIMENU .....ouviiiioiiie e 31
3.7. PROBLEM S DYNAMICKYMI STRANKAMI......ccevviiiiiiiiiieeeeeeinneneeenss 31
3.7.1 Prakticky priklad optimalizace dynamickych stranek............ 32
3.7.2. Prepisovani URL pro Windows IIS............ccccooceioeiveiceenncene. 34
3.8. SESSIONID ..ot 35
3.9, CASTEZMENY V URL ..o 35
3.10. AUTOMATICKE PRESMEROVANI .....cccviiiiiiiiiiiiii e 37
3.11.  DUPLICITNI URL.....oooiiiiiiiiiieieeee e 37
3.12.  VALIDNOST HTML KODU .......coouiiiiiieiieeeeee e 38
3.13.  VELIKOST STRANKY VKB......oooiiiiiiiiiiceeeeee e 39
4. METODY V SEO 40
4.1. OPTIMALIZACE OBSAHU STRANKY - ON PAGE FAKTORY ................. 40
4.1.1. Klicova slova (keyWords)...........cccceeeeioceioeioieniieieeen, 40
4.1.2. VYber kliCovych SIOV ...........ccovoiiiiiiiiieieieee e 41
4.1.3. Nastroje na vyhledavand slova.................cccoccooeveoiioeneencene. 42
4.14. Konkurencnost klicového slova ......................ccccccccccc.oo..... 46
4.1.5. SEOP SIOVA. ...t 46
4.1.6. Skodici slova (POiSOn WOFAS) ............cooveveeeeeeeeeeeeeeeeee 47
4.1.7. Dobra a Spatnd navstévnost (traffic) ...........ccccceevvvvvevveennann.. 47
4.1.8. Konverzni pomer...............ccocccovvevieieniieiieieee e 48
4.1.9. Diilezite tagy na jednotlivé strance...............c..cccoeeveeveeeannenn. 48
4.1.10.  Optimalni pocet klicovych slov v textu stranky...................... 52

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 4



Obsah Optimalizace pro vyhledavace

4.1.11.  Klicova slova na zacatku tagu (Stranky).............cccceeeeeeenee. 53
4.1.12.  Klicova sIova v URL ...........cccccoooueioiiiiaiiiiiieiieeeeeein 54
4.1.13. VIGSINT OBSAN ... 54
4.2. OFF PAGE FAKTORY .....oouiiiiiiiiiiiiiiiieieie s 55
4.2.1. PageRank...........ccoccoooiiviiiiiiii e 55
4.2.2. Algoritmus PageRankid...............c..cccccoovveeeiecieniieiiaciieieennn, 56
4.2.3. Model nahodného surfare...............ccccoevveevecerecenieeneenneannn 56
4.24. Charakteristika PageRanku...............c...c..ccoecvvvveeievvecenannann, 57
4.2.5. Toolbar PageRank.................cc.ccooceveceeieiieiieieeeeeieeeaeneen, 59
4.2.6. Skutecny PageRaNK...............c..ccooeueeeeiianiaiieiieieeieeeeeenes 59
4.2.7. Tématicky a predmétové orientovany PageRank................... 60
4.2.8. Model inteligentniho surfare ...............cccocevveevceioeiveneennnn. 6l
4.2.9. Topic-Sensitive PageRank ................cccccoccocievvoccinininiinins 62
4.2.10.  SEO a tématicky PageRank ...............c.cccoccovvcvecincninncnnnne. 64
4.2.11.  BadRank a PageRank 0 ..............cccccoovveoiiiveiienieiieiieeaen 64
4.2.12.  Rozdéleni interniho PageRankii.................cccccoocvvieniinnicnnn.. 65
4.2.13.  Rankingy ostatnich vyhledavacii.................c.ccccoeevnvenennnn. 70
42,14, MAPAWEDU ... 71
4.2.15.  Jak ziskavat zpétné odkazy.................ccocoovveeiiiniiiiiaiiiaiannnn, 71
4.3. ANCHOR TEXT (LINK TEXT) t1euveeeureenreensreenneessreensueeneeensesssesnsnesnes 73
4.3.1. OKOIE OAKQZU ... 75
4.3.2. Obrazkové versus textové 0dkazy...............cccoccoevvevevecvecinnnnnn. 75
4.3.3. GO00gle DOMDA...............ccccovceiiiiiiiiiiiiiiieeece 76
44. OSTATNI OFF-PAGE FAKTORY ....eecuiniinrinienieniieietenienrenieeseenensensenne 78
44.1. Klikavost na vyhledavané slovo.................c.cccocevcvevvnnnninne. 78
4.4.2. FODOIS.EXE i 79
4.4.3. ErrorDocument 404...........ccocceiieoiiiiieiieeeee e 81
4.5. JAK ANALYZOVAT VYSLEDKY OPTIMALIZACE.........ococcerueuiiicncannes &3
5. ZAKAZANE METODY V SEO 85
5.1 CO LZE POVAZOVAT ZA SPAM....cuviieueieiiieeeeeeereeeceeeeveeeiveeseveeeineeens 85
5.1.1. Skryty text nebo odkazy.............c..ccccoveceeciiiiiiiiiiiiiiiieenienn 85
5.1.2. MALY EEXE .o 85
5.1.3. Klamna a casto opakovand slova .................cccccoeevevveeennnnn. 86
5.14. ClOAKING. ... 87
5.1.5. Odkazové farmy .............cccocucivceecioininiiniiiiicieceeeenes 87
5.1.6. Klamné preSmerovani...............ccccoeuveeeeeiieeiiiaeieeeeeen, 87
5.1.7. DOOrWay PaZes ...........ccccoouevciiiiiiiiiiiieee e 88
5.18. Duplicitni web nebo Stranky ...............ccccoocvvvenciiiiiiienennn, 88
5.1.9. Tapetovani katalogui duplicitnimi doménami......................... 89

5.1.10.  Jiné klamné taktiky vedouci k zmanipulovani vyhledavacii ...89

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 5



Obsah

Optimalizace pro vyhledavace

5.1.11 CYDEFSGUALLING. ...ttt
5.2. SPAM REPORT .....uuuviiieeeeeeeitrreeeeeeeeeiiitreeeeeeeeessssseeeeeeeeensseseeeeeeaennnes
5.3. NA CO SI DAVAT POZOR
531 Zaregistrovani stranek do tisicit vyhledavacii ...................... 92
5.3.2. Trvalé pozice ve vyhleddvacich ...............ccccoocvivinoenecanncene, 92
5.3.3. Garantovaneé UMISIENI...........ccccuueeeeeeeeeiieeeeeeeeeeeiieeeee e 92
5.34. Analyzy pozice ve vyhledavacichi...............c..ccooveeveenecinannnn. 92
5.3.5. Lepsi pozice bez zasahu do obsahi.....................c...ccccueun.... 93
5.3.6. REfErence ...........cccoovveviiiiiiiiiiiiiieeee e 93
5.3.7. Vymeéna zakazaného odkazu....................c..ccoeeecieeiieeeennannnn. 93
6. PRAKTICKA UKAZKA POSTUPU SEO 94
6.1. OPTIMALIZACE SERVERU BAZOS.CZ........evvvvvieeiieeeiieeeeeeeeecee 95
6.2. OPTIMALIZACE SERVERU JASMINKA.CZ ....cuvvvveeeeeeeeiirneeeeeeeeeennnnns 101
7. ZAVER 106
SEZNAM POUZITE LITERATURY 108
SLOVNICEK 112
PRILOHY 122

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 6



1. Uvod Optimalizace pro vyhledavace

1. Uvod

Internetové vyhledavace se v posledni dobé stavaji stale CastéjSim zpisobem
hledani informaci. Téméf kazdy, kdo pracuje s internetem, n&jaky vyhledavac
pouzil. Tim jak zviditelnit webovou stranku ve vyhledavacich se zabyva
Search Engine Marketing (SEM). Sklada se ze dvou zakladnich ¢asti, placené
a neplacené. Rozdil mezi nimi samoziejmé neni nutné v celkovych finan¢nich
nakladech, ale v tom Zze v placené ¢asti SEM se plati za zviditelnéni piimo
vyhledavaci, kdezto v neplacené se plati pouze clovéku (firmé), ktery
optimalizaci provadi a ne vyhledavaci. Neplacena ¢ast se nazyva optimalizace
pro vyhledavade (SEO - Search Engine Optimization), nékdy také pouze

ptirozena optimalizace.

Zpisobem jak zlepsit svou pozici ve vyhledavadich se lidé zabyvali jiz od
vzniku prvniho vyhledavace, respektive od vzniku vyhledavace, ktery zacal
fadit vysledky vyhledavani podle jinych kritérii, nez podle abecedy nebo
datumu. V Ceské republice viak byla tato moznost zvySeni navitévnosti
v minulosti dosti opomijena, nebo alespoii se o ni tolik nemluvilo. Casteéné to
bylo zpasobeno tim, ze vyhledavaée se u nas zacaly vice rozSifovat daleko
pozdé€ji nez v zahrani¢i, napt. ve Spojenych statech. Pouzivani vyhledavact u
nas neustale roste, avSak i v soucasnosti jesté¢ fada lidi, kteti bézn¢ pracuji
s internetem, prochazi pfi vyhledavani néjaky katalog aneznaji moznosti

vyhledéavace.

Jelikoz SEO je v CR velkou neznamou (do této doby neexistovala zadné ceska
literatura, kterd by se danym tématem zabyvala), je cilem této knihy popsat
tuto oblast v ¢estiné a dokazat, ze je to i¢inna moznost jak zvysit navstévnost
webovych stranek. Dikaz ucinnosti SEO bych rad provedl v posledni kapitole
na svém vlastnim inzertnim serveru Bazos.cz a na serveru internetového

knihkupectvi Jasminka.cz. Pomoci serveru Jasminka.cz bych chtél také
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1. Uvod Optimalizace pro vyhledavace

dokazat, Ze je to nejenom moznost jak zvysit navstévnost, ale také jak zvysit

obrat internetového obchodu.

V této knize se nezabyvam placenou ¢asti Search Engine Marketingu (méni se
podle aktualni nabidky vyhledava¢ll) ani srovnanim ceny, kterou stoji
ptirozena optimalizace, a ceny za inzerci ve vyhledavacich. Zakladem ceny za
optimalizaci by byl Cas zaméstnance, ktery ma na starosti SEO (nebo cena
externi firmy) a zékladem pro placenou inzerci je cenik vyhledavaci. Tato
kniha je uréena pro vSechny, které tato oblast zajima, zvlast¢ pak pro tvirce

webovych stranek.
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

2. Historie internetovych katalogii a vyhledavacia

2.1. Rozdil mezi katalogy a vyhledavaci

Tato kniha se vénuje hlavné vyhledavacim. Rad bych ale nejdiive definoval

co to vlastné fulltextové vyhledavace jsou a jak se 1isi od katalogi.

2.1.1. Katalogy

Katalog je web, ktery obsahuje celou fadu odkazli na jiné webové stranky.

S

katalogy patii Seznam, Centrum a Atlas, mezi zahrani¢ni Yahoo! a ODP.

Zaznam do katalogu se provadi registraci do pfislusné sekce (ta kterd se vénuje
danému tématu). Po zkontrolovani editorem pfislusné sekce je zdznam piidan
do databéze katalogu. V katalogu se hleda bud’ prochazenim jednotlivych sekei
anebo pomoci jednoduchého dotazu do vyhledavaciho policka. Pokud se hleda
pomoci dotazu, katalog porovnava zadany dotaz s URL, nadpisy a popisky
stranek, které jsou v katalogu registrovany a také s kategorii do niz je odkaz
zafazen. Pokud je stranka napiiklad v kategorii Inzertni servery je
pravdépodobné, Ze ji katalog pfi vyhledavani slova inzerce prida plusové body.
Vyhledavani v katalogu nebere v potaz obsah stranky.

Moznosti jak ovlivnit pozici stranky pfi vyhledavani v katalogu je tedy hlavné
vahu). Vybéru klicovych slov se vénuji v kapitole ¢. 4.1.2. Vybér klicovych
slov. Problémem je, ze editofi dosti ¢asto ponechavaji v nadpisu pouze nazev
firmy nebo URL. Vyhodu v katalogu tak v drtivé vétsiné maji webové stranky,

které maji obecny nazev domény (knihkupectvi.cz, bazar.cz ...).
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

V popisku stranky je vhodné mit co nejvice kliCovych slov, které maji s danym
tématem néco spoleéného. Je nutné se tedy vyhnout sloviim typu: internetové
stranky, nejrychlejsi, nejlepsi atd. Editofi je znazvu a popisku odstraiuji,
protoze nepfinasi zadnou uzitecnou informaci. Klicova slova a fraze v popisku
se zvazuji stejné¢ dikladné jako v nadpisu. Katalogy v drtivé vétSiné totiz
neumi sklofiovat ani hledat podobné slova. Co neni v pfesném tvaru jak to
uzivatel hleda, katalog nenajde. Samoziejmé popisek musi byt slozen z vét a
ne jen z prostého vyctu kliCovych slov. Takovou stranku by editor sekce nemél
do katalogu zaradit.

V jednotlivych sekcich se stranky posledni dobou fadi pfevazné podle
hodnoceni fulltextového vyhledavaée (placené odkazy maji ovS§em piednost).
Naprtiklad Seznam fadi podle S-Ranku a Atlas fadi zdznamy podle JyxoRanku.
Také Centrum pouzivd k fazeni odkazii ranking ze svého fulltextového

vyhledavace Morfeo.

V katalogu mize mit web v jedné kategorii vzdy pouze jeden zapis (nebo by
alespon mél). Registrovani podstranek, které maji unikatni obsah odli$ny od jiz
zaregistrované webové stranky je v jiné sekci vétSinou povoleno. Co vSechno
muze byt v nadpisu, v popisku a do kolika sekci je mozné stranku zaradit maji
katalogy napsané v obecnych pravidlech registrace. ZlepSovani pozice

v katalozich se nazyva optimalizace pro katalogy.

2.1.2. Fulltextové vyhledavace

Vyhledavaé je software, ktery hleda a stahuje dokumenty (webové stranky,
dokumenty textovych editordi, PDF atd.), které indexuje (zpracovava a uklada)
do své databaze. V této databazi pak umoziuje navstévniklim svych webovych
stranek vyhledavat pomoci jednoduchych i slozitych dotazi. Mezi nejznaméjsi

zahrani¢ni vyhledavace patii Google, mezi ¢eské pak Jyxo a Morfeo. Protoze
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drtiva vétSina soucasnych vyhledavaci prohledava cely dokument, jedna se

o vyhledavace fulltextové.

Kazdy fulltextovy vyhledavac se sklada ze dvou c¢asti. Prvni cast je robot (také
se nazyva crawler, spider, bot nebo pavouk) a druha cast je webové rozhrani.
Robot ma na starosti prochazeni webu, stahovani souborti a jejich indexaci.
Robota by $lo dale délit jesté na getter, ktery stahuje soubory a na indexer,
ktery ma za ukol soubory zpracovavat a ukladat do databaze. Robot se po
webu pohybuje uplné samostatné, nelze mu nafidit jak ¢asto ma na stranku
chodit (vyhledavadi lze samoziejmé zaplatit za pravidelnou indexaci), ale
pouze to, které stranky nesmi indexovat, viz. kapitola ¢. 4.3.3 robots.txt.
Pamatuje si kde byl a v jeho algoritmu je naprogramovano kdy se na danou

stranku ma opét vratit.

Do vyhledavaci lze registrovat stranky, ale vétSinou to postradd smysl. Robot
vyhledavace je schopen stranku najit sim. Registrace bez toho aby na stranku
vedl n&jaky odkaz nepomutize. Vyjimku tvoii Ceské stranky, které maji narodni
doménu jinou nez .cz (napiiklad .com nebo .net). Takové stranky Ceské
vyhledavaée (Jyxo', Morfeo) automaticky indexuji na zakladé registrace do
nekterého z katalogd (napiiklad pokud je www.example.com registrovan
v Atlasu, tak ho Jyxo povaZuje za ¢eskou stranku a provede indexaci). Pokud
stranka neni registrovand v katalozich je moznost ji zaregistrovat pfimo do

vyhledavage®.

Pii vyhledavani se na webové strance vyhleddvade poklada dotaz, ktery
vyhledava¢ porovnava se svou databazi. Jelikoz nikdo, kromé programatort,
nezna presny algoritmus podle n¢hoz se tadi vysledky vyhledavani, 1ze se jen

domnivat, Ze je to v soucasné dobé u modernich vyhledavact kombinace toho

! Jyxo hleda od kvétna 2004 i &eské stranky, které nemaji doménu .cz a nejsou v Atlasu.
2 http://jyxo.cz/d/submit
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kolikrat a v jaké html znacce se hledany vyraz na strance nachazi a popularity
stranky (vice v kapitole 4.2. Offpage faktory). Popularité¢ se tika ranking
stranky, Google pouziva PageRank, Seznam S-Rank. ZlepSovani pozice ve

vyhledavacich se nazyva optimalizace pro vyhledavace (SEO.).

2.2. Historicky vyvoj

Web se zacal rozSifovat v roce 1993, ale jiz pfed tim existoval vyhledavac,
ktery umél prohledavat ftp servery. Vytvofil ho v roce 1990 Alan Emtage
z univerzity McGill v Montrealu a jmenoval se Archie. Piivodni nazev tohoto
vyhledavace byl "archives", ale Unix vyzadoval kratké nazvy.

Pokud si lidé v této dobé chtéli vymeéinovat n€jaka data na pocitaci, tak to
vétsinou délali pomoci File Transfer Protocolu (FTP). Pokud jste chtéli sdilet
data museli jste mit FTP server, kdyz jste chtéli néco stahnout stacil FTP
klient. V podstaté velmi efektivni vyména informaci, ale pouze v malé skupiné
lidi. S pfibyvajicim poctem servert se uzivatelé mirné feceno ztraceli. V tom
dokonale pomohl pravé Archie, ktery vyhledaval soubory, jenz se shodovaly
s dotazem uZivatele. V podstaté to byla databaze nazvl soubord. Popularita
Archie se zvySovala, a tak po jeho vzoru Nevadska univerzita o rok pozdéji
predstavila vyhledava¢ Veronica, ktery slouzil pro hledani textovych informaci
v Gopheru.

V roce 1993 zaina rozvoj WWW (World Wide Web) a na svét se dostava
prvni browser Mosaic. Tuto informaci asi slySel kazdy z nas, ale neméné
dilezité je, Ze se také objevil prvni robot, ktery prochdzel web. Naprogramoval
ho Matthew Gray a jmenoval se World Wide Web Wanderer. Tento robot mél
puvodné jen pocitat aktivni strdnky na internetu, a pomoci toho zjiStovat
rychlost ristu webu, Matthew Gray ho vsak pozdéji vylepsil tak, aby indexoval
URL (ukladal je do databaze - Wandex). Wanderer byl ze zacatku spiSe

problémem, protoze n¢kdy stahoval stovky stranek z jednoho webu za kratkou
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2. Historie Optimalizace pro vyhledavace

chvili, a tak zpisoboval pietizeni (coz se mulze stat isoucasnym noveé

naprogramovanym robotiim).

Ke konci roku 1993 Martijn Koster vytvofil vyhledavac Aliweb podobny
Archie, ktery indexoval webové stranky. Aliweb umoziioval uzivateliim, aby
do n¢j stranky ptihlasovali a na tuto zadost je zaindexoval. Nevyhodou bylo,
Ze nebyl propojen s robotem, ktery by stranky sam hledal. Do konce roku 1993
se objevily tii vyhledavace se svymi vlastnimi roboty - JumpStation, World
Wide Web Worm a Repository-Based Software Engineering. Prvni dva
indexovaly hlavicku dokumentu a URL. Jejich problém vsak byl, Ze
dokumenty zobrazovaly tak, jak je nasly. Oproti tomu RBSE implementoval
ranking systém.

World Wide Web se zacina rychle rozvijet. V roce 1994 vytvoiili Jerry Yang
a David Filo ze Standford University Yahoo!. Ze zac4atku to byl seznam jejich
oblibenych odkazi, kterym se snazili dat urcity fad, a tak vytvorili do soucasné
doby nejznaméjsi katalog. 20. dubna 1994 vydal Brian Pinkerton z University
of Washington WebCrawler. Coz byl prvni crawler, ktery indexoval kompletni
stranku, a ne jen hlavicky a URL. Pozd¢&ji byl WebCrawler koupen Excite.
Vroce 1995 prichazeji na scénu dal§i a dal$i vyhledavace: Metacrawler,
Excite, Altavista, Inktomi/Hotbot, AskJeeves a GoTo. Vedouci postaveni si
vSak udrzovalo vcelku s pfehledem Yahoo!, coz je ale v podstaté¢ katalog.
Z vyhledavact byla popularni hlavné AltaVista. Jak se ale objevovaly stale
dalsi a dalsi internetové stranky, byl stale vétsi problém néco najit (klesala
relevance vysledkd vyhledavani).

Problém se vzristajici mirou vyhledanych nerelevantnich dokumentt vytesili
ke konci roku 1998 Larry Page a Sergey Brin s vyhledavaéem Google.
Zakladni myslenka byla, Ze vysledky vyhledavani se fadily podle toho, kolik
odkazli vede na dané stranky. Kazdy odkaz je v podstaté hlas, ktery tviirce

stranky dava jiné strance. Krom¢é obsahu stranky, zacalo byt dilezité, kolik

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 13
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dobrych odkazli na stranku vede. Jednd se v podstaté o citacni analyzu

aplikovanou na internet.

V soucasné dobé se hodn€¢ mluvi o potfebé personalizovaného vyhledévani,
a o potiebé lokalniho vyhledavani. Personalizované vyhledavani je zaloZeno
na definovanych oblastech, které uzivatele zajimaji. Preference muze urcit
pfimo uzivatel zaSkrtdnim jednotlivych kategorii, nebo se daji také ziskat
z oblibenych polozek v prohlizeci a z toolbari (zjistuje se, jaké stranky
uzivatel navstévuje). Napiiklad Google ma personalizované vyhledavani
v soudasné dobé v beta testovani'
snazi vybrat stranky, které maji s danym oborem néco spole¢ného (viz.

kapitola 4.2.7 Tématicky orientovany PageRank).

Obrazek 1: Lokalni vyhledavani v Googlu

. Staéi zaskrtnout oblast zajmu a Google se

1€ Google Search: pizza near New York, NY - Mozilla Firefox _[Olx]
Fle Edit Yew Go Bookmarks Tools Help W
‘J MR ] @ [Tl . coml LITF-Bane=LITF- ivee | [[CL
Local Search Help =
0 ( ) € [pizza New Yark. NY Google Search
Seareh terms US address, oty & state, orzip || Save lucation
Searched for pizza near New York, NY. Search within: 1 mile - 5 miles - 15 miles - 45 miles
Show: All Results - R Pizzs - Other Grocery Products: Pizza - YWholesale - Canned & Frozen Food: Pizza - - None of
these
N
TMRFaVES T | B \n Sa00w 1. Tasty Pizza & Deli
Gavernor: on 5t S, o e T 2. Albachiara Pizzeria
HNelsan A day S & T, “} /i H@% Py ————
Fockfeler g o 3 ) 3. Mizraciu Kosher Pizza Inc
Rark Marke(Parkf Pl é’ & \(_ 4. Five Star Deli & Pizza
0 %} & Chinatow, -
@2 o 5of 5. Domina's
gy 55 T Og8s Ry 6. Litths Italy Pizza —
”%yﬁ 3 S ; ® 5 ‘t? 7. Rairmo Pizzeria
5l Ty ~ 8. Casanova Pizzeria & Restrnt
W £ Py v, = s |E I
$ Y S(E)Cith Hall park” ot TP stw‘ 9. Lisa ltaly Pizza Inc
o 4 S oo, e S 10. Primo New York Pizza
T & Pa}&fn A%
E oy Con, 5, \(a\ é
& o g 0
I§\ % S’g. i T
3SR e N
=S VR 8 3
= §s Ab% £ %,,s N
2003 Navigatien Technokaiss =F (a
s Zoom Out Zoom In
Name Address Related Web Pages
Tasty Pizza & Deli 143 Church St Mew York Restaurants - talian
x lewr Vork, . Hartsdale izza Cor nd Avenue - Mews York, NY. ...
212) 2271643 New Vork, NY 10007 Hartsdale. 1053 Pizza Corp 1053 2nd A Mew York, MY
0.1 rni NV - Directions ~ Zami.com - and more related pages »
Albachiara Pizzetia 10 Reade St Restaurant Pizza, New York, Mew York, NV, Superpages ...
D1 oR7_REn New York, NY 10007 ..com can heln vou find Restaurant Pizza business listins ir ... -
[ Done 4

! http://labs.google.com/personalized
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Lokalizované vyhledavani je alesponn podle m¢ daleko uziteéné&jsi. Dalo by se
tvrdit, ze fungovalo jiz od vzniku vyhleddvani, jen v soucasné dobé je
vylepSené. Pokud do vyhleddvale zaddm pizza Praha, oekdvam, Zze mi to
najde pizzerie v Praze. Pokud do lokalniho Googlu' v sou¢asné dobé zadam
pizza New York vypiSe se mi seznam pizzerii, které maji na svych strankach

adresu v New Yorku, a navic se mi zobrazi mapa kde pfesn¢ je najdu.

Lokalni vyhledavani nabizi také napiiklad Seznam, v tomto pfipadé se vSak na

rozdil od Googlu vyhledavaji pouze firmy registrované v katalogu.

Obrazek 2: Lokalni vyhleddvani na Seznam.cz

) Seznam: vyhle davani vyrazu kadefnictvi olomouc - Mozilla Firefox: =10l x|
Fie Edt View Go Bookmarks Tools Help D
N & a0 00
v S o & @O i W S o isearch.seznan catsearch fegimamtadeearictvzt =] [IGL
Back  Forward  Reload Stop New Window Print Downloads Hstory Home Bookmarks

seznem 2]
SEZNAM [kadenicn olomouc Hiedsj [[vER =
(& Hiodejunée | [ Hedsive cuélé Zobrazui 1 - 2 2 2 nalezenjch
Zobrazit: Ve | Pouze firm, i |Pouze fultext v R Hiedej " kadefnictui olomouc’ v
Cheate hledat kadefnictul v okrese Clomouc? i

Bomton - viasové a kosmetiské studia @

Bomton - viasova a kosmetiska studia, kadefnictui, igesy, kompletni senvis ve stylu Total Look,
Kosrmeticka péte s vyusitim pitstrojavé techniky, vizaZistika a poradenstyl, manikdra, pedikira,
masage, bahenni zébaly, soléria, body art, péte o vlasy

e bortton £2

Hygie, druzstvo kadefnikil v Olomouci [www stranky o]

Kadefnicti. Prode] vlasové kosmetiky Prana - Jhokesk - Shomoravsky -

Otomouc - www scmyd cziyoie-olomoue Karlovarsk - Kadlovéradecic -
Livereck - Moravsioslezsic -

Dali odkazy ve fulltextu ‘lomoucky - Percubicky - Flzefsic -
Stiedofesk - Usteck? - Vysodina -
Tineky

VYZKOUSETE ADSL od
TISCALIl YyuZite zkudebni
dobu 30 dnd!

K

[kadefnictvi olomouc: Hiedej |[vCR =l

N Kl

Done

Samoziejmé ostatni vyhleddvace nevymizely, jen nejsou tak popularni jako
Google, ktery drzi v souCasné dobé nejvétsi podil na trhu. I ostatni

vyhledavade Casem zacaly pouZivat vzorec na hodnoceni stranek podobny

! http://local.google.com/lochp
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tomu jako pouzil Google, samoziejmé s trochu jinymi vahami. V soucasné
dobé se hovoti o tom, ze Google nemutize kralovat vécné, ale prozatim neni
vyhledavag, ktery by byl popularngjsi. Dohnat Google se snazi hlavn€¢ Yahoo!,
které koupilo celou fadu vyhledavact (Altavista, Inktomi, Alltheweb), aby
z nich vyladilo jednu technologii, kterou zacalo pouzivat na svych strankach
na zacatku roku 2004.

Také Microsoft si chce vydobyt své misto v oblasti vyhledavact. Na zacatku
roku 2005 opustil vyhledavaci technologii Yahoo a implementoval svou
vlastni. V nové verzi Windows pak pravdépodobné integruje vyhledavaci
funkci pfimo do prohlize¢e Internet Explorer. Podobnou integraci jiz dnes
nabizi prohlizece Opera a Mozilla (FireFox), které vSak davaji na vybér mezi
jednotlivymi vyhledéavagi.

Celé tfada portalt ve skutecnosti nejsou vyhledavace, i kdyz se tak na prvni
pohled tvafi. Pouze pouzivaji cizi technologii a piebiraji vysledky, které pak
kombinuji s katalogem (nejéastéji s ODP' - Open Directory Project).
Soucasnou situaci na trhu nejlépe vykresluje obrazek ¢. 3 od Bruce Clay. Jedna

se v postaté o outsourcing vyhledavacich a katalogovych sluzeb.

! http://www.dmoz.org/
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Obrazek 3: Propojeni katalogii a vyhledavacu ve Spojenych statech

Bruce CLAY, INC SEARCH ENGINE
RELATIONSHIP CHART®

ITsidevwwetd Busdinwess Conswlbasl
www.bruceclay.com United States Edition

[l [zl

aps 1w ory po act

L EGEND
SUPFLIES s RECETVES PRIMARY SEARCH RESULTS
SUPPLIES e [RECEIVES SECONDARY SEARCH RESULTS CLICK ON A LOGO FOR
SEARCH ENGINE INFORMATION
SUPPLIES sl RECEIVES DIRECTORY RESULTS
CLICK HERE TOSELECT A
SUFPLIES —~Receves Paip ResuLts DIFFERENT CHART

ALL LOGos PROFERTY OF THEIR RESPECTIVE DWNERS
COPYRIGHTIE) 1996-2005 BRUCE CLAY, INC. - ALL RIGHTS RESERVED

CURSOR OVER A LOGO TO SEE ITS SUPPLIER

Zdroj: http://www.bruceclay.com/searchenginerelationshipchart.htm
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2. Historie Optimalizace pro vyvhledavace

2.3.  Soucasné trzni podily vyhledavaci

Pro ptehled trznich podila jednotlivych vyhledavaci jsem pouzil vysledky
méfeni comScore’ Media Metrix Search Engine Ratings [22]. Tento vyzkum

zahrnuje pouze anglicky mluvici uzivatele a je za obdobi Cerven 2005.

Graf 1: Podil vyhledavaci v anglicky mluvicich zemich

ASK; 6,10% Other; 1,50%

AOL; 9,90%

Pokud se tento vyzkum pievede na podily technologii, ziskd Google témért
polovinu trhu (viz graf €. 2). Soucasni nejvétsi hraci na trhu tedy jsou: Google,
Yahoo!, Microsoft a ASK. O AOL, které pouziva technologii Google, se

spekuluje, ze bude koupeno nékterym hraéem z velké trojky. Podil

! http://www.comscore.com/
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2. Historie Optimalizace pro vyhleddvace

vyhledavadt je samoziejm& obtizné méfitelny a existuji rizné pristupy '. O

tom, ze ale globalné vede Google spory nejsou.

Graf 2: Podil vyhledavacich technologii v anglicky mluvicich zemich

ASK; 6,10%

Other; 1,50%

2.4. Ceské vyhledavace a katalogy
Ceské vyhledavade se vyvijely se zpozdénim za t&mi svétovymi, takze se
z historie zminim kratce o Seznamu, Centru a Jyxu a hlavné rozeberu
soucasnou situaci na Ceském trhu katalogl a vyhledavacid. V roce 1997
naprogramoval Ivo Lukagovi¢ a Stépan Skrob (spoluzaci na CVUT) fulltext
Kompas ktery pouzival Seznam jako vyhledavaci technologii. V urcité podobé
fungoval Kompas az do roku 2001, kdy Seznam zacal pouzivat Google.
Pozdé&ji zakoupil technologii Jyxo, kterou na zac¢atku roku 2005 nahradil svou
vlastni - Seznam Fulltextem. Seznam, tak jiz primarné nevyhledava v katalogu,

ale ve Fulltextu.

! http://searchenginewatch.com/reports/article.php/2156451
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Centrum zacalo fulltext vyvijet v roce 1999 spolecné s Martinem MareSem
z MFF UK. V té dob¢ se pouzival pouze na serveru Centrum.cz. V srpnu 2002
spustilo Centrum Webfast, ktery uz mél samostatnou doménu. Zacatkem roku
2003 Centrum udé¢lalo ve fulltextu zasadni zmény (specializace na ¢eStinu -
ohybani slov, synonyma, pieklepy), a proto byla zménéna znacka na Morfeo.
V témze roce se z divodu zkvalitnéni vysledkt fulltext propojil s katalogem
Centra. Na podzim 2003 zacalo Morfeo pouzivat pro fazeni vysledkl také

zpétné odkazy (obdoba Google PageRanku).

Dalsi hra¢ na ¢eském poli je Jyxo, které vzniklo na jate 2002 (zaloZeni firmy).
Z velkych katalogti ho od zacatku roku 2003 pouziva Atlas a Quick a od tinora
2004 do bifezna 2005 pak Seznam. Stejné jako Morfeo zvlada ohybani slov,
synonyma, pieklepy a pouziva JyxoRank (obdoba Google PageRanku).

Jaké vyhledavace pouzivaji Ceské katalogy ukazuje Obrazek ¢.2. Pro uptesnéni
Seznam v soucasnosti pouziva pro cesky web vlastni technologii Seznam
Fulltext a pro zahrani¢i Google. Tiscali pouziva technologii Google. Atlas a
Quick pak technologii Jyxo.
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Obrazek 4: Pouzivani vyhledavacu ¢eskymi katalogy

CEzNaM Sezuam

tiscali GOUgle
Cenirum.cz ﬂﬂ'orfeo

(atlas —_—
QuicK.cZ * A

Pro piehled podilu vyhleddvacti v referreru (URL odkud pfisli navstévnici
webu) jsem &erpal data ze serveru Toplist' (viz. Tabulka &. 1), ktery zahrnuje
dostateéné mnozstvi Gidaji (t6mé&f 70 tisic webir), dale pak z Choseho? stranky,
kterd agreguje data z Toplistu a tyto data jsem jest¢ zkombinoval s idaji ze
svého serveru Bazos.cz (pouze pro dopocitani podilu ostatnich vyhledavacit).
Z udajii vyplyva, Ze nejvétsi vyznam z hlediska odkazujicich serverti ma v CR
Seznam a Google. Seznam ma podobnou pozici jako v anglicky mluvicich
zemich Yahoo!, ze kterého iideové vychdzi. I kdyz to neni mozna na prvni
pohled patrné, jsou vyhledavace piimou konkurenci katalogiim. Google
posledni dobou stale ukrajuje vEtsi ¢ast, a to jak Seznamu tak i Yahoo!.

! http://www.toplist.cz/global.html
2 http://vyhledavace.chose.cz/
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Tabulka 1: Podily vyhledavaci podle serveru Toplist.cz, Fijen 2005

Nazev serveru Podil v procentech
1. Seznam Fulltext 56,4
2. Google 25,1
3. Centrum 8,0
4. Atlas 5,7
5. Ostatni 4,8

Zdroj: http://www.toplist.cz/global.html

Graf 3: Podil refererri v CR

Ostatni; 4,8%

Atlas; 5,7%

Centrum; 8,0%

Pro ovéfeni zda uZivatelé v CR pouZivaji také katalogy, jsem pouzil data ze
serveru Navrcholu' za kvéten 2005. Vysledek jiz v dne$ni dob& nemiize
nikoho ptekvapit. 91,6 procent lidi hledd pozadované informace pomoci

vyhledavani a jen 8,4 procenta pak pomoci prochazeni katalogovych sekci. To

! http://www.navrcholu.cz/
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ovSem neznamena, ze neni dulezité se do katalogl registrovat. Stale plati, Ze
zakladni registrace do katalogli u nas nic nestoji, kromé par minut ¢asu. Navic
se registraci do spravnych sekci katalogt, ziskavaji relevantni zpétné odkazy.
Doby, ale kdy byly katalogy hlavni zdroje navstévnosti jsou jiz ale davno pryc.
Hodné tomu pfispélo hlavné piepnuti vyhledavani na fulltext namisto
prohledavani katalogu.

Graf 4: Podil vyhledavani a prochazeni katalogu

Katalogy;
8,40%

Pokud v CR seéteme pouzivané vyhledavaci technologie mé Seznam stale
dominantni podil (viz. Graf ¢. 5). Googlu bylo pripoc¢teno Tiscali. Jyxo se pak
sklada z Atlasu, Quicku, Zooho a samotného Jyxa. Ostatni zahrnuje hlavné
MSN a Yahoo. Z vyslednych dat vyplyva, ze v soucasnosti se u nas vyplati
optimalizovat pro Seznam Fulltext, Google, Morfeo a Jyxo.

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 23
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Graf 5: Podil vyhledavacich technologii v CR

Jyxo; 7,6% ___—Ostatni; 1,0%

Morfeo; 8,0%

Pro SEO ma podil na trhu vyhledavact pouze informativni charakter. Navic
zde prezentovana data nejsou v zadném piipadé pfesna. Srovnavat s tim svoje
vysledky je sice mozné ale jejich odlisnost jest¢ nemusi nic znamenat.
Srovnani pristupl z vyhledavact by bylo nutné porovnavat se servery, které
maji stejné zameéfeni. To znamena porovnavat internetovy obchod se
souhrnnou sekci Internetové obchody na Toplistu, nebo jesté 1épe s podobné
zaméfenym internetovym obchodem. Technicky zaméfeny server bude mit
pravdépodobné nejvice navstévnikti z Googlu, naopak u magazinu pro Zeny by
se dal o¢ekavat vétsi podil Seznamu atd.
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2.5. Slovenské vyhledavace

Podobnost slovenského Zoznamu a Ceského Seznamu je pouze v nazvu.
Slovensky Zoznam totiz nedizi vétSinu trhu jako jeho Cesky jmenovec. Na
Slovensku hledaji vSichni v Googlu a z grafu to jde jednoznaéné vidét. Google
mé kolem 75 procent trhu. Slovenska data jsem ziskal ze serveru NAJ.sk', ty
jsem opét trochu zkombinoval z daty ze svého serveru Bazos.sk (pouze pro
dopocitani podilu ostatnich vyhledavaci). Zoznam drzi piiblizné 13 procent
trhu. Primarné pouziva vyhledavani v katalogu, pokud dany vyraz v katalogu
nenajde pouzije fulltext pohanény Jyxem. Technologii Jyxo pouziva také
Zoohoo, Atlas a Azet.

Obrazek 5: Podil vyhledavacii na Slovensku

Atlas.sk; 3,7% Azet; 0,7% Ostatnfi; 2,0%

Zoohoo; 4,9%

! Zdroj: http://www.naj.sk, 1-7 2005

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 25



3. Predpoklady pro optimalizaci Optimalizace pro vyhledavace

3. Predpoklady pro optimalizaci

Vyhledavace vidi stranky piiblizné stejné jako textovy prohlize¢ Lynx', takze
v piipadé pouziti nékterych technologii (Javascript, Flash, Ramce atd.)
nedokdzou zaindexovat cely web. Ne vSechny vyhleddvace maji stejné
problémy, nékteré dokazou indexovat dynamické URL, ale ve Flashi
nedokazou rozpoznat odkazy, jiné zase naopak. Kazdy vyhledavac¢ je prosté
jiny. Pro kontrolu, jestli je zaindexovan pfiblizné cely web, se porovnava pocet
zaindexovanych stranek (zjiStuje se prikazem site:example.com example)

s celkovym poctem stranek daného webu.

3.1. Javascript

Javascript je programovaci jazyk, ktery se pouziva na webovych strankach.
Vyvinula ho firma Netscape a jeho hlavni ucel je rozhybat web na strané
uzivatele (klienta). Mezi programatory, ani mezi uZivateli neni pfili§ obliben, a
to kvali tomu, ze v kazdém prohlize¢i reaguje trochu jinak. Osobné se ho
snazim pouzivat co nejmén¢, prece jen ladit ho, aby fungoval pro vSechny
prohlizece je nékdy nadlidsky ukol. Vyhledavace Javascript také nemaji v
oblibg, tedy presné feceno ho velmi Casto neindexuji. Pokud je tedy napiiklad
navigace webu provedena pomoci Javascriptu, hrozi nebezpeci, Zze
vyhledavace nedokézou odkazy najit (jsou schované za Javascriptem). A tak se
také mize stat, ze web vypada skvéle, funguje skvéle, ale zaindexovana je

pouze tvodni stranka. Podstatné informace ale mohou byt na celém webu.

Samoziejmé jsou situace, kdy je Javascript vhodné pouzit (naptiklad pro
kontrolu poli odesilaného formulatre). Kdyz uz je ale nutné Javascript pouzit, je

vzdy lepsi ho schovat do souboru:

<Script src="java.js"></script>

! http://lynx.browser.org/

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 26



3. Predpoklady pro optimalizaci Optimalizace pro vyhledavace

Déla se to za ucelem prehlednosti kodu (piehlednost pfi dalsi editaci), a pro
vétsi Citelnost pro vyhledavace. Myslim tim, Ze pokud by bylo Javascriptu na
strance opravdu hodné, mohl by se vyhleddva¢ zmast a strdnku vibec
nezaindexovat. Mezi dal$i vyhodu "uklizeni" Javascriptu do externiho souboru
patfi, ze pokud se stejny script pouziva vicekrat, stahuje ho internetovy

prohlizec jen jednou.

3.2. Flash

Flash je aplikace vyvinuta firmou Macromedia. Jedna se o samostatnou
technologii, ktera se Casto vklada do webovych stranek. Flash tedy neni
webova stranka, ale néco na zplisob obrazku na webové strance. Tato
technologie je vhodna hlavné pro prezentaci, reklamu a vse, kde je primarnim

cilem zaujmout.

Pro optimalizaci pro vyhledavace je Flash nepouzitelny, vyhleddvace ho totiz
vétSinou neumi indexovat, coz je jeho zakladni nevyhoda. Vyhledavaci robot
si v tomto pfipade lze predstavit jako prohlize¢, ktery neumi zobrazit Flash.
Samoziejmé s indexaci jsou jiz prvni pokusy, ale zatim je to spiSe ve fazi
vyvoje, napiiklad Google dokaze Flash castecné Cist. Asi nejvétsi chybou
designu webové stranky je pouziti Flash pro navigaci. Robot vyhledavace tak
zaregistruje prvni stranu, ale ostatni jiz nevidi, a tak odejde. Kdyz uz je tedy na
strance Flash, je nutné ho doplnit textovymi informacemi, popiipad¢ udélat

neflashovou verzi.

3.3. Splash page

Splash page je vstupni stranka, ktera obsahuje jen veliky obrazek nebo
flashovou animaci. Po ukonceni animace dost Casto pfichazi presmérovani.
Toto Gvodni privitani je uplné zbyteéné pro uzivatele. Piece jen kdo je ochoten
¢ekat 30 sekund na to, nez prob&hne intro stranky ve Flashi. A pokud to jiz

vytrpi, po druhé to jiz nebude chtit vidét. Pro uzivatele Ize nastavit Cookies, to
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znamend, ze podruhé se jiz Splash page nezobrazi, ale vyhledavace v drtivé
vétsing Cookies nepouzivaji, a tak pokazdé musi stahnout Splash page.

Obriazek 6: Ukazka Splash page

E)LEVI Internation:

‘@ v @ @ [ el =] [IGLsptesn page ‘

PROMNMOAKCE
PRO DEALERY

Kdo proda nejvice pocitacu s AMD Athlon™64

1 CE NA a Ferrari 3000
exkluzivni zajezd pro dvé osoby

dle viastniho vybéru v hodnoté 3. CENA

100 ooo Kc ¥ * pozvanka pro jednu osobu na

Nezistavejte

pozadu!

Bud'te pripraveni
na 64bitovou budoucnost!

34 na e Jewi.cz

[ http:fjunwn Jevi. cofclanek. php7id=4o61 4

Nékteré vyhledavace takové stranky jednoduse oznaci za spam a odmitnou je
indexovat. Neobsahuji totiz dostatek kvalitniho obsahu. Pokud jiz na strance
Splash page je, m¢la by u Flashe obsahovat minimalné moznost pieskocit intro
ana spodu stranky by mély byt odkazy na hlavni ¢asti webu. Jelikoz
u PageRanku existuje faktor utlumu, ktery se ve vyhledavacich pohybuje
kolem 15 procent, znamena to, Ze skute¢na hlavni stranka na kterou vede

odkaz ze Splash page muze dostat piiblizn€ o 15 procent méné PageRanku.

3.4. Ramce

Ramce (frames) jsou dodnes pouzivany zptsob tvorby stranek, vedle tabulek

a CSS je to zakladni moznost jak stranku rozvrhnout. Zakladni soubor ramct
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definuje, v které ¢asti se nachdzi menu (u nas nejcastéji vlevo a nahote),
a v které ¢asti se nacte vlastni obsah stranky. Po kliknuti na polozku v menu se
obsah zobrazuje v pfislusné casti. Ramce se zaCaly pouzivat hlavné k vuli
tomu, Ze kod navigacniho menu byl na jednom misté a také se pomoci nich da

usetfit na mnozstvi dat pfenesenych k uzivateli.

Hlavni problém ramci je s vyhledévacimi roboty. N&které' totiz ramce tplné
odmitaji indexovat a zaindexuji pouze c¢ast noframes. Pokud jiz vyhledavace
zaindexuji obsah jednotlivych stranek v ramcich, je problém pii zobrazeni

uzivateli. Nabidnou mu totiz odkaz na konkrétni stranku a ne na ramce.

Obriazek 7: Stranka, které chybi po vyhledani jakékoliv menu

Jl=E|
File Edit Wiew Go Bookmarks Tools Help W
‘k@-v) @ @0 fy—— 557 = [c

:,)'ﬂ Vsechny rubriky - nabidka a8 7|

wherte znatku v [wherte znatku v

l pFes 300 podrobnych testd aktudlni katalog novych vozi

- 301. Saegate 120 GB 283418 104041735 @

Proddrm HOD ST31200264 Seagate Barracuda 7200.7 120GB, 7200 ot./min., Ultra ATA 100, wyrovnavaci pamét’ aMe.
Primsrna pfistupova doba 8,5 ms. Disk je pouzivany necely rok a je 100% v pofadku. Necham i s filmy a MP3. Cena 2 500,

@ Praha a okoli | & 802 312 303 | 52 strial.honzag@seznam.cz
@ 2 500 KE @ Pevné disky IDE v @8
- 302, Zalman ZMBOG-HP + Zalman ZM-0P1 Zalman Korea 383417 10.4.04 17:00 @

Chladie Zalman Heat Pipe ZMBOC-HP + B0mm pfidavny ventilstor ZM-OP1, pro viechny moderni graficke karty, a3 ROSOOXKT
a G FX 5350 Ultra, vietns regulitoru otaéek, kompletni baleni, PC 2400KE, nyni za 1200KE, pfidam stfibmou pastu Arctic

silver

@ Praha a okoll | 2 jandak.michal@seznam.cz | » http://www.c2echcomputer.c2/product jsp7artno=25947
@ 1200 KE (0 Graficks karty o oy
—» 303, Zalman GNPS7000A-Cu Zalman Korea 383416 10.4.04 16:57 @

Chladi# Zalman CNPS7000A-Cu, pro viechny platformy - Athlon XP, Athlon 64 a iPentium4 viechny dostupné frekvence,
vetné regulatoru otatek, mésic stary, kompletni baleni, PC 2400KE, nyni za 1400KE, pfidam stiibrmou pastu Arctic Silver 5

@ Praha a okoli | 2 jandak.michalgseznam.cz | » http://www.czechcomputer.cz/product.jsp?artno=24359

@ 1400 KE (1 Mikroprocesory el @

-
4

=

Uzivateli se pak vétSinou zobrazi stranka bez navigacniho menu, coz zna¢né

snizuje pravdépodobnost, Ze takovy navstévnik na strance zlstane déle (nemé

' Velké vyhledavade jako Google nebo Yahoo! dokazi v ramcich rozpoznat odkazy.
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na co kliknout a ne kazdy umi odmazat ¢ast URL). Problémy s ramci nemaji
jen vyhledavade, méné pokrocili uZivatelé mohou mit problém nastavit
spravny ramec, ktery chtéji vytisknout (misto obsahu se jim vytiskne menu).
Pokud chece nékdo odkazat na konkrétni stranku webu, tak to v podstaté nejde,
nebo jde, ale pak nelze vidét pfislusné menu.

Ackoliv se zda, Zze ramce jsou v soucasné dobé CSS jiz nepouzitelné, neni
tomu tak. V nékterych pripadech jsou rdmce velice vyhodné, jednd se
napriklad o webové chaty. Vzdy tedy zalezi na konkrétnim projektu, ale musi
se mit na paméti, ze pouziti ramcii mize znamenat nemoznost spravné

indexace vyhledéavaci.

Pokud jsou jiz ramce nutnost, optimalizuje se alespon obsah znacky noframes.
Ten se pak ukazuje ve vyhledavacich. Bohuzel 1ze najit celou fadu stranek, ve

kterych je pouzito néco podobného:

<noframes>
<body>
Vas prohlizec¢ neni podporovan.
</body>

</noframes>

3.5. Klikaci obrazkové mapy

Klikaci obrazkova mapa je obrazek roz¢lenény v HTML na mensi casti. Kazda
takova ¢ast mize odkazovat na jinou stranku. Pouziva se proto, aby se obrazek
nemusel v grafickém programu pracné rozdélovat. Tyto mapy vSak napiiklad
Jyxo nedokaze projit a stranky, na které nevede jiny odkaz, zistanou
nezaindexovany. I kdyz by si snimi méla vétSina vyhleddvact poradit
(Google, Morfeo) je vhodné, aby na stranky ,na které se odkazuje v obrazkové
mapé, vedl alesponi jeden normalni (textovy) odkaz.
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3.6. Rozbalovaci menu

Rozbalovaci menu (select a option) se nékdy pouzivaji v navigacnim
systému webu kvuli aspofe mista. Pfi pouziti 50 i vice abecedné sefazenych
polozek v rozbalovacim menu se uzivatel stdle orientuje v navigacnim
systému. Jenze vyhledavaci robot neni uzivatel, nema tudiz mys, aby si na
takové rozbalovaci menu kliknul. Existuji samoziejmé¢ vyhledavaci roboti,

ktefi pres takové menu projdou, ale je jich zatim mensina.

Obriazek 8: Ukazka pouZiti rozbalovacicho menu
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=
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noka2ao |
rioki oz

e Hokia 3300

Zaostiete své fotografie hokia 3310

Uhleds a propracovany, nabizi ostieSi fotografie a mnohostranostve tidé 1 megapixelu okia 3330
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Nokia 351 0i

o tiokia 3650
Otevite si cestu do Nokia 300 riky?

Zafizoni pro posiléni  suétamobilniho Notia 5100 =

Jetoibezdrdtd  zmidvNokia6820  ohchodowani Nokia 5110

KXo @

/
- -
-

i zmtite zplson Jeto mateleton & S apikacemi z

Komunikace s dopliky chytry nastrojpro. komunikstoru Nokia 9500 ’- s Sténnéte si

Nokie: Komunikaci. Zafizeni 510 Commuricatar sibucete | saftware, kery

* Sads do auta posiani zpréw Nokia 6820 yEaét racly ve viech k4 wyhovuje vadim
a4

Software Market

Nokia 610 => nebizi vestavény rozhoduicich obchodrich potfebim

NEl

Connecting to 1.im.cz

3.7. Problém s dynamickymi strankami

Dynamické stranky jsou webové stranky s URL ve kterém jsou proménné za

otaznikem, tedy ve tvaru www.example.com?id=xyz&id2=abc&detail=dfg.

Takova adresa ma nevyhodu pro uzivatele kdyz si ji chce zapamatovat nebo
jen opsat na papir. Je v ni cela fada znakd a proménnych ve kterych se da
udélat snadno chyba.
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Webovy vyhledava¢ je jako obycejny uzivatel. Je pro n&j jednodussi
zapamatovat statickou stranku s URL www.example.com/xyz/abc/dfg.html nez

www.example.com?id=xyz&id2=abc&detail=dfg. Pfitom ob¢ dvé adresy maji

stejné proménné a mohou odkazovat na stejny soubor. Prvni se vSak tvafi jako
staticka stranka bez proménnych, kdezto druha je na prvni pohled dynamicka.

Dalo by se jist¢ namitnout, Zze vSechny vyznamné vyhleddvace dokazi
indexovat dynamické stranky, coz je pravda, ale je zde urcity druh penalizace.
Napiiklad Google indexuje pouze omezené mnoZstvi proménnych (v roce
2004 to byly 3, diive dv¢). Pokud se jako nazev proménné v Googlu do biezna
2004 vyskytovala proménna id za otaznikem, tak takovou stranku nikdy
neindexoval. To ze Google nebo Jyxo indexuji dynamické stranky jesté tedy

neznamena, zZe neexistuji mensi vyhledavace, které to viibec nezvladnou.

3.7.1.  Prakticky priklad optimalizace dynamickych
stranek

Na ptikladu internetového knihkupectvi Jasminka.cz bych chtél demonstrovat
problém dynamickych stranek. Web Jasminka.cz jsem programoval nékdy
pred ctyfmi lety, je programovan pomoci php a mysql. Na webu ma kazda
kniha svou stranku. URL bylo ptvodné ve tvaru
http://www.jasminka.cz/detail.php?isbn=12345678. Po pravdeé feceno mé ani
nenapadlo, Ze by vyhleddvace neindexovaly vSechny stranky. Az kdyz jsem se
zacal zabyvat SEO tak jsem si zkusil, kolik Google indexuje z tohoto webu
stranek. Do Googlu stadi dat site:;jasminka.cz jasminka' (stranky z webu

jasminka.cz obsahujici slovo Jasminka).

Nasel jsem pouze 30 stran, takze zaindexovan byl pouze zlomek a zadna
stranka s detailem o knize. Problém nebyl s tim na kolikaté pozici web je, ale

! http://www.google.com/search?q=site:jasminka.cz-+jasminka&hl=cs&Ir=&ie=UTF-
8&o0e=UTF-8&start=20&sa=N

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 32



3. Predpoklady pro optimalizaci Optimalizace pro vyhledavace

s tim ze nebyl cely zaindexovan. Rozhodl jsem se tedy zménit URL na tvar
http://www.jasminka.cz/kniha/j-k-rowlingova-harry-potter-1-4-komplet.html.

Problematika jak se to déld pomoci mod rewrite je popsana v dokumentaci

Apache a vysvétleni k dokumentaci je v literatute €. [8].

Mod rewrite se ovlada pomoci souboru .htaccess, ktery musi byt umistnén
v piislusném adresafi. V mém pfipadé¢ jde o kotenovy adreséai, kde jsem

umistil .htaccess s nasledujicim obsahem.

RewriteEngine on (aktivuje Mod rewrite pokud
neni zapnuty globalné)

RewriteRule “kniha/(.*)\.html$ detail.php
[L,QSA]

Druhy fadek znamend, Zze kazdy dotaz, ktery sméruje na adresar
kniha/cokoliv.html si zavola soubor detail.php, ktery dany dotaz zpracuje
a podsune stranku prohlize¢i. Uzivatel pak vidi virtudlni adresu. Skuteé¢ny
soubor s takovym jménem neexistuje. L v hranaté zavorce znamend, ze
pravidla nehodlam fetézit, QSA pak fika, ze piipadné pfeddvané proménné
(tedy vSe za otaznikem v adrese stranky) maji byt do cilové adresy vlozeny.
V souboru detail.php se pak musi ziskat hodnota proménné z URL, coz uz je

pomérn¢ jednoduché.

Surl=strip tags (SREQUEST URI) ;
Surl array=explode ("/",Surl);
array shift(Surl array); //prvni je prézdné
if (empty (Surl array)){ }
else/{
if ($isbn=="") {
$isbn=str replace(".html","",
$url arrayl[l]);}
}
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Pii pouziti mod rewrite nastavaji dva celkem dost zasadni problémy. Je
celkem jednoduché skript zacyklit a shodit Apache, takze je bezpodmine¢né
nutné to odzkousSet lokalné nebo to dat zkontrolovat nékomu, kdo to umi.
Osobn¢ vsechny skripty testuji lokalné a server jsem si shodil asi tiikrat (pouze
na jedné chybg€). Druhy problém je s Cookies, aby se také pieposlaly, musi se
pouzit skript podobny tomuhle:

rewriteEngine on

rewriteCond ${HTTP_ COOKIE} uin

rewriteRule /* http://%{HTTP HOST}/main.html
[R, L]

Po zméné adres u nékterych vyhledavaéu trva dost dlouho nez si zmény
v§imnou. Nekterym i ptl roku, ale postupem casu stile vic ve svych
vysledcich vyhledavani zobrazuji nové adresy. Google, po pouziti

mod_rewrite na Jasminka.cz zaindexoval 99 procent vSech stranek.

3.7.2. Prepisovani URL pro Windows IIS

Pro presmérovani ve Window IIS primarné slouzi ISAPI'. To je oviem
placené a ne vSechny hostingy umoziuji jeho pouziti. Samoziejmé existuji i
jina feseni, ale jelikoz v ASP nejsem tak zb¢hly a nejsem si jisty, Ze bych ho
dokazal vymyslet sam, naSel jsem si na serveru Interval [12] jak se

ptesmérovani pro Windows vlastné déla.

Server Interval.cz publikuje celou fadu c¢lankt. Kazdy clanek je ulozen
v databazi, ma své ciselné ID, textové ID-ASCII, jméno a né&jaky pfipojeny
text. Normalné se ¢lanek vyvolava pies zobrazovaci skript, kterému se pomoci
n¢jakého parametru v URL predava pozadované ID c¢lanku, napiiklad
http://interval.cz/clanek.asp?article=1621. Pokud by vSak Interval chtél pouzit

! http://www.isapirewrite.com/

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 34



3. Predpoklady pro optimalizaci Optimalizace pro vyhledavace

URL ve tvaru http://interval.cz/neviditelny-web-a-jine-pohadky.htm, tak

takova stranka na serveru samoziejmé neni, takze dojde k vyvolani chyby 404.
Pro ten pfipad by musel mit server piednastavenu ASP stranku, kterou ma
predat klientovi. V této strance by ¢ihala rutina, kterd odchyti jméno pivodné
pozadované stranky, pfevede je na vhodny fetézec a zkusi v databazi najit
ptislusny clanek, ktery bude mit shodné ID-ASCII. Pokud takovy najde,
pouzije Server.Transfer pro ziskani clanku z bézné zobrazovaci stranky, pokud
nikoli, pfedd chybovou hlasku nebo tfeba provede né&jakou jinou akci.
Podrobnéji to rozebirat nebudu, efekt je obdobny jako v pfipadé pouziti

mod_rewrite na Apachi.

3.8. Session ID

Session ID se pouzivaji pro identifikaci uzivatele. Pokud uzivatel nepouziva
cookies predava se mu URL ve tvaru example.com?id=23kjl123jhjh234j23323;.
JelikoZ robot vyhledavace si cookies neuklada, dostava pii pouziti session ID
pfi kazdé navstéve jinou URL. Session ID tedy teoreticky vytvari nekoneéné
mnozstvi URL se stejnym obsahem. Vyhledavace stranky pouzivajici session
ID dost casto odmitaji indexovat. Pii jejich pouziti je tedy nutné rozpoznat

robot vyhledavace a dat mu stranku bez parametru.

3.9. Casté zmény v URL

URL adresy by mély byt co nejvic stabilni. Je nutné je navrhnout tak, aby se
nemusely dlouhou dobu (pokud mozno nikdy) predélavat. Jestlize dnes n¢kdo
odkaze na clanek na urcitém webu, méla by tato URL adresa fungovat i za tfi
roky. To je hlavné kvuli lidem ne kvtli SEO. Pokud se jiz z néjakého divodu
na webu predélavaji URL, napiiklad kviali pfevodu dynamickych stranek
pomoci mod rewrite na statické, je potfeba ptivodni URL pifesmérovat na
novou. V zadném piipad¢ nesmi pivodni URL prestat fungovat (kod 404).
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Nez se zmény projevi ve vyhledavaéich, mtze to trvat i pul roku, a nefunkéni
odkazy z jinych stranek se nemusi spravit nikdy. Mensi zlo je ponechat
funkéni obé dvé verze, ale to pak vede k duplicitnimu obsahu (viz kapitola ¢.
3. 11.). Spravné presmérovani je potfeba provést pomoci http hlavicky
s kodem 301 - Moved Permanently. Po pfesmérovani pomoci kodu 301 by
mély vyhleddvace zaindexovat novou adresu a ranking, ktery méla ptivodni

stranka, dat strance nové. V PHP se to déla nasledujicim zptisobem:

<?

header ("HTTP/1.1 301 Moved Permanently");
header ("Location: http://www.example.com/");
header ("Connection: close");

>

V ASP pak

<%

Response.Status = "301 Moved Permanently"
Response.addheader "Location",
"http://www.yourdomain.com/"

Response.End

&>

Pii pfesmérovani se nesmi vynechavat prvni tadek, tedy kod 301 Moved
Permanently, jinak by server nahlasil misto toho 302 Found (moved
temporarily), a¢ to na prvni pohled vypada stejné, pro robot to znamena, ze
pivodni stranku nasel. Zkontrolovat spravnost pfesmérovani lze napiiklad
pomoci aplikace Ethereal network protocol analyzer', ta je dobra i pro

prekontrolovani posilanych Cookies.

! http://www.ethereal.com/
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Pokud neni mozné feSeni pomoci http hlavicek na strané serveru, lze pouzit

v krajnim pfipad€ meta tagu:

<meta http-equiv="refresh" content="10;
url=nove-url"> (mélo by byt del3i nez 1 sekunda)

Samoziejme, ze takové pfesmérovani nemusi vzdy fungovat, takze je nutné na

takovou stranku umistit i odkaz na novou URL adresu.

3.10. Automatické presmérovani

Piesmérovani (30x Moved nebo META Refresh) by se mélo pouzivat jen pfi
zméné URL adresy. V bézném provozu je vzdy 1épe se mu vyhnout. Nékteré
vyhledavage' maji s presmérovanim problémy, a to miZe zpusobit
nezaindexovani stranky. V zadném piipadé neni vhodné pifesmérovavat uvodni

stranku na jinou.

3.11. Duplicitni URL

Pro vyhledavace jsou http adresy

e www.example.com/

e  www.example.com/index.html

e  http://example.com

e cxample.com/index.html

Ctyti rizné stranky. Z toho diivodu je nutné disledné dodrzovat pii odkazovani
na stranku jednu verzi, jinak dochazi zbyte¢né k rozdélovani PageRanku na
duplicitni stranky. Stejné tak www.example.com/neco je jina stranka nez

! Naptiklad Yahoo! jests na zacatku roku 2004 pii pouZiti piesm&rovani zobrazovalo
starou URL misto té, na kterou vedlo pfesmérovani. Novou URL ¢asto uplné vytadilo
ze své databaze.
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r v 1 ~ ’ . .
www.example.com/neco/. Vyhledavace vzdy zobrazi pouze jednu verzi

stranky, ktera je duplicitni. M¢la by to byt ta, na kterou se nejéastéji odkazuje.

Ostatni jsou ve vysledcich vynechany.

3.12. Validnost HTML kodu

Soucasné webové prohlizece dokazi zobrazit HTML kod i s hodné chybami.
Kdyz chybi ukonceni znacky, snazi se ji vhodné doplnit. Robot vyhledavace
by to mél zvladnout také, ale miize se stat, Zze pii neukoncené znacce muize
zaménit text za HTML znacku. Aby se zabranilo takovéto chybé, pouzivaji se
pro kontrolu validatory (bohaté postadi tieba ten od W3C?). A&koliv by se
zdalo, ze to kazdy dodrzuje, najit web, ktery by timto testem prosel neni

zrovna jednoduché.

Obrazek 9: W3C HTML Validator
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The document located at <http./fiwww bazos cz> was checked and found to be valid HTML 4.01 Transitional. This means that Link Checker
the resource in question identified itself as "HTML 4.01 Transitional” and that we successfully performed a formal validation HTML Tidy
using an SGML or XML Parser (depending on the markup language used) Tidy Online
W3 e Po show your readers that you have taken the care to create an interoperable Web page, you may display this XHTML 1.1
4.01%icon on any page that validates. Here is the HTML you could use to add this icon to your Web page: SHTML 1.0
HTML 4.01
<p>
g o e bocaee SLTo
a Tid HTmL s height="31" width=rEars</a> €SS Level 2
</p> CSS Level 1
I you like, you can download a copy of this image (in PNG or GIF format) to keep in your local web directory, and change the WAl Home
HTML fragment above to reference your local image rather than the one on this server. WAl Overview _|
WA Benefits
Ifyou use CSS in your document, you should also check it for validity using the W3C CSS Validation Service. WCAGFAQ
WCAG1.0
If youwould like to create a link to this page i e., this validation result) to make it easier to re-validate this page in the future WAl intro
orto allow others to validate your page, the URIis <http:/ivali dator.w3 orafcheck?uri=http%3A%2F % 2Fwww.bazos cz> (or WAITips
ou can just add the current page to your bookmarks or hotlist)

Nl

oo

! Nékteré vyhledavade si dokazi example.com a www.example.com spojit dohromady.
2 http://validator.w3.org/
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3.13. Velikost stranky v KB
Velikost stranky neni dilezita jen pro uzivatele, ktefi pouzivaji pro pfipojeni
na internet modem, ale i pro roboty vyhledavacti. Pokud velikost pfesahne
uréitou hodnotu, mohou stranku pfestat stahovat a zaindexovat pouze
stahnutou ¢ast. Velikost Ize snizit naptiklad pouzivanim CSS styld, umisténim
Javascriptu do externiho souboru, nahrazenim obrazku texty, atd. Jedno krasné
pravidlo fika: “Podafilo se vam dostat velikost stranky na 50 KB? Velmi
dobfte, dostafite to na polovinu a bude to v pohodé.“ Nejde ani tak o pfesna
Cisla (Google napriklad stahuje 101 KB kodu bez obrazkii), ale pouze o to, Ze
snahou o zmenSeni velikosti stranky uSetfite uzivatelim cCas, a to jisté oceni.

Pro testovani velikosti stranky je dobry napiiklad Web Page Analyzer'.

Obrazek 10: Méreni velikosti stranky pomoci Web Page Analyzer

1€) web Page Speed Report - WebsiteOptimization.com - Mozilla Firefox _[Olx]
Fle Edt Yew Go Bookmarks Iook Help Y
@2 el = sl HE

WebSiteOptimization.com

er traffic and speed guarante

Home Sitemap Publications Services About Contact Newsletter: [ente e-mail Jain
home = services » analyze » results

Web Page Speed Report

URL: [wwu.bazos.cz Announcement
Title: Bazos.cz - Inzerce, FC bazar
Date: Report run on Mon Apr 12 14:43:23 EDT 2004

This analyzer is now I
available at
WebPageAnalyzer.com
Diagnosis for your convenience.

Learn how to Speed
Up Your Site.

Global Statistics

[Total HTTP Requests:|s |
[Total Size: [27685 bytes|

Object Size Totals

Object type Size (bytes) B
HTML: 19204
Images: 5481

Javascript: |0
CSS
Multimedia
Other:

ooo

SNKl

[ Done

! http://www.websiteoptimization.com/services/analyze/
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4. Metody v SEO

Metody v SEO lze délit na on page faktory a off page faktory. V této kapitole
jednotlivé metody popisuji a v jejim zavéru se zabyvam moznosti méfeni

vysledkt optimalizace.

4.1. Optimalizace obsahu stranky - On page
faktory

On page faktory je cokoliv co se vyskytuje na jedné unikatni strance. To
znamend nadpisy, hlavicky, text stranky, interni i externi odkazy na strance,
atd. Podle diilezitosti je to pravdépodobné sestupné obsah tagu Title, meta
description, H1, H2...H6, <strong>, <em> atd. Zalezi samoziejmé jak jsou
jednotliva slova na strance Casto (hustota), kde se vyskytuji (v jakém tagu) a
jak daleko jsou od zacatku tagu (stranky).

Naprosty zaklad v optimalizaci je, Ze kazda stranka na optimalizovaném webu
musi byt unikatni. Vzdy je dilezité mit na paméti, Ze vyhledavac¢e hodnoti
jednotlivé stranky zvlast. Takze je nutné soustfedit se nejenom na uvodni
stranu, to by bylo téméf zbytecné, ale na vSechny stranky webu. Naptiklad
uwebu s poctem 500 stranek optimalizujeme ne desitky klicovych slov ale

minimalné stovky.

4.1.1. Klicova slova (keywords)

Vybér klicovych slov je nejdulezitéjsi cast SEO. Pokud totiz na strance neni
urcité klicové slovo, tak ji pod timto slovem nemlze vyhledava¢ ani najit
(vyjimku tvoifi Anchor text). Piesné tak se mij kamarad divil pro¢ nemizu
najit jeho stranky na kterych je Pizzeria v Olomouci. Jenze problém je, Ze jsem
zadaval do vyhledavace (konkrétné do Googlu) Pizzeria Olomouc. A slovo
Olomouc na té strance prosté nebylo. Za tyden jsem se ho na pfesnou adresu

zeptal a podival jsem se z jakého diivodu jsem ji nemohl najit. Cely problém

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 40



4. Metody v SEO Optimalizace pro vyhledavace

byl v tom, Ze Google jesté¢ neumi Ceské sklonovani a na té strance se slovo
Olomouc vyskytovalo jen ve vété rozvoz po Olomouci je zdarma. Navic to
bylo jen na jednom misté. Celd problematika kliCovych slov se zabyva
vybérem relevantnich vyhleddvanych klicovych slov a jejich naslednou

optimalizaci.

Pokud se web déla od zacatku, staci vybrat vhodna klicova slova, zjistit jejich
vyhledavanost, a pak je dobfe rozmistit po celém webu. Pokud se jedna
o firmu, kterd prodava pét druhl vyrobkl, je dobré na kazdy tento druh
vyrobku mit vlastni stranku, nez to celé davat dohromady na jednu. Kazdou
stranku lze dobfe zoptimalizovat maximalné tfeba na 5 az 6 klicovych slov,
firma prodavajici Zidle, stolky a pohovky. Pokud se ud¢la staticky web, ktery
se bude skladat pouze ze dvou stranek a to z kontaktu a z druhé stranky, kde
bude popis nabidky dohromady, tak to pfece jen neni ono. Je lepsi to rozdélit
a udélat pro zidle samostatnou sekci, pro stolky a pohovky také. Pak kazdou
jednotlivou stranku optimalizovat pro kli¢ova slova dané oblasti.

4.1.2. Vybér klicovych slov

Je dobré si pro zacatek promyslet jak by uzivatel stranku hledal, tedy to co
zadé do vyhledéavace. Pro zji§téni vice ndpadi je vhodné zapojit rodinu, pratele
a poptipadé i obchodni partnery, ¢im vice riznych uzivatelii tim 1épe. Kazdy
zadava do vyhledavace trosku néco jiného, jinak hledd informatik a jinak by
hledala moje mamka. Pfi vybéru klicovych slov se nesmi zapominat na
sklonovani a mnozna ¢isla, ne vSechny vyhledavace je umi odvodit. Zakladni
pravidlo u kli¢ovych slov je, ze se musi hledat relevantni slova k danému
webu. Pokud je uzivatel na dany web naldkan s tim, ze si mysli, Ze koupi
rybicky a ve skutecnosti se octne na webu prodavajici stolky nic si nekoupi a

nastve se. Ptisté jiz na odkaz na dany web neklikne.
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Pii vybéru se musi volit specifickd slova dané oblasti. Server prodavajici
autoradia neni témet mozné a ani ucelné zoptimalizovat na samostatné stojici

slovo auto. Uzivatel, ktery hleda auto, pravdépodobn€ nema zéjem o informaci

e

Reverzni inZenyrstvi

Nekdy je jednodussi podivat se na zoptimalizovanou stranku, ktera je podobné
zam&fena jako ta optimalizovand. Pak se sta¢i poucit. Nevidim na tom nic
$patného, ucit se z dobrych ptfikladl. Jak poznat klicova slova? Staci projit
Title, description a obsah tagti H1 az H6. Pro pokrocilejsi analyzu je dobré

pouzit nastroje jako je naptiklad Keyword density analyzer.'

4.1.3. Nastroje na vyhledavana slova

Samoziejmé clovek neni slovnik, takZe lze pouZzit nastroje které dokazi
navrhnout jesté dalsi slova. Podle mé je v soucasnosti nejlepsi nastroj od
Googlu, ktery byl primarné navrzen, aby pomohl inzerentiim dobie propagovat
stranky v placeném systému Adwords. Tento nastroj je zdarma a dokaze hledat
i Ceska slova, které se v Googlu vyhledavaji. Jeho nevyhodou je, ze pfimo
neukazuje kolikrat bylo dané slovo v Googlu hledano, ale jen odhad poctu

potencionalnich klikd.

Google AdWords Keyword Suggestions’

Pro ukazku jsem zvolil slovo letenky. Po zaddni mi Adwords navrhl

nasledujici varianty

letenky letenky usa

! http://www.ranks.nl/tools/spider.htm]
2 https://adwords.google.com/select/tools.html
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Optima

lizace pro vyvhledavace

levné letenky
levne letenky
nejlevnéjsi letenky
gts letenky
letenky cz
nejlevnejsi letenky
letenky on line

letenky gts

Obriazek 11: Odhad vyhledavanosti slov v Adwords

letenky levne
letenky londyn
letenky levné
letenky do usa
letenky levné
letenky last minute
prodej letenky

letenky online

) coogle Adwor cenu za prokiik - Mozilla Firefos 1ol
Ele Edt Wew Go Eookmarks Iook ke »]
[
o i R?u'ad Siop NewWindow Prnt Downloads Hstory Hame Bockmarks I [
o 1. Maximélni cena za proklik = Sastka, kierou byste nanejvyse zaplatil za kliknuti [2]. H
ar 2. vy33i maximalni cena za proklik a vy 33 mira prokliku = vy33f pozice a vice Kliknuti [2].
ds 3. AdWords diskontér autoraticky sniZuje vasi primémou cenu za prokik tak, aby byla pouze o jeden cent vy nez
sl minimalni cena nutnd k tomu, aby vage reklama ziistala zobrazena nad nasledujici nize umisténou reklamou
Upravit - Smazat Nemusite tak nadale sledovat a kontrolovat své ceny [2].
Zvolte ménu a maximalni cenu za proklik
USD$ [ME | Piepotiot odhady
Prokiiky !  Priméma  Cenas Priimémd
Klicovéslovo  Den  cena za proklik Den pozice 21
letenky 79 $031 §241 20 nawh kiiovjch slov f smazat
Ietenky cz <01 $005 §000 10 nawh kliorjch slov f smazat
letenky do usa <01 $026 $0,02 20  nawh klicovjch slov f smazat
letenky last minute < 0,1 $005 000 10 nawh kliorjch slovf smazat
letenky levne 08 $023 §0,19 15 nawh kliovjch slov f smazat
letenky levné <01 $005 $000 10 nawh klidovjch slov f smazat
Ietenky levni <01 $005 §000 10 nawh klicorjch slov f smazat
Ietenky londjn 02 $022 004 20 nawh kliovjch slov f smazat
Ietenky on-line <01 $005 $000 10 nawh Klicovich slov/ smazat
letenky online <01 $005 $000 10 nawh kliovjch slov f smazat
letenky usa <01 $005 001 10 nawh Klicovich slov/ smazat
levne letenky <04 $005 §000 10 néwh kliovjch slov f smazat
lewné letenky 13 $036 047 16 nawh Klicovich slov/ smazat =
nejlewmejsi letenky 01 $037 $004 18 néwh Kliorjch slov/ smazat
nejlevnzsi letenky 03 $036 $009 20 nawh klidovich slovf mazat
Souhrn 5031 §324 13
Trnnit kIt ové slova
P —— I
[=[ pone )

Vétsina slov je na prvni pohled ziejmych, ale miize se zde vyskytovat pieci jen

n¢jaké uzitecné. Dale je potieba védét vyhledavanost daného slova. Tento idaj
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se vSak nedd Uplné presné zjistit. Vyhledavace ho totiz vétSinou volné
neposkytuji. Ur¢ita moznost je pouzit Google Adwords, které je primarné
urceno na reklamu na Googlu. Adwords bohuzel poskytuje pouhy odhad poctu
proklikti z reklamy v tomto systému. Vypocitat z n¢ho vyhledavanost neni
jednoduché nebo to viibec nejde. Takze se da pouze urcit odhad které slovo je

nejvyhledavanéjsi, coz ale vétSinou staci.

Vyhledavanost vétSinou roste s kvalitou vysledkd vyhledavani. Pokud
pfirozené vyhledavani dava nerelevantni vysledky, lidé na né¢ malo klikaji a

piisté dané slovo jiz nehledaji (klesa vyhledavanost slova). To samé plati

u placené reklamy pokud je kvalitni vzhledem k dotazu vic se na ni klika.

Obrizek 12: Nejéast&jsi dotazy ve vyhledavadi Jyxo'

') Jyxo > Dokumentace > top - Mozilla Firefox =10/ x|

Ele Edt View Go Bockmarks ook el D

[8 himiityveo. cahonis ==

Back  Forward  Reload Siop NewWindow Frint Downloads History Home Bookmarks

Uzivatels

webmastefi

[N Doty neantntne Jména | Viceslome
Sluzb

Bridat stranku Zaleden 2004
Tep Nejeastji dotazy, bez tiprav,
vzivatels 1sex

Nipovéda 2. wwew. sezmam. ez
Informace 3. cestovani
Toolbar,
Lasté otazky 4 feefoto
5. porno
Spoluprace 6. seznamka
Jal
e 7. pohlednice
. 8. sms
«Zpétna
hledani s/
10. seznam
11 mp3

Iméno 12. erotika
13. spolutici
Heslo 14. reality

15. abchodni rejstfil

Prihlasit natevalo 16. horoskop
3
17. tapety
plihlasit 18. price
19. obrazky
= .

Uhttp:/jyxo.cz/top/1
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Overture Search Term Suggestion Tool'

Obdobny nastroj jako ma Google, ale neni témét viibec vhodny pro Ceské

vyrazy.

Wordtracker’

Dokaze navrhnout podobnd slova a navic zjistit jejich potencionalni
navstévnost. Ukazuje také jak tézké bude zoptimalizovat stranku pro dané
slovo (konkurenénost vyrazu). Nevyhodou sluzby je, zZe zdarma ukazuje jen
¢ast vysledku, zbytek je placeny. Bohuzel ani Wordtracker nedava vzdy uplné
presné vysledky.

Pro Ceské vyrazy miize byt lepsi najit synonyma pomoci Wordu nebo pomoci
¢eskych vyhledava¢i Morfeo a Jyxo. Pak jen zkontrolovat jejich potencial
pomoci Adwords. Volba kli¢ovych slov je urcité kritické misto uspésnosti
webové stranky, takze se vyplati stravit s tim trochu vice ¢asu a zjistit které
slovo optimalizovat. N¢kdy je dana oblast natolik konkurencni, Ze nelze dané
slovo do prvni desitky témet dostat. V tomto ptipadé mtze byt pohodIngjsi a
nékdy také levnéjsi(zvlasté u ceskych slov, v zahrani¢i kopiruje reklama cenu
za SEO) si dané slovo koupit.

eTarget’

eTarget je slovensky reklamni systém, ktery je pouzivan i v Cesku.
V soucasnosti se reklama na vyhledavana slova zobrazuje na Zoohoo.cz,
Quick.cz, Volny.cz, Tiscali.cz, Redbox.cz IDnes.cz atd. eTarget dokaze
navrhnout ke zvolenému slovu dalsi ¢eské alternativy a také zjistit jejich denni

navstévnost. V této knize se nezabyvam Pay-per-click (PPC), takze systémem

! http://inventory.overture.com/d/searchinventory/suggestion/
2 http://www.wordtracker.com/
3 http://www.etarget.cz
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eTargetu a zahrani¢nich konkurentl se zabyvam jen jako moznosti, jak
jednoduse zjistit vyhledavanost klicového slova.

4.1.4. Konkurenénost klicového slova

Jak tézké bude zoptimalizovat klicové slovo udava konkurencnost vyrazu. Pro
meétfeni se dost Casto uvadi pocet nalezenych dokumentl, to je ale dost
nepfesny udaj. Klicové slovo na které je v Googlu nalezeno 50 000 dokumentt
muze byt daleko hife optimalizovatelné nez slovo na které Google najde pul
milionu dokumentd. Jedina pfesnd moznost je prohlédnout si prvni desitky
nalezenych stranek, zda byly zoptimalizovany na dané slovo. Pokud nebyly, a
tteba nemaji klicové slovo ani vnadpisu stranky, je toto slovo malo

konkurencni i pies to, Ze Google na néj nasel velké mnozstvi dokumenta.

Pokud je ale prvni stovka stranek na dané slovo zoptimalizovana je
konkuren¢nost tohoto slova velmi vysokd, bez ohledu na celkovy pocet

nalezenych stranek.

4.1.5. Stop slova

Stop slova jsou bézna slova, které nenesou zadnou nebo témet zadnou
informaci. Jedna se vétSinou o spojky, predlozky atd. V cestiné se jedna
napiiklad o a, i, nebo, kdyz, v, na, pod..., v angli¢tiné je to napiiklad and, or,
but, the, a, an, about ... . Vyhledavace dost Casto témto sloviim ptikladaji nizsi
vahu, nebo je Uplné ignoruji. Délaji to kvuli zrychleni hledani. Je tedy témér
zbyteéné davat stop slova do Title, description nebo keywords.

O tom, zda dané slovo je vyhleddvatem filtrovano je nejednodussi se
presvédcit ve vyhledavaci. Napiiklad Jyxo vypiSe: "Slovo 'a' nenese pfilis
informaci, zéasti jej ignoruji". Google reaguje obdobné: "the" is a very

common word and was not included in your search.
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4.1.6.  Skodici slova (poison words)

Jedna se o slova, ktera snizuji hodnoceni pfislusné stranky na urcity dotaz. Pro
uzivatele, ktery nechce obchod, ale stranku s recenzi produktu je Skodicim
slovem koupit, cena, prodej... (v angli¢ting€ buy, sell, price...). Samoziejmé, ze
Skodici slova mohou byt i v recenzi produktu, ale tam byvaji vétSinou pouze
vtextu. Z toho divodu nékterd Skodici slova na urCité téma vadi pouze
v titulku nebo v URL. Obchodni slova $kodi pouze pokud uzivatel nechce
obchod, otazkou je jak to vyhledavace mohou zjistit. Bud’ uZivatel musi vybrat
nechci obchod (tfeba pomoci -obchod) a nebo to né€jak vyhledavac zjisti pfimo
z dotaz. Pokud napfiklad uzivatel zadd do vyhledavace ndzev produktu

recenze, asi tézko bude chtit néco koupit.

Zvlastni kategorii jsou Skodici slova spojend se sexem. Obecné se
predpoklada, ze pokud uzivatel néco hleda nechce stranky se sexem, takze na
n¢ jsou dosti ¢asto uvaleny specialni filtry, které stranku uplné vytazuji nebo
minimalné snizuji hodnoceni. Samozfejmé filtr se neuplatni v pfipadé, Ze

uzivatel hledé pfimo tato Skodici slova.

Dalsi skodici slova mohou byt naptiklad katalog, forum, adresaf, kontakt,
odkazy atd. (samoziejmé¢ v zahrani¢nich vyhledavacdich anglické ekvivalenty).
Tato Skodici slova se ¢asto zdivodiuji tim, Ze uzivatel nehled4d odkaz, nebo
katalog, ale pfimo urcitou stranku (stranky s odkazy byvaji zneuzivany
odkazovymi farmami). Fora také byla pouzivana k umélému zvySovani

PageRanku. Zadny oficialni seznam Skodicich slov samoziejmé neni.

4.1.7. Dobra a Spatna navstévnost (traffic)

Ne vSechen traffic na strance je dobry. Proto neni vhodné optimalizovat na
slova, které nejsou vic¢i danému webu relevantni. Myslim tim, slovo A ma pfi

dobré optimalizaci (prvni misto ve vyhledavacich) potencial 1000 klikti za den,
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ale nema témef nic spoleéného s obsahem stranky. Naproti tomu slovo B ma
potencial tieba jen 10 klikli za den a z toho 2 budou skute¢ni zakaznici.

4.1.8. Konverzni pomér

Pocet provedenych akcii (v pfipadé obchodu pocet objedavek)/pocet
navstévnikid je konverzni pomér, ¢im veétsi procento tim 1épe. Piikladem miize
byt webovy obchod, pokud se zoptimalizuje na néco co neprodava, dosahne
sice vysoké navstévnosti, ale zadnych novych objednavek. Vysledkem muize
byt jen rdst naklad na hosting. Optimalizace pro klicova slova, ktera nemaji
nic spole¢ného se skuteCnym obsahem stranky je spam, vice viz. v kapitole

¢. 5 - Zakazané techniky optimalizace.

Konverzni pomér se da tedy zvySovat pomoci optimalizace na specificka
slova, ktera nejlépe vystihuji danou strdnku. Pokud uzivatel hledd nazev
produktu a k dotazu pfidd cena, je predpoklad, ze pokud obchod
zoptimalizoval své produkty na tuto kombinaci bude konverzni pomér dost

vysoky.

Pii optimalizaci stranek se nesmi ovSem zapominat na druhou moznost jak
zlepSovat konverzni pomér. Tou je celkové zlepSovani stranky. Cim lépe a
prehlednéji vypadajici a jednoduseji fungujici stranka, tim pravdépodobnéji je
konverzni pomér vyssi. Pokud se napiiklad zdkaznik pied vhozenim polozky

do kosiku musi registrovat, urcité to neni jednoduse fungujici obchod.

4.1.9. Diilezité tagy na jednotlivé strance

Titulek

<head>
<title>Titulek stranky</title>
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</head>

vvvvvv

ma velky vyznam ve vSech vyhledavacich. Kazda stranka na konkrétnim webu
(i vnofend ve frame) by méla mit jiny Title, ktery nejlépe popisuje obsah
stranky a obsahuje vyhledavané klicové slovo. A¢ by se zdalo, ze je to
nejjednodussi pravidlo, velké mnozstvi webmasterti to nebere na védomi. Pro
toto tvrzeni sta¢i do jakéhokoli vyhledavace zadat "Untitled document" nebo

tteba "Domovska stranka" a podivat se na pocet takovych stranek.

Webmaster takové stranky si jisté nemysli, ze nékdo bude hledat Domovskou
stranku, pouze nedomyslel, ze vibec existuji fulltextové vyhledavace nebo
prosté nemél Cas se takovymi vécmi zabyvat (maly rozpocet). Jako Title je
tedy nutné napriklad pouzivat nazev firmy a klicové slovo. Na misto naptiklad
Jasminka.cz je dobré pouzit Jasminka.cz - internetové knihkupectvi, nebo néco
podobného. Dalo by se namitnout pro¢ nepouzit pouze kliCova slova
a vynechat nazev serveru (z divodu zvySeni dulezitosti kli¢ového slova, coz je
nutnost u nekterych extrémné zoptimalizovanych vyrazil). Stranky se vSak
nesmi délat pouze pro vyhledavace, ale pro lidi. Tvrdim Ze je dobré budovat
znacku a tak je nutné aby tato znacka byla v atributu Title a navic na prvnim
misté. Doporucena délka Title je do 70 znakd (pfiblizny pocet znakt, které se

zobrazuji ve vysledcich vyhledavani).

Meta description

<meta name="description" content="Popis
stranky">

Meta tag description nékteré vyhledavace zobrazuji u popisku stranky ve
vysledcich vyhledavani, takze se vyplati zde napsat néco smysluplného.
Description pouziva vétSina vyhledavact. Stejn¢ jako u titulku je dtlezité aby
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u kazdé stranky bylo description, které ji nejlépe vystihuje, tedy pro kazdou
stranku odli$né. Doporucena délka je do 250 znaki.

Keywords

<meta name="keywords" content="klicova slova">

Meta tag keywords jiz tak jednoznaény neni, vétSina vyhledavact (mozna i
Google) ho nepouzivd. To ovSem neznamena, Ze je na Skodu ho vyplnit
klicovymi slovy. Opét kazda stranka potfebuje vlastni keywords, stejné jako
Title a description.

Pokud se kli¢ové slovo vyskytuje pouze v meta tagu description nebo
keywords a neni jiz ve vlastnim textu (v body) pak v drtivé vétsin€ vyhledavac
danou stranku na toto slovo nenajde. Je tedy zbyteéné vkladat do téchto meta
tagli néco co neni v textu. To plati i o pfeklepech nebo o psani slov bez hackt

a carek, pokud to neni jinde nez v meta tazich je to ztrata Casu.

Nadpisy - H1 .. H6

<H1>Nadpis stranky</H1>

Pokud je néco v nadpisu, mélo by to mit logicky vétsi vahu. Plati, ¢im je delsi
tag HI, tim ma kli¢ové slovo v ném mensi vyznam. Véha je samoziejmé
nejvetsi u H1, neni nutné hledat vyuziti pro H4 a nize, jejich vaha je logicky
niz§i. H1 se smi na strance opakovat pouze jednou, ostatni nadpisy vicekrat.

Tuény text a kurziva

<strong>tulny text</strong><em>kurziva</em>

Doporucuje se mit na strance alespon jednou klicové slovo tuéné a jednou
kurzivou. Velky vyznam to ale pravdépodobné nema, sleduji to jen nékteré
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vyhledavage'. Hustota tu¢ného textu a kurzivy na strance by méla byt takova,
aby byla co nejvétsi pfehlednost textu (ani hodné ani malo).

Popisky u obrazki

<img src="obrazek.gif" alt="obsah obrazku"
title="shrnuti obsahu">

U kazdého obrazku by mél byt vyplnény atribut alt, ktery se pouziva
k zastoupeni obsahu obrazku. Existuje celd fada uzivateld (v€etné¢ me), ktefi
maji na modemu obrazky vypnuté. Robot vyhledavace si lze predstavit jako
uzivatele, ktery ma vypnuté obrazky. Atribut alt mu pak fika co na obrazku je.
Volitelny je atribut title, ktery se ukazuje kdyz se na chvili zastavi mys$i nad
obrazkem. Je trosku mén€¢ vyznamny nez alt a mél by obsahovat obecné

shrnuti obsahu obrazku.

U obrazkt o velikosti 1x, které slouzi pouze ke grafickym tcelim je nutné
nechat atribut alt prazdny. Pouziti klicového slova u takového obrazku by

mohl vyhledavac shledat jako spam.

Zbyte¢né tagy na strance
Mezi zbyte¢né tagy na strance patii napiiklad
<meta name="revisit-after” content="14 days”>

<meta name="robots” content="index, follow”>
<!-- poznamka -->

Zadny vyhledavaci robot si nenecha diktovat, kdy ma stranku navstivit (pokud

se mu nezaplati). Frekvence navstév je v drtivé vétsiné dana popularitou webu,

! Naptiklad Google neptiklada tuénému textu témét adnou vahu, naopak u Yahoo! to
néjakou vahu ma, ale také ne pfilis velkou.
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tedy poctem kvalitnich odkazi, které na stranku vedou a aktualnosti obsahu
(jak cCasto se néco na strance méni). Také nema cenu fikat robotu, Ze stranku
muze zaindexovat a Ze ma nasledovat odkazy na strdnce. Vyhledavac totiz
doptedu pocita s tim, Ze zaindexovat miize vSe, co neni zakazané. Poznamka se

nezobrazuje uzivateli, takze vyhledavace v ni nehledaji zadny uzite¢ny obsah.

4.1.10. Optimalni pocet klicovych slov v textu stranky

Vyhledavace neurcuji dulezitost klicového slova na strance podle jeho
Cetnosti, ale podle hustoty vyskytu klicového slova. Hustota slova na strance
tedy vyjadiuje podil jeho Cetnosti (poctu vyskytt) ku celkovému poctu slov
celého textu. Pro kli¢ové slovo se za optimalni vétSinou povazuje hustota mezi
2 az 7 %. Pokud hustota prevysi uréitou hodnotu (pro kazdy vyhledavac jinou)
muze to mit zaporny efekt. Hovoii se o takzvané pfeoptimalizaci neboli OOP
(Over Optimized Penalty).

Pocet vyskytt klicového slova
= Hustota slova

Celkovy pocet slov

Hustota kli¢ovych slov byva casto ptfeceniovana, zdaleka vSak nepatii mezi
néstrojii, mezi ty lepsi patii napiiklad Keyword density analyzer.' Optimalni
pocet slov na strance lze zjistit tak, Ze zaneme na malé hustoté (2 procenta)
a postupné pridavame klicova slova (zvySujeme hustotu). Po pfidani jednoho
slova je nutné pockat az se zména projevi v testovaném vyhledavaci (naptiklad
v Googlu). Pokud se stranka posunuje nahoru, lze hustotu dale zvySovat.
Bohuzel existuje cela fada dalSich vlivli (zmény na ostatnich strankach), které
neni mozné Uplné odstinit. Navic tento postup muze trvat neumérné dlouhou

dobu, za kterou miize byt idealni hodnota vyhledavacem zménéna.

! http://www.ranks.nl/tools/spider.htm]
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Obrazek 13: Keyword density analyzer

) Keyword density analyzer, and keyword placement & prominence analysis - Mozilla Firefox
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4.1.11.

Kli¢ova slova na zacatku tagu (stranky)

Cim bliZe je slovo od zaatku tagu (stranky), tim ma vétsi dtleZitost. Vznika

tak ale problém, zda napiiklad v tagu Title pouzit Internetové knihkupectvi
Jasminka a nebo Jasminka - Internetové knihkupectvi. Z hlediska optimalizace
je lepsi pouzit prvni variantu, z hlediska budovani znacky je jednoznaéné lepsi

druha. Zacatek tagu Title se totiz ukazuje napiiklad v taskbaru, kde je uzivateli

neustale na ocich.

Vzdy je nutné mit na paméti, ze webové stranky se vytvari primarné pro lidi a
ne pro vyhleddvace. Optimalizace nikdy nesmi vypadat jako by tam nepatiila.

Umistit klicova slova na zacatku stranky (tag body) lze celkem jednoduse

udélat pomoci CSS styla.
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4.1.12. Kiliéova slova v URL

Vétsina vyhledavact prikladd URL hodné velky vyznam. Je tedy vzdy
uzitecné mit klicové slovo v URL. Vétsi vyznam miva doménové jméno nez
zbytek URL. Osobné si vSak nemyslim, Ze je dobré mit jako jméno domény
obecny vyhledavany vyraz. Lze se o tom jednoduse piesvédcit, je lepsi nazev
Google a nebo Searchengine? Searchengine bude jist¢ vyhledavangjsi slovo,
ale znacka je znaCka. Pfece jen, ma snad n¢kdo nazev webové stranky
vyhledava¢? Co se tyka zbytku URL za lomitkem, tak zde zadné dilema neni.
Vzdy je tam uzite¢né mit klicova slova, které se odd¢€luji znaky - (minus) a /
(lomitko). Podtrzitko () slouzi jako spojovaci znak. Vyhledavac cte
prodejnu_odevu jako prodejnuodevu (Cini tak napiiklad Google. Ve
vysledcich sice oznaci prodejnuodevu, ale je to pouze oznaceni.).

Cjkv & 0 a @ o v BT i sk cehanainchat vencahviena il i | e

ck  Forwrd  Reload Siop NewWindow Print Downloads History Home Bookmar

Nic se ale nema ptehanét, ¢im krat$i URL je tim 1épe. Takze v zadném ptipadé

nedoporucuji URL typu www.prodej-realit-brno-praha-inzerce-zdarma.cz.

4.1.13. Vlastni obsah

vvvvvv

méné optimalizace je potfeba. Protoze na stranku s kvalitnim obsahem castéji
lidé odkazuji. Obsah se piSe vzdy pro uzivatele a ne pro vyhledavace, mél by

tak byt co nejvice pfirozeny.

Cim vice kvalitniho a aktualniho obsahu na webu je, tim vice uZivateldi z
vyhleddvact mtze ziskat. Web, ktery ma 10 stranek s kvalitnim obsahem
muze ziskat naptiklad 30 klikd z vyhledavact denné. Web, ktery ma 1000

stranek s kvalitnim obsahem mtize ziskat 300 a vice klikd za den (Cisla jsou
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uvedena pouze pro nazornost, pocet klikii z vyhledava¢i zalezi na mnoha
faktorech, naptiklad také na tématu webu).

4.2. Off page faktory

Off Page faktory je vSe co neni pfimo na optimalizované strance, hlavné tedy
vSechny odkazy, které sméfuji na danou stranku. Timto se nemysli jen odkazy
z cizich stranek (webl)), ale samoziejmé i z webu vlastniho. V podstaté
vSechny spocitané odkazy podle dulezitosti v sobé vyjadiuje ranking stranky.
Kromé odkazi fadime mezi off-page faktory také napiiklad anchor text, URL
odkazu, title a alt, kterym je vénovana kapitola ¢. 4.3.

4.2.1. PageRank

PageRank je obchodni znacka, ktera patfi Googlu. Byl vyvinut jako ciselny
syst¢ém hodnoceni relativni dtlezitosti webovych stranek. Vytvofili ho
zakladatelé Googlu Larry Page a Sergey Brin na Standford University
v Kalifornii. Koncept ktery pouzili byl jejich vlastnimi slovy "to calculate the
uniquely democratic nature of the web by using its vast link structure as

an indicator of an individual page's value"[2].

Kdyz se to vezme doslova, tak se cely systém opird o pfichozi a odchozi
odkazy miliard webovych stranek, které tvoti internet. Pokud web A odkazuje
na web B, davd mu vlastné hlas, ktery zvySuje jeho dilezitost. Je to
samoziejmé velice zjednodusena definice. Uplné néco jiného je pozice stranky
pfi vyhledavani urcité fraze (Search engine results page - SERP). Az
kombinace PageRanku, obsahu stranky a fady dalSich faktord uréuje pozici na
vyhledavané slovo. Dtlezité je, ze PageRank mé kazda jednotliva stranka, a ne
cely web. Také hodnota ptichozich odkazi je riiznd, a to podle dilezitosti

stranky, z které tento odkaz prichazi, a poctu odkazii na této strance.

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 55



4. Metody v SEO Optimalizace pro vyhledavace

4.2.2.  Algoritmus PageRanku

Pivodni algoritmus PageRanku jak byl zvefejnén jeho tviirci.
PR(A) = (1-d) + d (PR(T1)/C(T1) + ... + PR(Tn)/C(Tn))
kde

e PR(A) je PageRank stranky A,

e PR(Ti) je PageRank stranek Ti, které odkazuji na A,

e (C(Ti) je pocet odchozich odkazi na strance Ti a

e dje faktor utlumu (damping factor), ktery je mezi 0 a 1.

V soucasnosti neni aktualni PageRank znam, takze o jeho nastaveni ¢i tvaru se

vedou jen dohady. M¢l by ale vychazet z principti této rovnice.

4.2.3. Model nahodného surfare

Ve svych publikacich dali Lawrence Page a Sergey Brin [2] také velmi
jednoduché vysvétleni algoritmu PageRanku. Uvazovali o PageRanku jako
o modelu chovani, kde surfaf klika na odkazy nahodné bez ohledu na obsah.

Nahodny surfaf navstévuje stranku s urCitou pravdépodobnosti, kterd je
odvozena z PageRanku. Pravdépodobnost, Ze ndhodny surfat klikne na odkaz
je vyhradné dana poctem odkazii na strance. To je divod pro¢ PageRank
stranky neni kompletné predan dal na stranky na které odkazuje, ale je

rozdé€len na pocet odkazl na strance.

Pravdépodobnost pro nahodného surfaie, Ze dosahne dané stranky, je suma
pravdépodobnosti ndhodného surfafe nasledujiciho odkazy na tuto stranku.

Tato pravdépodobnost je snizena o faktor Utlumu (damping factor d).
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Opodstatnéni je to, Ze ndhodny surfaf neklika na nekoneéné mnozstvi stranek,

ale Casem se unavi a sem tam odsko¢i nahodné na jinou stranku.

Pravdépodobnost, ze nadhodny surfai nepiestane klikat na odkazy je déna
faktorem utlumu, ktery je nastaven mezi 0 a 1. Cim vyssi je d, tim v&tsi je
Sance, ze surfaf bude dale klikat. Pravdépodobnost, ze surfai odskoci na jinou
nahodnou stranku, poté co piestane klikat, je pak (1-d). Bez ohledu na pocet
odkazi vedoucich na stranku pravdépodobnost, Zze na ni nahodny surfat

odskoci je vzdy (1-d), takze stranka ma vzdy minimalni PageRank.

4.2.4. Charakteristika PageRanku

A B Jak PageRank funguje se da ukazat na prikladu,

> ktery jsem naSel na némecké strance eFactory

[16]. Uvazujeme maly web o tfech strankach A,

\ / B a C, kde stranka A odkazuje na B a C, stranka
B odkazuje na C a stranka C odkazuje na A.

C

Podle pivodni verze mél byt faktor Gtlumu na

0,85. Ale aby se to dalo lehce spocitat pouzijeme

0.5. Po doplnéni dostaneme nasledujici rovnice:
PR(A)=0.5+0.5 PR(C)

PR(B) = 0.5 + 0.5 (PR(A) / 2)
PR(C) = 0.5 + 0.5 (PR(A) / 2 + PR(B))

Tyto rovnice jdou jednoduse vytesit a zde jsou vysledky:

PR(A) = 14/13 = 1.07692308
PR(B) = 10/13 = 0.76923077
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PR(C)=15/13 = 1.15384615

Suma vSech PageRankt je 3, a tak se rovna poctu vSech webovych stranek.
V praxi je to trochu slozitéjsi, protoze web ma miliardy stranek, takze nalézt
feSeni neni tak jednoduché. Pravé kvili velikosti webu nejenom Google
pouziva pfiblizny odhad PageRanku. Kazda stranka dostane na zacatku
pocatecni hodnotu a PageRank ostatnich je dopocitan v n€kolika vypocetnich

cyklech, které jsou zaloZeny na zakladni rovnici algoritmu PageRanku. Pro nas

ptiklad pouzijeme pocatecni hodnotu 1.

Tabulka 2: Cykly odhadu Google PageRanku

Opakovani PR(A) PR(B) PR(C)

0 1 1 1

1 1 0.75 1.125

2 1.0625 0.765625 1.1484375
3 1.07421875 0.76855469 1.15283203
4 1.07641602 0.76910400 1.15365601
5 1.07682800 0.76920700 1.15381050
6 1.07690525 0.76922631 1.15383947
7 1.07691973 0.76922993 1.15384490
8 1.07692245 0.76923061 1.15384592
9 1.07692296 0.76923074 1.15384611
10 1.07692305 0.76923076 1.15384615
11 1.07692307 0.76923077 1.15384615
12 1.07692308 0.76923077 1.15384615

Zdroj: http://pr.efactory.de/e-pagerank-algorithm.shtml

Kvalitniho odhadu PageRanku lze dosahnout jen po par opakovanich. Podle
Lawrence Page a Sergey Brina je potieba 100 opakovani, abychom dostali
dobry odhad hodnot PageRankti celého webu. To také znamena, Ze soucet
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vsech PageRanku se stale blizi celkovému poctu webovych stranek. Primérny
PageRank je roven 1. Minimalni PageRank je dan (1-d). Maximalni PageRank
muzeme dostat pokud by vSechny stranky odkazovaly na jedinou a ta by
odkazovala sama na sebe. Hodnota by pak byla rovna dN+(1-d), kde N je
celkovy pocet stranek.

4.2.5. Toolbar PageRank

Toolbar PageRank 10/10 V roce 2002 vydal Google Toolbar pro
Toolbar PageRank 9/10
Toolbar PageRank 8/10
Toolbar PageRank 7/10
Toolbar PageRank 6/10
Toolbar PageRank 5/10
Toolbar PageRank 4/10
Toolbar PageRank 3/10
Toolbar PageRank 2/10
Toolbar PageRank 1/10

Toolbar PageRank 0/10

Microsoft Internet Explorer
(http://toolbar.google.com/), na kterém

se zobrazuje PageRank. Google
Toolbar zobrazuje PageRank ve skale
od 0 do 10. Nulovy PageRank (PRO)
znamena, ze na danou stranku vede
minimum odkazl (napf. nova stranka

nez ji Google zaindexuje, novy web

Lropasrrnn

miva "not ranked"). V piipad€, ze se

jednad o starsi stranku, PRO vétSinou

znamena, ze stranka pouzila nekalé (zakazané) techniky a je penalizovana.

4.2.6. Skute¢ny PageRank

Skute¢ny PageRank je trochu jiné Cislo, nez se zobrazuje v Google Toolbaru.
Predpoklada se, Ze nabyva vyssich hodnot (pro vétsi rozliSovaci schopnost 0 -
1 oproti 0 - 100000). Pravdépodobné je pro pievod pouzita logaritmicka
funkce, ale to by samoziejmé mohli potvrdit pouze lidé z Googlu, a ti takovou

informaci nikdy neuvetejni.

Toolbar PageRank Skutec¢ny PageRank
0/10 0.15 - 0.9
1/10 0.9 -54
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2/10 5.4 - 32.4

3/10 32.4 - 194.4

4/10 194.4 - 1,166.4

5/10 1,166.4 - 6,998.4

6/10 6,998.4 - 41,990.4

7/10 41,990.4 - 251,942.4

8/10 251,942.4 - 1,511,654.4
9/10 1,511,654.4 - 9,069,926.4
10/10 9,069,926.4 - 0.85 x N + 0.15

V soucasné dobé Google prepocitava PageRank ptiblizné jednou za mésic (je
to ale nepravidelné, dohromady s PageRankem méni i zpétné odkazy).
U ostatnich vyhledavaci je to naptiklad u Alltheweb jednou tydné a u ceského
Jyxa se JyxoRank pocita kazdy den. S postupem casu Google pravdépodobné
prepocitavani urychli (je trochu néco jiného spocitat rank po celém svété anebo

jen v Cesku).

Protoze je u PageRanku pouzita pravdépodobné logaritmicka funkce je
dosahnuti zlepSeni PR 4 na PR 5 daleko jednodussi nez dosahnout zmény PR 7
na PR 8. Ackoliv se zda, Zze vyznam PageRanku jiz posledni dobou neni tak
velky jako na zacatku svého uvedeni, neni to pravda. Klesl jen vyznam
Toolbar PageRanku, skute¢ny PageRank (zvlast¢ pokud jde o tématicky
PageRank) svilij vyznam stale ma.

4.2.7. Tématicky a predmétové orientovany
PageRank

Jiz fadu let se hovoii o tom, ze pfi vyhledavani by se mélo zohlednit téma nebo
predmét, jako jedno z kritérii. Mezi hlavni divody patii eliminace spamovych
stranek, které maji koupené odkazy. Tim jak implementovat téma do
vyhledavani se zabyva cela fada teoretickych pfistupi. VSechny maji spole¢né
to, ze stranka neni hodnocena jenom podle svého obsahu, ale také podle

obsahu dalsich stranek. Napriklad obsah celého webu miZe ovliviiovat ranking
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kazdé jednotlivé stranky. Pokud je to naptiklad web knihkupectvi a na nékteré
strance je zminka o kladivu, tak to kladivo by mélo pfi pouziti tématického
PageRanku dostat niz§i hodnoceni nez kdyby bylo na webu zelezatstvi.

Je také mozné, Ze ranking jednotlivé stranky je odvozen od obsahu stranek,
které na ni odkazuji. To je jednim z divodd pro¢ se obecné doporucuje délat
vymény odkazii predev§im se strankami, které maji podobné zaméteni. Jestli
opravdu vyhledavace pouzivaji téma jako jeden z faktort, je celkem tézké
urcit, protoze je to vétSinou obchodni tajemstvi. Uvedu dva pfistupy, které se
implementaci tématicky zaméfeného PageRanku zabyvaji. Jednim z nich je
model inteligentniho surfaie od Matthew Richardsona a Pedra Dominga

a druhym z nich je Topic Sensitive PageRank od Tahera Haveliwaly.

4.2.8. Model inteligentniho surfare

V modelu Matthew Richardsona a Pedra Dominga se méni ndhodny surfaf na
surfafe inteligentniho. Nahodny surfaf klikal na odkazy nahodné, oproti tomu
inteligentni surfai sleduje pouze odkazy, které maji néco spolecného
s pivodnim tématem stranky. Potom, co se unavi, tak odskakuje na stranku,
kterd ma néco spole¢ného s ptivodni. Pro Richardsonova a Domingova

Yol

"inteligentniho surfafe" jsou relevantni pouze stranky, které obsahuji slovo,
které pivodné hledal. To ovSem znamend, ze pro kazdé slovo, které se na
strance objevi, je potfeba vypocitat vlastni PageRank zalozeny na odkazech

mezi strankami, které dané slovo obsahuji.

Pokud by se PageRank pocital timto zptisobem, pfineslo by to fadu problému.
A to hlavné v pfipadech, kdy se vyhleddvané slovo nevyskytuje ¢asto. Proto,
aby se dalo specifické slovo zahrnout do vypoctu, musi byt nejenom na dané
strance, ale také na strankach, které na ni odkazuji. To ovSem znamena, ze
vysledky budou zaloZeny na malém vyseku webu a mohou byt opomenuté

relevantni stranky. Také pokud se pouzije maly vysek, je vyhledavani
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nachylnéjsi na automaticky generované stranky se spamem, a to je jeden

z dtvodu, pro¢ se viubec o tématickém PageRanku uvazuje.

Problém je také ve vypocitani takového PageRanku. Pokud bychom uvazovali
100 000 vyrazi, byla by potieba ¢asu pro vypocitani tématicky zaméteného
PageRanku oproti originalnimu 100 az 200 vétsi. Naptiklad pokud uvazujeme,
ze se puvodni PageRank pocitd pét hodin, tak tématicky PageRank by se

pocital nejméné 3 tydny.

4.2.9. Topic-Sensitive PageRank

Piistup Tahera Haveliwaly [5] vypadd pro aktualni zavedeni vyhledéavaci
rizné PageRanky. Rozdil je v tom, Ze PageRank se nepocita pro kazdé slovo,
ale pro kazdé téma. Pro kazdé toto téma odliSuje rtizné authority pages. Pro
svij experiment si Haveliwala vybral jako autoritativni stranky katalog Open
Directory Project (ODP), konkrétné 16 hlavnich kategorii. Pokud se tedy
pocita PageRank pro téma zdravi, v§echny stranky v kategorii zdravi dostanou

vy$si hodnotu E v rovnici PageRanku :

PR(A) = E(A) (1-d) +d (PR(T1)/C(T1) + ... + PR(Tn)/C(Tn))

Vyssi PageRank pro zdravi se pak prerozdéluje dale. Protoze predpokladame,
ze stranky maji tendenci odkazovat na stranky s podobnym tématem, vyssi
PageRank pro zdravi se pak tyka vSech relevantnich stranek. Haveliwala ve
své praci zjistil, ze vysledky vyhledavani pii pouziti Topic-Sensitive
PageRanku jsou vzhledem k dotazu o dost relevantnéjsi, a jeho implementace
by pry neméla byt ptili§ ndro¢nd. Problémem je ale zavislost na katalogu ODP
a na jednotlivych editorech (kategorie mtize obsahovat chybn¢ zafazené

stranky, které s t¢ématem nemaji nic spole¢ného).
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Dalsim problémem je, Ze potiebujeme znat uzivatelské preference. Pokud
nevime, z jakého tématu chce uzivatel vysledky, nemiizeme mu je ani dodat.
Hled4ni by se muselo roz¢lenit na jednotlivé kategorie. Pokud hleddm
internetovy obchod, pouzije se vyssi Topic-sensitive PageRank pro stranky, na
které je odkazovano v ODP kategorii nakupovani. Mezi moznosti zmapovani
uzivatelskych preferenci jisté patfi pouziti Google Toolbaru, ale ne vSichni
maji Toolbar nainstalovany. Metodu s toolbarem by nejlépe mohl
implementovat Microsoft ve svém pfipravovaném vyhledavaci. Pokud by do
standardniho Internet Exploreru pfidal svij Toolbar a pomoci ného
vyhodnocoval uzivatelské preference. Ale co kdyz uzivatel hledd néco, co jesté
nehledal?

Pfistup Tahera Haveliwaly pravdépodobné pouziva Google ve svém
personalizovaném vyhledavani'. JelikoZ je toto vyhledavani v Beta verzi musi
si uzivatel vybrat z jaké kategorie chce vysledky. Google tedy zatim nezkouma

udaje z toolbaru, ani pravdépodobné pomoci jinych metod (mozné to ale je).

! http://labs.google.com/personalized
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Obrazek 14: Personalizované vyhledavani Googlu

©) Google Search: big red dog - Mozilla Firefor _ojx|

B Edt Yew Go Bookmarks Iook bep J
[ESTp— ~st0e=tr- 7] [[C]

B e o T R e e e

Google m== s

Personalized

Min me———— Max
Personalize —>

Web Results 1- 10 of about 4,010,000 for big red dog. (0.29 seconds)

Edit Profile

Welcome to Clifford's Web Site

.. Puppy and Emily Elizabeth, Play T-Bone's Town Tummy Trouble Puppy Days Story Builder,
Big ldeas, Garmes, Stories, Printables, Friends, Backstage, Caregivers. TV Schedule. ...
phskids org/clifiord/ - 10k - Cached

Clifford's Interactive Storybaoks

This learning activty is part of the Cliford the Big Red Dog series.
Cliffords Big ldea for children is Be Kind. Students read ...
teacher scholastic.com/cliffrd1/ - 12k - May 3, 2004 - Cached

Welcome to Clifford's Web Site

PBS Kids, Find out when Cliford is on in your town. Cliford, Today's BIG IDEA! .. Cliford
Big Ideas, Games, Stories, Printables, Friends, Backstage, Caregivers. ...

i phis org/cliford - 11k - Cached

PBS Kids - Clifford the Big Red Dog - Offline Activities
The official PBS television web site for Clford the Big Red Dog
phskids. org/clifford/kids/print/printable html - 18k - Cached

mazon.com Books: Clifford, the Big Red Dog (Clifford the Big Red ...
... Clifird, The Big Red Dog! Amazon com: Cliford, The Big Red Dog! Join your
favarite Big Red Dog for adventures and mischief in the Clifford Store. ...
. 3mazon. comfe xec/obidos/tgy detail- 830341251 7v=glance - 77k - Cached

@2 pjon Children's Hospital News Release

Kohl's Department Stares Unleashes Clifford the Big Red Dog to Benefit Children's

Hospitals Retailer to Donate 100 Percent of Net Profits From Area Stores ..
orgfpressi html - 9k - Cached

@2 Connecticut Children's Medical Center - Kohl's "Clifford the ...

KOHL'S "CLIFFORD THE BIG RED DOG" SALES TO BENEFIT CONNECTICUT CHILDREN'S
MEDICAL CENTER. HARTFORD, CONN — Sales of "Cliford ...

ww. cemekids. org/PRfrelease_022004.htm - 10k - Cached =

Dore i

4.2.10. SEO a tématicky PageRank

Je jasné, ze diive ¢i pozdé€ji implementuji vyhledavace néjaky zplsob
tématického PageRanku. Takze potad plati obecna zasada, ze vyména odkazl
s podobné¢ zaméfenymi strankami se vyplati vice, nez vyména odkazl se
strankou, kterd ma upln€ odlisné téma. Pokud by byl implementovan Topic-
sensitive PageRank, urcit¢ se vyplati mit zaregistrovanou stranku ve spravné
kategorii ODP. Pokud by néco podobného pouzily ¢eské vyhledavace, pak by
byla nutnost byt ve spravné kategorii i v ¢eskych katalozich (coz je ovSem i tak
nezbytnost proto, ze je stale dost pfistupti na stranky z katalogi).

4.2.11. BadRank a PageRank 0

Nulovy PageRank neznamend vzdy, ze stranka je penalizovana. Mtze to také

znamenat, Ze je nova nebo na ni vede minimum odkazii. Pti pouziti neetickych
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technik, ale mohou vyhledavace samoziejmé stranku penalizovat. Déje se tak
bud’ automaticky nebo stiznosti na takovou stranku. Podrobnostmi neetickych

taktik blize rozebira zvlastni kapitola €. 5 Zakazané metody v SEO.

Problém penalizace je vSak spojen i s BadRankem a s takzvanym Spatnym
okolim stranky. Vezméme v uvahu dvé stranky, stranka A je penalizovana,
stranka B nikoliv. Pokud A odkazuje na B a B neodkazuje zpét, BadRank se
nepienasi. Pokud vSak stranka B odkazuje zpét, dostane od penalizované A
BadRank. BadRank se tedy pfenasi pouze pokud odkazujete na penalizovanou

stranku zpét, a to kvili tomu, Ze nelze ovlivnit odkaz z penalizované stranky.

4.2.12. Rozdéleni interniho PageRanku

PageRank, ktery je dosaZzen pomoci zpétnych odkazi, je z Gvodni stranky
pterozdélovan do ostatnich. Systém internich odkazi lze udélat takovym
zpisobem, Ze urcité strance na webu se PageRank zvysi a jiné snizi [21]. Tedy
ty stranky, které jsou vhodné lze upfednostnit. Na zacatku je nutné si definovat
stranky, které chceme preferovat (s vy$§im nutnym PR) a ty které chceme, aby
se jen zaindexovaly, a neni nutné aby byly ve vyhleddavacich moc viditelné.
Pokud je optimalizovana stranka webovy obchod, lze to rozdélit na stranky,
které prodavaji a na ty ostatni. Samoziejme ty, které nechceme indexovat
vibec, Ize zakazat v robots.txt.

Na stranky u kterych je pozadovan vyssi PageRank pouzivame standardni
odkazy ve tvaru:

<a href="abc.html” title="abc”>abc</a>.

Misto abc se samoziejmé pouziva klicové slovo. Stranka kromé cCasti

PageRanku dostava také anchor text a title. Na stranky, které chceme sice
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zaindexovat, ale neni nutné aby mély vysoky PageRank, se odkazuje pomoci
specialniho souboru redirect.php.

<a HREF="redirect.php?stranka=dfg.html">dfg</a>

Tento soubor nedé€la nic jiného, nez ze pfesméruje dotaz na pozadovanou
stranku. Pokud je v souboru robots.txt zakdzané tento soubor indexovat,
PageRank se nepfenese. Samoziejmé je nutné, aby na danou stranku vedl
alespon jeden “normalni“ odkaz, aby byla zaindexovana. Pro ptiklad uvedu
web, ktery ma deset stranek. Normalni HTML odkazy oznacim
A,B,C,D,E,F,G,H,LJ a ptesmérované odkazy pak a,b,c,d,e,f,g,h,i,j.

HTML odkazy Presmérované odkazy

A,B,C,D,E,F,.G,H,LLJ a,b,c,d,e.f,g,h,i,j

Na zacatku predpokladejme, ze je k dispozici 100 PR bodd, které byly ziskany
ze zpétnych odkazl (odkazy z externich webovych stranek). Pokud je potieba
zvysit PR uvodni strance, a to zjakéhokoli divodu, (napf. je jedina
optimalizovand, nebo nechceme aby navstévnici chodili pres jiné), je potieba

udélat navigaci webu napriklad viz. Tabulka ¢. 3.

Tabulka 3: MoZnost pierozdéleni PageRanku na uvodni stranku

Stranka A A B C D E F G H I J
Strianka B A b ¢ d e f g h i j
Stranka C A b G d e f g h i j
Stranka D A b © d e f g h 1 J
Stranka E A b © d e f g h 1 J
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Stranka F A b ® d e f g h i j
Stranka G A b ¢ d e f g h i j
Stranka H A b ¢ d e f g h i j
Stranka I A Db c d ® f g h i J
Stranka J A b © d €] f g h 1 J

Zdroj: http://www.seo-guy.com/pagerank-articles/channeling-pagerank.html

Jak lze vidét, z hlavni stranky se odkazujeme HTML odkazy na vsechny
ostatni, ale z téch se jiz odkazujeme pomoci HTML odkazd pouze na hlavni
stranku a pomoci presmérovanych odkazli na ostatni. To vede k hromadéni PR

na hlavni strance.

Odkazy pomoci HTML Odkazy pomoci pfresmérovani podle
tabulky nahore

Hlavni stranka = 127,56 bodu Hlavni stranka = 310,98 bodu

Vsechny ostatni = 49,9 bodd Vsechny ostatni = 29,52 bodu

Na vypocitani jednotlivych bodd je mozné pouzit jednoduchy Google

PageRank kalkulator', ktery jednotlivé vahy dokéaze vypoditat.

Piedpokladejme, ze stranky A,B,C,D, a E jsou optimalizované a chceme aby
meély vyssi PR nez ostatni. TakZe na n¢ budeme odkazovat HTML odkazy a na

ostatni presmérovanymi odkazy (az na jeden, aby se zaindexovaly).

! http://www.webworkshop.net/pagerank_calculator.php3
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Tabulka 4: MoZnost pierozdéleni PageRanku na stranky A, B,C,D a E

Stranka A

Stranka B

Stranka C

Stranka D

Stranka E

Stranka F

Stranka G

Stranka H

Stranka I

Stranka J

A

S S A e

A

B

B

B

B

C

C

C

C

D

g U U O U T U

o

D

g

g

g

g

f

f

f

f

g

g

h

h

i

]

Zdroj: http://www.seo-guy.com/pagerank-articles/channeling-pagerank.html

Hlavni stranky

A =166,58 bodl

B = 96,48 bodii
C = 96,48 bodii
D = 96,48 bodi
E = 99,98 bodii

Stejné tak se da zvysit PageRank napftiklad u stranek A a B.
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Ostatni stranky

f=17,14 bodi
g=2,57 bodi
h=0,51 bodti
i=0,22 bodit
i=0,18 bodit
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Tabulka 5: MoZnost pierozdéleni PageRanku na stranky A a B

Stranka A

Stranka B

Stranka C

Stranka D

Stranka E

Stranka F

Stranka G

Stranka H

Stranka I

Stranka J

A

> > > > > >

A

B

B

B

B

C

C

C

d

d

d

d

€

€

f

f

f

f

g

g

g

g

h

h

h

h

i

J

Zdroj: http://www.seo-guy.com/pagerank-articles/channeling-pagerank.html

Hlavni stranky

A = 218,40 bodi
B = 223,90 bodii
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Ostatni stranky

¢ =95,3 bodu
d=27,15 bodu
e = 7,84 boda

f=2,37 bodd

g = 10,82 bodu
h = 0,38 bodu

i=0,25 bodt
j=0,22 bodi
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Takhle se da optimalizovat libovolné mnozstvi stranek. Na ty, které chceme
aby mély malé PR, odkazujeme pouze jednou pomoci “normalniho® HTML
odkazu a PR se koncentruje na téch ostatnich. Daleko lepsi metoda jak docilit
stejného efektu, bez néjakych trikd s pfesmérovanim ¢i Javascriptem vsak stale
zustava kvalitni architektura webu (navigace). Pokud je navigaéni systém
hierarchicky, hromadi se PR hlavné na strankéch vice nahote v hierarchii, kde
jsou vétdinou vice obecna slova, na které je vétsi konkurence. Cim nize v
hierarchii, tim méné konkurenéni slovo (specifické pro danou oblast), a z toho
divodu staci daleko mensi PageRank.

Diive bylo mozné tento systém udélat pomoci Javascriptovych odkazi, ale
stale vice vyhleddvacl se snazi Javascript, alespon Castecné zaindexovat.
Z toho divodu je 0¢inngjsi pouzit presmérovany odkaz, ktery lze zakazat

indexovat vyhledavaci v souboru robots.txt.

4.2.13. Rankingy ostatnich vyhledavaci

Vétsina soucasnych vyhledavac¢li pouziva néjakou obdobu PageRanku.
Samoziejmé jsou mezi nimi urcité odliSnosti, ale pro SEO nemaji tyto
odlisnosti pfili§ velky vyznam. Nic se neméni na tom, ze ¢im vice kvalitnich
odkazi, pokud mozno z webil ze stejnym tématem, tim 1épe. Ne jenom pro
lepsi pozici ve vyhledavacich, ale také kvili tomu, ze nékteré katalogy tadi
podle rankingu stranky v jednotlivych sekcich. Naptiklad Seznam podle S-
Ranku, Atlas podle JyxoRanku, Centrum podle Q a Google Directory pak
podle PageRanku.

Malou vyjimku tvofi WebRank od Yahoo!, coz je kombinace odkazl
vedoucich na stranku, klikavosti ve vysledcich vyhledavani a navstévnosti

méfené pomoci Yahoo! toolbaru.
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4.2.14. Mapa webu

Mapu webu osobné doporucuji pouze jako nouzové feseni, tehdy kdyz web
neni dobfe indexovatelny (pouziva ramce, Flash, javascripty v menu, viz.
kapitola ¢.3. Predpoklady pro optimalizaci). Pokud uzivatel musi prochazet
mapu serveru, dost ¢asto to znamend, ze se neorientuje v normalnim systému
navigace daného webu. Mapa serveru neni dobra technika kvtli tomu, Ze je na
ni vétSinou velké mnozstvi odkazli. Takze PageRank, ktery ziskd, musi
rozdrobit na tyto odkazy. Pokud je jich tam 100, v podstaté kazdy odkaz
dostane 1/100 PageRanku. Navic kazdy odkaz stejn¢. Pokud ma web server
hierarchicky systém navigace, stranky nahofe hierarchie dostavaji veétsi
PageRank, ty dole, kde vétsinou kli¢ova slova nejsou tak vyznamna, pak nizsi.
Toto vSe mapa serveru nedokaze. Navic napiiklad Google na své strance
doporuéuje’ maximalng 100 odkaz{i na jednu stranku. TakZe pokud je na webu
vice nez 100 stranek, musime mapu rozdé€lit na vice ¢asti (ty pak dostanou
jeste nizsi PageRank).

4.2.15. Jak ziskavat zpétné odkazy

Nejednodusi jak ziskavat odkazy je jednoznacné registrace do internetovych
katalogii. Registrace do nich je alesponl u nas vétsinou zdarma (v zahranici jsou
placené katalogy daleko castéjsi). Mezi nejdulezitéjsi ceské katalogy, do
kterych je nutnost se zaregistrovat, patii Seznam, Centrum, Atlas, Tiscali,
Caramba a Quick. Podle mé se vSak vyplati zaregistrovat i do téch menSich,
v zadném piipad¢ ne vSak automaticky pomoci programkt jako je Submit
Wolf. Jednoznatné se vyplati ruéni prace. Ceskych malych katalogl je

spousta, kratky seznam je napiiklad na Katalogy.iglu’. Ze zahraniénich se

http://www.google.com/webmasters/guidelines.html
2 http://www.katalogy.iglu.cz/
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zminim o DMOZ' Open Directory Project, ktery pouziva cela fada

vyhledavact (u vysledkd zobrazuji navic vyhledavani z katalogu) a katalogt.

Obrazek 15: Dilezity zahranic¢ni katalog ODP

') 0DP - Open Directory Project - Mozilla Firefox: -0l x|
Ele Edt Wew Go Eookmarks ook Help D

{ - [@ eeoittonsn dmoe.craf [

0 @ @
Back  Forwad  Reload Siop MewWindow Frint Downleads History Home Bookmr

[dlimolz] open directory project

ahout dmog | suggest URL | help | nk | editor login

Search | advanced
Arts Business Computers
lavies, Television, hiusic Iohs, Real Bstate, Investing, Intemet, Softwars, Hardware
Games Health Home
Video G BEGs, Gambl Fitness, Medi Ttermati Family, ¢ Cookis
Kids and Teens News Recreation

Ats, School Time, TeenLife..  Media Newspeners, Weather.. Travel Food, Quidoors, Humor,

Reference Regional Science
Wlaps, Education, Libraries US, Canada, UK, Europe Biology, Psychology, Physics
Shopping Society Sports

tos, Clothing, Gif Peogle, eligion [ Baschall, Soccer, Basketball
World

Dewtsch, Espaiiol, Frangais, lialiano, Japanese, Ne derlands, Polsks, Dansk, Svensia,

Help build the largest hurman-edited directory of the weh

4,291 914 sites - 2,793 editors - aver 590 00 categories

Done. Y

V ptipad¢ ziskavani odkazl pro anglické stranky, neni pravdépodobné mozné
se vyhnout registraci do placenych katalogli. Mezi nejznaméjsi patii Yahoo!,
které je pro komercni projekty placené a pro nekomeréni sice neplacené, ale

pokud neni uhrazen poplatek, zatazeni trva neimérné dlouho (i pil roku).

Registrace do placenych katalogli vyzaduje obzvlast pozornost. Protoze tyto
katalogy negarantuji za poplatek zafazeni do dané sekce, ale pouze to, Ze
editor pfislusné sekce pozadavek zhodnoti a do urcit¢ doby rozhodne.
Registrace do Spatné sekce, neadekvatni popisek, duplicitni web nebo jiné

prohfesky mohou v tomto piipadé stat dost penéz.

! http://www.dmoz.org/
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Na internetu nejsou katalogy jedinym mistem, kde se daji ziskavat odkazy.
Jelikoz se jiz né€jakou dobu mluvi o tématickém vyhledavani, je uZzitecné
ziskavat odkazy zpodobné zameétenych webd. Pfi vyméné odkazi je
bezpodmineéné nutné zkontrolovat PageRank protistrany. Nevyplati se udélat
vyménu s webem, ktery ma o fad niz§i PageRank (3 oproti 5). Obecné se
doporucuje nevymeéinovat odkaz se strankou s niz§im PageRankem nez 4,
které¢ho se da dosdhnout pouhou registraci do katalogti. Je nutné zkontrolovat
PageRank stranky, kde bude odkaz umistén, a ne PageRank hlavni stranky
webu. Tento PageRank je pak rozdélen na vSechny odkazy, takze pokud je na
strance 50 odkazt, pierozdéluje se na kazdy odkaz 1/50.

Moznost jak zjistit, kde ziskat odkazy nabizi samotné vyhledavace, a to
pomoci zjisténi odkazi, které vedou na konkurenc¢ni stranky. Do vyhledavace
staci zadat "link: www.example.com". Vyplati se to zadat do vice vyhledavact,
protoze napiiklad Google takhle zobrazuje jen stranky s PageRankem vysSim

nez 4.

Cim lepsi stranka, tim je zpravidla jednodus§i ziskavat zpétné odkazy. Na
dobrou stranku totiz kazdy odkaze mnohem rad¢ji nez na tu, na které neni nic

zajimavého.

4.3. Anchor text (link text)

Vyhledavace neberou v uvahu jen faktory, které jsou na strance, ale i ty co
prichazeji z odkazti. Dost Casto se stava, ze vyhledavané slovo na dané strance
vubec neni, i pfesto je vSak dana stranka vyhledana. Je to zplisobené pravé
anchor textem (<a href="">zde je anchor text</a>). Pokud se odkaz na
stranku  prida napiiklad do katalogti s anchor  textem
<a href="http://www.bbbauto.cz">bbbauto</a>. Ziska se jen slovo bbbauto,
coz asi moc lidi hledat nebude. Pokud se ale jako anchor text pouzije
<a href="http://www.bbbauto.cz">Autobazar BBBauto.cz </a> lze ziskat

slovo autobazar. Vaha anchor textu je v souc¢asné dobé u vyhledavact celkem
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vyznamna, osobné si myslim, Ze je hned za tagem <title>. Je to prosté
nevyuzita prilezitost, jak zvysit vahu urcitého slova.

Obrazek 16: Slovo bookstore na Amazonu neni

©) Amazon.com: Welcome - Mozilla Firefox (ol x|
B & & e T 6 o

Qo D o 0 ch @ O s

- {
Back  Forward  Reload Siop NewWindow Print Dowrloads History Home Bookmarks

[l oo 211 o =] [l oot

This is 6 0 0 g | e cache of hitp: A, amazon, o,
G o 0 gle's cache is the snapshot that we took of the page as we crawled the web.

The page may have changed since that time. Click here for the curent page without highlighting.
Ta link to or bookmark this page, use the following Url: xeep: //mm. sees e

These terms only appear in links pointing to this page: bookstore

ey view carr | wisuusT | (vouRccomt) | wee

amazoncom. | ..

HONES 8 (@ SEE MORE
© 350

Presidential Candidates
Use Amazon 1-Click to
i make a contribution

G Easiest way to make
gﬁ‘en S small contributions from
Savenow) $5 to $200

Ode to Roses salet
Now through
April 18, save
25% on all
Michigan Buls
roses--an exclusive
Amazon.com sale! Order
today and make your
garden an ode to roses,

”
O aLesenalize =

4

Samoziejmé, Ze vyuziti anchor textu neplati jen pro externi odkazy, ale také
pro interni (i kdyz pro né o néco méné - maji mensi vahu). Pokud je na strance
seznam produktl, a pro detail je nutné kliknout na odkaz
<a href="abc">zde</a>, pak detail produktu ziské klicové slovo zde, coz je
celkem zbyte¢né. Pokud jako anchor text je uvedeno napfiiklad Ferrari 612
Scaglietti, je to jisté vyhledavanéjsi slovo nez "zde".
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Pro zjisténi stranek na které se odkazuje uréitym anchor textem se pouziva
v Googlu operator allinanchor:text. Seznam dal$ich uziteénych operatoru lze
nalézt piimo na Googlu', bohuZel allinanchor mezi nimi neni.

4.3.1. Okoli odkazu

Krom¢ anchor textu naptiklad Google porovnava okoli odkazu a
pravdépodobné také téma stranky. Z tohoto divodu, jsou odkazy na podobné
zamétenych strankach mnohem cennéjsi, nez odkaz na strance, z které vedou

odkazy na sex kluby, dovolenou v Chorvatsku a zaroven na prodejnu odévi.

Odkaz na strance s hodnotnym a stejné zamétenym obsahem je daleko cenngjsi
nez odkaz na strance se seznamem odkazli. Takové odkazy je ov§em mnohem
tézSi ziskat. Stranky se seznamem odkazi také vétSinou mivaji nizsi

PageRank, nez stranky s hodnotnym obsahem.

4.3.2.  Obrazkové versus textové odkazy

Textové odkazy jsou na strance daleko lepsi nez odkazy obrazkové.
Jednoduseji se daji zménit, pomoci CSS mohou vypadat velice pckné a jsou
témef ihned stdhnuté i na modemu. Oproti tomu obrazek dlouho trva, nez se
stahne a samotny nenese pro vyhledavace zadnou hodnotu. Pfi pouziti obrazkd
je minimalné nutné pouzit vlastnosti alt a title. UzZivatel mlize mit vypnuté
obrazky, potom se mu zobrazuje vlastnost alt. Pomoci atributu title 1ze dat
uzivateli informaci o obrazku navic, naptiklad co se stane kdyz na néj klikne.
Vyhledavacde nevi co je v obrazku, takze atributy title a alt jsou pro né jedinym
zdrojem informaci. Samoziejme, Ze nemaji takovou vahu, jako anchor text.

Vahu atributu alt jsem testoval v Googlu a v Jyxu. Na stranku Jasminka.cz

jsem umistil obrazkovy odkaz <a href="http://www.jasminka.cz"><img

! http://www.google.com/help/operators.html
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src=example alt="abcdefg"></a>. Nechal jsem to tak do doby nez oba
vyhledavade tuto zménu zaregistruji. Google reagoval tak, ze s alt tagem
pocital (tyto vyrazy se vyskytuji pouze v odkazech na tuto stranku: abcdefg).
Jyxo alt tag uplné ignorovalo. To dokazuje, Ze je lepsi pouzivat textové
odkazy, protoze nékteré vyhledavace alt tag v odkazu ignoruji.

4.3.3. Google bomba

Prvni zmapovanou Google bombu pouzil Adam Mathes v roce 2001, kdyz
nalinkoval stranku svého kamarada jako "talentless hack". Pokud kdokoliv
hledal v Googlu vroce 2001 hackera bez talentu, naSel na prvnim misté
stranku kamarada Adama Mathese. Celé to zapficinil anchor text, o kterém se
zminuji vySe. Na postizené strance se samoziejmé fraze “talentless hack”

nevyskytovala.

O tom, Ze Anchor text je mocna technika se presveédcil i americky prezident
George Bush. Par lidi (bloggeti) se totiz rozhodlo, Ze na jeho Zivotopis na
adrese bilého domu' budou odkazovat slovy "Miserable failure" - osudové
selhani. Povedlo se to dokonale, kdokoli dal v prosinci 2003 do vyhledévace
Google slovo Miserable failure, objevil se mu na prvnim mist¢ Bushtv
zivotopis. Coz jisté neni dobra vizitka. Na to, aby se o americkém prezidentovi
psalo napiiklad na BBC? jak uboze selhal, staéilo pouhych 32 odkazii. Ochrana
proti tomu ani nemtize existovat. Neni mozné nékomu zakazat odkazovat na

cizi stranky takovym textem (i kdyZ v Americe je mozné vysoudit vse).

! http://www.whitehouse.gov/president/gwbbio.html
2 http://news.bbc.co.uk/2/hi/americas/3298443 stm
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Obrazek 17: Co ukazuje na dotaz Miserable failure Google

©) Google search Miserable failure - efor (=T
e Edt Vew Go Bockmarks Tooks Heh J
= U a @
& 05 |Gl = [[CLtnseratie faiure
Bick  Forward  Relosd Stop NewWindow Fine Dommosds Hstory Home Bockmarks

Newt 2l

Web Images Groups Mews Froogle more »

GOUgle T — e e

Web Results 1- 10 of about 259,000 for Miserable failure. (.19 seconds)

Biography of President George W. Bush

Home > President > Biography President George . Bush En Espaiol
Gearge W. Bush is the 43rd President of the United States. He ...
nanawihitehouse. gowpresidentigwhbio htrl - 23k - Cached - Similar pages

Biography of Jimmy Carter

Home > History & Tours > Past Presidents > Jimmy Carter. Jimmy Carter.

Jimmy Carter aspired to make Govemment "competent and compassionate ...
htmi - 35k - Cached - Similar pages

Michael Moore com

Click Here To Continue To MichaglMoore. Corn.

Click Here To Continue To MichaelMoore. Corn.

v michaelmoore.com/ - 5k - 27 Apr 2004 - Cached - Sirmilar pages

BBC NEWS | Americas | 'Miserable failure' links to Bush

Miserable failure’ links to Bush. ... Prank website. Newsday newspaper says as few as
32 weh pages with the words "miserable failure” link to the Bush biography. ..

news bbe. co.uk/2/hifamericas/3298443. st - 31k - 27 Apr 2004 - Cached - Similar pages

Atlantic Unbound | Politics & Prose | 2003.09.24

.. Atlantic Unbound | September 24, 2003 Politics & Prose | by Jack Beatty

"A Miserable Failure" Will Bush be re-elected? Only if voters ...

anani the atlantic. corm/unboun d/p olipro/pp2003-09-24. htrn - 21k - Cached - Similar pages

Senator Hillary Rodham Clinton: Online Office Welcome Page
Dear Friend,. Thank you for visiting my on-line oficel | appreciate

your interest in the issues before the United States Senate. ...
clinton.senate. gow - 10k - 27 Apr 2004 - Cached - Similar pages

Google's (and Inktomi's: erable Failure
A search for miserable failure on Gaogle brings up the official George
Ruich hinnranhy from tha |15 Whita Honea woh e Dicricear

N Kl

[ Transferring data from waw.whitehouse. gov.

I kdyZ se o Google bomb¢é hodné mluvi, jeji vyznam je minimalni. Pfece jen,
kdo hled4 n€koho bez talentu, nebo néci selhani. Je to spise zdbavny zplisob

ukazky, jak anchor text vlastn€ funguje.
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4.4. Ostatni Off-page faktory

Do této kapitoly jsem =zafadil ostatni faktory, které nejsou piimo na
optimalizované strance. Rozebirat budu klikavost na dané slovo ve
vyhledavacich, dale pak zptisob zakazani indexace souborti pomoci robots.txt a
optimalizaci chybové stranky s kodem 404.

4.4.1. Klikavost na vyhledavané slovo

V anglicting se klikavosti fika Click Through Popularity. Nékteré vyhledavace
(v soucasnosti napiiklad Yahoo!) méti kolikrat se klikd na dany odkaz ve
vysledcich vyhledavani. Ve vysledcich nejsou pfimo odkazy na danou stranku,
ale script, ktery pocitd pocet pfistupii. Poznat se také da naptiklad pokud
uzivatel na stranku klikne, ale vrati se zpét tlacitkem Back. Vyhledavac z toho
muze vyvodit z&vér, ze dané klicové slovo neodpovidd tomu, co uzivatel

presné hledal.

Snazit se klikat na vlastni vysledky ve vyhledavani nema smysl, vyhledavace
si jisté ukladaji i IP adresu a rychle by takovou véc odhalily. Klikavost na
ur¢ité slovo miize byt vyhleddvacem pouzito jako velice ucinné technika.
Pokud by se server www.example.com podafilo optimalizovat na slovo sex,
atento server by byl o né€em jiném, uzivatelé by po druhé co vyhledavaji
slovo sex na www.example.com jiz neklikli, protoze vi, ze tento server je
uplné o néem jiném. To se muze zapoCist jako zaporné body a server

www.example.com klesa na vysledky slova sex.

Pokud se to vezme do detailu je mozné se ve vysledcich posouvat nahoru
ipomoci lepsi klikavosti. Té se da dosahnout napiiklad 1épe zvolenym
titulkem, popiskem ale pfedevsim lep§im obsahem, ten zapfi¢ini, zZe uzivatelé

na stranku ve vyhledavaci kliknou i za tyden.
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4.4.2. robots.txt

Zvlastnosti robots.txt je, ze v ném nejsou napsany soubory, které roboti mohou
stahovat, ale jsou zde vyjmenovany ty, které jsou zakazany stahovat. Kazdy
robot se, pfed tim nez navstivi server, podiva do robots.txt na to, co by nem¢l
indexovat. Soubor robots.txt musi byt umistén v kofenovém adresafi a pise se
malym pismem'. Vétsina lidi se spiSe snazi roboty n&jak nalakat, neZ jim néco
zakazovat. Pokud se tedy kazdy robot mize po webu bez omezeni pohybovat,
zapis vypada takhle:

User-agent: *
Disallow:

V ptipadé, Ze chceme nékterému robotu indexaci uplné zakazat (napiiklad
Jyxobotu) a ostatnim dovolit v§e prochazet, zapis vypada nasledovné:

User-agent: *
Disallow:

User—-agent: Jyxobot
Disallow: /

Zapis Disallow: /smazat/, znamend, ze nechceme aby roboti stahovali adresar
smazat (vSechny soubory vném, napiiklad /smazat/abcxxx.html). Zapis
Disallow: /deletei, pak znamena zdkaz indexace soubor zacinajicich na
deletei (napiiklad deletei?a=xxx). Jména robotl lze nejjednoduseji ziskat
z logu, staci se podivat, kdo stahuje soubor robots.txt. Samoziejmée zakézat se

da vice adresatii (souborti).

User-agent: *
Disallow: /smazat/

! http://www jasminka.cz/robots. txt
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Disallow: /deletei

Ne vsichni roboti se souborem robots.txt fidi a stahuji i zakazané soubory
a adresare. Jedna se naptiklad o roboty spamerd, ktefi se tak snazi jednoduse
ziskat emailové adresy, anebo o chybu robota, ktery mtze robots.txt Spatné
interpretovat. Z tohoto diivodu by nemély byt volné pfistupné nevetejné
informace na webu. Robots.txt 1ze pouzit pouze pii vlastnictvi domény (pfi
moznosti zapisovat do kofenového adresare). Druha mozZnost je doplnit do
hlavicky dokumentu "<META NAME="ROBOTS" CONTENT="NOINDEX,

NOFOLLOW™>", coz znamena zakaz indexace stranky a sledovani odkazi.

Tabulka 6: Nejznaméjsi roboti prochazejici ¢esky web

Vyhledavaé Robot

Google Googlebot

Jyxo (Atlas [24]) Jyxobot

Seznam Seznambot

Yahoo! Yahoo! Slurp
Alexa ia_archiver
AlltheWeb FAST-WebCrawler
Altavista Altavista Scooter
Microsoft Microsoft BOT
Morfeo Holmes

Google ma pro svého robota specidlni meta znacku, pomoci které ho lze

¢astecné ovladat:
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<meta name="googlebot"
content="snippet/nosnippet, archive/noarchive"

/>

Vychozi volba, tedy i v piipadé Ze tato znacka neni pouzita, je snippet
a archive. Znamena to, Ze u stranky je povoleno archivovani (pfi vyhledavani
I1ze v Googlu kliknout na Archiv), a u vysledkd vyhledavani se zobrazuje ¢ast
textu pfed a za hledanym slovem. Pokud se pouZije nosnippet, je misto ¢asti
textu pouzita meta znacka description.

Graf 6: Podil vyhledavacich robotii podle stahnutych soubori na serveru
Bazos.cz

Googlebot
19%

ia_archiver
(Alexa)
3%

Jyxobot - 160
36%

Microsoft
BOT
1%

4.4.3. ErrorDocument 404

Pokud neni nalezena na serveru pozadovana stranka, objevi se uzivateli
v prohlize¢i dokument s chybovou hlaskou 404. Ta by méla byt vyuzita pro

zorientovani uzivatele. Méla by na ni byt vypsana chyba 404 soubor
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nenalezen, odkaz na hlavni stranku serveru, kontakt a popfipadé vyhledavaci
formulaf[19]. Pro servery, které bézi na systému Linux se 404 nastavuje
pomoci souboru .htaccess, ktery musi byt umistén v kofenovém adresaii.
Obsah .htaccess je pak nasledujici:

ErrorDocument 404 /chyba.html

Obrizek 18: Obsah chybové stranky 404

1©) 404 strnka nenalezena - Mozilla Firefox

Ele Edt Vew Go Bookmarks ook Help D

9 B2 bt/ fww jasminka. czjeexistuici-kniha.html =|[G.
Back  Forward  Reload Stop New Window Print Downloads Histery Home Bookmarks I_ JI

404 stranka nenalezena

Strénka, o kterou jste poZadali, nebyla na serveru www. fasminkca oz nalezena.

Te mo#né, 2 jste objevili chybu v odkaz. Napilte ném prosim na info@asminka.cz

Vyhledat kaihu: Poturdit

Done.

Stejné tak se mohou definovat i jiné chyby (napfiklad 403 nebo 500).
Nefunkénost tohoto nastaveni muze byt zplsobena zakazanim souboru
.htaccess na daném hostingovém serveru. Pokud bézi server na Windows IIS je
pro nastaveni 404 nejjednodussi doklikat se na dané misto: Ovladaci panely -
Nastroje pro spravu - Internetova informacni sluzba, webovy server (vlevo ve

stromu IIS). Na n¢&j kliknout pravym tla¢itkem, vlastnosti a vlastni chyby.
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4.5. Jak analyzovat vysledky optimalizace

Cokoliv co nejde méfit nelze ani fidit. Tato véta plati samoziejmé i pro SEO.
Je dilezité zjistit jaky ucinek na navstévnost (na pocet zdkaznikl, na konverzni
pomer) optimalizace webové stranky ptinasi. Pro méteni navstévnosti vétsinou
stadi webové nastroje typu Toplist' nebo Navrcholu?. Dokazi udélat grafy na
kterych lze sledovat celkovy vyvoj navstévnosti, odkud lidé na stranky
prichazeji, kolik ¢asu na ném travi a tak podobné¢. Podminkou jejich pouziti je
vSak umisténi kodu na kazdou stranku webu. Pokud uzivatelé pfichazeji

z vyhledavact neni to v drtivé vétsin€ na avodni stranku.

Obriazek 19: Ukazka vystupu z programu Weblog Expert

[Brcportor aconc-Micorolt teratprer—————— i
Fle Edt View Favortes Took Help | &
Qw01 &) | et Jom @ @3- L - B WO B
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Co vsak webové nastroje nedokdzou méfit je pocet zakaznikd a konverzni
pomér. To dokdze pouze dikladnd analyza log souboru serveru. Z ni se da
zjistit jak se zakaznik na web dostal (zda pravé pomoci Gspésné optimalizace),

! http://www.toplist.cz/
2 http://www.nv.cz/

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 83



4. Metody v SEO Optimalizace pro vyhledavace

zda se takto ziskany navstévnik pravidelné vraci, jaky je konverzni pomeér
jednotlivych kliCovych slov zadavanych ve vyhledavacich a podobné véci,
které jsou nezbytné pro spravné vyhodnoceni SEO.

Na analyzu log souboru serveru existuje cela fada nastroji. Mezi nejznamé;jsi
patii Awstats', Analog®, WeblogExpert® nebo WebTrends’. V drtivé vétsing je
potfeba tyto nastroje nakonfigurovat pro ceské vyhledavace. Osobné na
analyzu log souboru pouzivam program Weblog Expert (trial verze je
k dispozici zdarma) a kombinuji to s kazdodennim nahlédnutim pfimo do logu
souboru. U kazdého zakaznika se snazim zjistit jak se na web dostal, popiipadé
jaké klicové slovo zadal do vyhleddvace (v programu WeblogExpert se da
sledovat soubor potvrzujici objednavku). VSechna tyto slova zadavam do
vyhledavade akontroluji na jaké pozici se na né umistuji mnou
optimalizované servery. Pokud je mnou optimalizovany web ve vysledcich
vyhledavani az za konkurenci, nebo az nékde na druhé strance, snazim se dané

slovo posunout nahoru.

! http://www.awstats.com/

2 http://www.analog.cx/

3 http://www.weblogexpert.com/

* http://www.netiq.com/webtrends/)
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5. Zakazané metody v SEO

Nekteré techniky optimalizace jsou neetické, a z toho diivodu jsou vyhledavaci

penalizovany.

5.1. Co lze povaZzovat za spam

Vétsinou jde o to jakym zplisobem je dand technika pouzita. Ne vSechny
techniky jsou nutné spamem. Obecné se da fici, Ze jde o techniky na oklamani

vyhledavaci, z kterych neprofituje uzivatel.

5.1.1.  Skryty text nebo odkazy

Text, ktery ma stejnou barvu jako barva pozadi se nazyva skryty text (pro
uzivatele je neviditelny). Myslet si, Ze takhle se da zlepsit pozice na urcité
slovo, je mylné. Muize to platit kratkodob¢, ale mtize byt cela fada lidi, ktefi
nahlési stranku se skrytym textem pomoci spam reportd. Zbavit se poté
penalizace neni jednoduché a zabere to Cas. Skryty text v menu, ktery se
objevuje po najeti ukazatele mysi na menu neni rozhodné spamem. Menu totiz

v tomto pripadé uzivatel vidét muze.

Za skryty odkaz se povazuje ten, ze kterého neni patrné ze jde o odkaz. Ma
tedy stejnou barvu jako obyCejny text, je schovan v teckach na konci vét,

v malych obrazcich atd. .

5.1.2.  Maly text

Jedna se o text, ktery je ¢asto umistovan na konec stranky. Je natolik maly, ze
ho uzivatel neni schopen precist (napfiklad jeden pixel). Tato technika se
zaCala rozSifovat co zaCaly prvni pokusy s automatickym rozpoznanim

skrytého textu.
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5.1.3. Klamn4 a ¢asto opakovana slova

Za klamna slova jsou povazovadna ta, které nemaji nic spolecného se
skutecnym obsahem stranky. Ptikladem by mohlo byt pouziti slova "sex" na
strance internetového obchodu prodavajiciho kancelaiské potfeby. Dalsi
neetickou moznosti je Casté opakovani slov, napiiklad jedno slovo pouzité
dvacetkrat za sebou. To je sice také mozné povazovat za spam, ale navic to ani
nepomaha dosadhnout lepsich vysledkt. Kazdé slovo ma totiz na strance urcitou
vahu (jak Casto se opakuje, v textu v nadpisech ...). Pokud to pfesahne
napiiklad 20 procent, tak nastava pfesn¢ opacny efekt, nez bylo opakovanim

zamysleno.

Obrazek 20: Spam na konci stranky, skryty nerelevantni text

Djitala. office furniture, office partitions & office chairs by Yan de Lente - office chairs, office seating, e N [=1E
e Edt Vew Go Bockmarks Tooks Heh CJ
2 —

S |3 itp:tiomwm vandetente. comjiaia. e = [[CLtnseratie faiure

Back  Forward  Relosd Siop NewWindow Frint Downloads History Home Bookmarks

office chairs, office seating, ergonomic office chairs, executive office chairs, managerial office chairs, ergonomic chairs, task office chairs,
operative office chairs, reception office chairs, reception chairs, reception seating, moden office chairs, designer office chairs, contemporary
office chairs, quality office chairs, european office chairs, american office chairs, auditorium chairs, auditorium seating, contract chairs, contract
office chairs, contract office seating, leather office chairs, leather executive chairs, management chairs, leather management chairs, executive
leather chairs, visitors chairs, community chairs, community seating, airport seating, airport chairs, hall seating, office hall chairs, conference
chairs, conference office chairs, meeting room chairs, office meeting room chairs, boardroom chairs, hoardroom leather chairs, swivel office
chairs, synchre mechamism, office funiture, office system furniture, designer office furniture, modern office furniture, luxurious office fumiture,
luxury office furniture, operative office furniture, contemporary office furniture, quality office fumniture, european office furniture, american office
fumiture, office workstations, erganomic office furniture, executive office furniture, contract office furniture, wooden office furniture, office filing
cabinets, reception furniture, fumiture, tables, tables, meeting room funiture, conference room furniture,

management office furniture, task office furniture, office desks, modular office furniture, modular office workstations, modular office desks,

ergonomic office desks, designer office desks, designer executive furniture, modular meeting tables, modular hoardroom tables, modular

conference tables, wooden office furniture, metal office furniture, office pedestals, office storage equipment, office hookcases, office cubicles,
ions, office

office suspended cabinets, office screens, modular office screens, mobile office partitions, modular office partitions, office p:
dividers, modular office dividers, office partitions, office walls, office dividers, alum
aluminium office partitions, office walls, office walls, producers, distri exporters, designers,
producer, exporter, designer, staff, employee, entrance, movable partitions, fire retardant, ergonomical, melamine, soonproof, doors, venefian
blinds, anti-tilt locks, cabling, aimort waiting room, bespoke, open plan, custom made, award winning, awards, husiness fumiture, adjustable
chairs, adjustable furniture, wood, wooden, home office, cable management, desking, comp ce, space planning, layout, floor plan, high
quality, synchro mechanism, development, cost effective, economic, budget, cellular, screen, alcantara, comfortable, comfort, innovative, meeting,
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5.1.4. Cloaking

Cloaking znamena vytvafreni specialnich stranek pro vyhledavaci roboty.
Naptiklad pokud se Google robotu podsouvd jina stranka nez béznému
¢loveku, tak se tomu fika cloaking. Spamefti to délaji proto, aby Google dobie
indexoval urcité slovo. Podstréend stranka je specidln€ optimalizovana pro
ur¢ity vyhledavac. Ten ji pak zaindexuje a mozna zobrazi na prvnim miste.
Teoreticky by se pro kazdy vyhledava¢ mohla vytvorit specialni stranka
optimalizovana pro néj. Za cloaking se nepovazuje pokud se uzivateli, ktery
pouziva Operu dava trochu jiné HTML (CSS), nez tomu co pouziva Explorer.

V tomto piipad€ jde totiz pouze o rizné formatovani stejného obsahu.

5.1.5. Odkazové farmy

Odkazové farmy vznikly kratce po tom co se objevil Google. Spamefi totiz
brzy pfisli na to, jakou vahu ma PageRank, a tak se ho snazili uméle zvySovat.
Tento zplsob se provadél pomoci prolinkovani velkého mnozstvi webi
dohromady, a tak vznikly prvni odkazové farmy (link farms). V soucasné dob¢
kdy existuje takzvané Spatné okoli stranky s PRO je to velmi nebezpecna
technika. Proto je vzdy vhodné zvazit s kym se odkaz vymeénuje. Google totiz

penalizoval ucastniky vétSiny farem nulovym PageRankem.

5.1.6. Klamné presmérovani

Klamné pfesmérovani je odkaz, ktery pfesméruje uzivatele na jinou stranku
nez na tu na kterou se domnival, Ze tento vede. Pokud se to pievede do
extrému, na strance je umistén odkaz, ze kterého si uzivatel mysli, ze po kliku
se dostane ke koupi zubniho kartacku, ale odkaz ho pfesméruje na
pornografickou stranku.

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 87



5. Zakazané metody Optimalizace pro vyhledavace

5.1.7. Doorway pages

Trochu jsem vahal, jak doorway pages popsat, ale kdyz ¢lovek nevi, ma se
zeptat vyhleddvace. Pro vyhledani definice jsem pouzil Jyxo, a to mi na

prvnim misté vyhodilo nabidku firmy co nabizi Doorway pages za 450 K¢.

Na zdkladé klicovych slov bude vytvoteno 5 html stranek, které jsou
optimalizovany pro co nejucinngjs$i vyhledavani vami zvolenych klicovych
slov a frazi. Se spravnou formulaci a vybérem slov a frazi vam pomtiizeme.
Stac¢i pouze vyplnit tento formulai a registrace dalSich 5 stranek do 1000

vyhledavact, odkazujicich na vase url, probéhne za zcela vyjimecnou cenu.

Doorway pages tedy znamena vytvoreni vice stranek, které nemaji jako takové
jiny ucel, nez sméfovat na domovskou stranku, a tak zajistit jeji lepsi pozici.
Za doorway pages neni povazovano registrace domény druhého fadu pod vice
narodnich domén (naptiklad .cz, .com. .eu), coz se déla kvili tomu, aby majitel
doménového jména za rok nezjistil, Ze jméno nékdo zaregistroval pod .eu jen

proto, Ze ho chce zpétné prodat. Je to Cisté ochrana znacky (nazvu stranky).

5.1.8.  Duplicitni web nebo stranky

Duplicitni stranka je ta, kterd ma stejny obsah jako néktera dalsi stranka na
webu. Neni jediny divod pro¢ by vyhledavade méli zobrazovat duplicitni
stranky ve vysledcich vyhleddvani vice nez jednou, ale je fakt, ze ne vzdy se
jim to dafi. V piipadé nahlaSeni tohoto piipadu nedochazi vétSinou
k penalizaci, ale spiSe k piekontrolovani algoritmu pro kontrolu zobrazeni

duplicitnich stranek.

Duplicitni stranky mohou vznikat i nepozornosti. Naptiklad nedtslednym
pouzivanim stejnych URL. Mezi nejznaméjsi piiklady patii stranky na kterych
se listuje. Pfi odkazu na prvni stranku se pouziva www.example.com/category
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nebo www.example.com/category/0. Pfi programovani se dosti Casto
zapomina, Ze to jsou dvé stranky s duplicitnim obsahem.

5.1.9. Tapetovani katalogi duplicitnimi doménami

Jedna se o potizeni vice domén se stejnym nebo jen trochu odlisSnym obsahem
za ucelem vicenasobné registrace do jedné sekce katalogli. Tim se nasledné
zvySuje PageRank. Katalogy by mély na tento spam reagovat vymazanim
duplicitnich stranek (ne vzdy se jim to bohuzel dafi). Naptiklad i na Seznamu,
jsou v nékterych kategoriich duplicitni servery s jinou URL. V tomto piipadé
je nejrychlejsi metodou, napsat na technickou podporu zadost o vyfazeni
duplicitniho zdznamu. Napfiklad Seznam vétSinou reaguje do dvou dni

vymazanim.

5.1.10. Jiné klamné taktiky vedouci k zmanipulovani
vyhledavaci

K dobrym vysledkim vedou dvé cesty. Na jedné stran¢ je moznost pouziti
etického SEO pfistupu, a na druhé pouziti spamu. Ob¢é cesty néco stoji.
Naklady na spam by se mohly zdat na prvni pohled mensi, ale neni tomu tak.
Pii pouziti spam taktiky vzdy hrozi propad z piednich pozic nékam uplné dola
proto, ze to n€kdo odhali (konkurence nebo piimo vyhledavac). Takze aZ se na
to pfijde a stranka bude penalizovana, bude nutné pracné spam ze stranky
odstraniovat nebo registrovat Upln¢ novou stranku (vyhledava¢ nemusi
penalizaci zru$it ani po odstranéni spamu). Pfedstava, Ze n€kdo pouzije spam
taktiku napfiklad pfi programovani webovych stranek pro velké firmy nebo
banky jako jsou Skoda auto, Bata, KB nebo CS a ty si pak budou muset
zaregistrovat novou doménu, je absurdni. Ale i pro malou stranku mize spam

zpisobit propad navstévnosti a negativni popularitu.
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5.1.11. Cybersquatting

Cybersquatting znamena registrace doménového jména za spekulativnim
ucelem. Krasny priklad je registrace domény Google.cz, na které se nenachazi
vyhledava¢ Google. Je pouze na Googlu zda danou stranku penalizuje. Pokud
tak ucini, mize se BadRank rozsifit na vSechny stranky v okoli Google.cz, viz
kapitola ¢.4.2.11. BadRank a PageRank 0.

Obrazek 21: Ukazka Cybersquattingu
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Rozhodné nedoporucuji vyménovat odkazy se strankami, které prokazatelné
provadi Cybersquatting. Samoziejmeé jsou piiklady, kde to neni tak
prokazatelné, ale v piipadé Google.cz bych fekl Ze to nebezpecné byt mize.
Stejné tak by to bylo v riznych zkomoleninach tohoto vyrazu jako googl,
gooogle a tak podobné. Naptiklad Yahoo! urcitou penalizaci preklepl vyraz
Yahoo provadi.
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5.2.  Spam report

Spam report je stranka pomoci niz se hlsi neetické techniky vyhledavacium.
Kdyby neexistoval, pravdépodobné by bylo daleko vice lidi, ktefi by spam
pouzivali jako ti¢innou marketingovou metodu. Mij osobni nazor je, pouzivat
spam report tak ¢asto, jak to jen jde. Cim dfive je dany ¢lovék (firma) za spam
penalizovan, tim dfive se pouci, a pfestane nekalé taktiky pouzivat. Neberu
nahlaSeni neetickych taktik jako Spatnou véc. Pokud konkurencni stranka
pouzila spam, a diky nému se dostala pfed moji, tak nevaham ani minutu a
spam report pouziji. Ani nepiSu mail majiteli, kde bych ho informoval, ze
necini zrovna nejlépe. Problém je, Ze on by nebyl nastvany na sebe, ale na me.

Vétsina vyhledavadh ma stranku, na které lze spam nahlasit (Seznam',
Google?, Yahoo!?). V&tsi seznam spam reportli se d najit napiiklad na Search
marketing®. Co se stane po nahlaseni? Naptiklad Google penalizuje danou
stranku nulovym PageRankem (PRO), coz ucini dany web neviditelnym.
Jelikoz Google tvrdi, ze se snazi identifikovat spam hlavn¢ automaticky, tak je
jednoducha cesta jak se toho zbavit — odstranit vSechny nelegalni praktiky
pouzité na strance. Pro ostatni vyhleddvace nékdy nezbyva nic jiného, nez
"sesmolit" omluvny dopis s pfiznanim jejich pouziti. Samoziejmé, ze to bude
trvat dost dlouho (i pul roku) a kdovi jestli si ten mail nékdo vibec piecte.
Nejucinnéjsi metoda, jak se zbavit penalizace je samoziejmé vytvofeni uplné

nového webu, kde jiz spam nebude pouzit.

5.3. Na co si davat pozor

Pfi optimalizaci pro vyhledavace je nutné si dat pozor na nabidky urcitych

firem. Jedna se o nabidky typu registrace do tisici vyhledavacu, zlepSeni

! http://fulltext.seznam.cz/url.py/reportScreen

2 http://www.google.com/contact/spamreport.htm]

3 http://add.yahoo.com/fast/help/us/ysearch/cgi_reportsearchspam

* http://www.search-marketing.info/search-engines/report-spam.htm
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pozice ve vyhledavacich bez zasahu do obsahu webu, trvalé umisténi na urcita
slova atd. Dosti ¢asto takové nabidky znamenaji pouziti spamu a nebo jsou to

jen vyhozené penize.

5.3.1.  Zaregistrovani stranek do tisicii vyhledavaci

Do vyhledavact neni nutnost se registrovat. Vyhledavace si totiz web najdou
sami podle odkazli zjinych stranek. Samotna registrace neublizi, ale ani
nepomuze. Nékteré firmy nabizi také registraci do tisicl katalogti. Plati zasada,
ze je vzdy lepsi se do katalogu registrovat ruéné. Je nutné zvolit nejlepsi sekei
(tu kde jsou podobné zaméfené stranky) a to Casto automatické programy
nezvladnou. Vhodnych katalogt také nejsou tisice, jejich pocet se pohybuje

maximalné v desitkach.

5.3.2.  Trvalé pozice ve vyhledavacich

Kazda nabidka, ktera zarucuje trvalou pozici ve vyhledavaci je nepravdiva.
Jedind mozZnost jak byt trvale na prvni pozici ve vyhledavaci je placena
inzerce. SEO je sice dlouhodobd zalezitost, ale nikdy ne trvala. Vzdy se mtize

najit konkurent, ktery bude mit lepsi stranky, zméni se trochu algoritmus atd.

5.3.3. Garantované umisténi

V SEO se nedé nic garantovat na 100 procent, tedy kromé placené inzerce.
Takze na nabidky typu garance nebo penize zpét je vzdy nutné se divat velmi

obezietné.

5.3.4. Analyzy pozice ve vyhledavacich

Nabidka typu, Vas web se naléza az na 25. pozici v nasem katalogu. Jelikoz je
to pozice az na tfeti strance, nejste dostate¢né viditelni. Pro lepsi umisténi

prosim zaplatte tuto Castku xxx . Tato nabidka ma nedostatky vtom, Ze
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neuvadi navstévnost dané sekce, je nevyzadana a hlavné snazi se mylné
presveédcit majitele o jeji vyhodnosti. Analyzu pozice si kazdy mlze udélat
sdm , staci se do katalogu podivat nebo zadat do vyhledavace klicové slovo.

5.3.5. Lepsi pozice bez zasahu do obsahu

SEO je o obsahu stranky, o hledani vhodnych klicovych slov a o jejich
nasledné optimalizaci. Pokud stranka nebyla v minulosti jiz nékdy kvalitné
zoptimalizovana jsou zasahy do obsahu v drtivé vétsin¢ pripadl nezbytnosti.
Vétsina takovych nabidek znamena, Ze firma vytvofi doorway pages smétujici
na optimalizovany web. Po této “optimalizaci” mlize byt stranka penalizovana.

5.3.6. Reference

Reference v pfipadé, ze optimalizaci neprovadime vlastnimi silami, jsou jisté
dalezité, ale Zze firma optimalizovala stranky pro nékterou ztop deseti
nejvétsich Ceskych firem jesté nutné neznamena, Ze pouziva pouze etické SEO.
Na mist¢ je spiSe otazka jestli firma byla nékdy za optimalizaci penalizovana a
také jakych vysledkt dosahla. Klienti ale dost Casto nesouhlasi ze zverejnénim.

5.3.7. Vyména zakazaného odkazu

Pii vyméné odkazu se musi davat pozor zda protistrana nezakaze na strance
kde je odkaz umistén nasledovat odkazy. A to bud’ zakdzdnim takové stranky v
robots.txt nebo zakdzanim pomoci meta znakcky robots, ktera ma pfirazeny
NOFOLLOW. Pfesmérované odkazy se vibec nevyplati vyménovat, u nich
neni jistota, zZe nejsou zakazdny indexovat. Také se musi dévat pozor zda

protistrana odkaz nevymaze.
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6. Prakticka ukazka postupu SEO

V této kapitole popiSu jak se ma pii optimalizaci webu postupovat. Jako prvni
ze vseho je potfeba zkontrolovat zda optimalizovany server pouziva nekteré
prekazky optimalizace (viz. kapitola ¢.3. Pfedpoklady pro optimalizaci). Pokud
ano, je vzdy lepsi tyto piekazky odstranit, u nového webu je samoziejmeé
nepouzivat. Kontrolu pocétu zaindexovanych stranek ve vyhledavacich lze
provézt zadanim dotazu "site:example.com example" do vyhledavaci. Tento
dotaz najde vSechny stranky webu example.com na kterém se vyskytuje slovo

example.

Pokud web nema Zadnou piekazku optimalizace a je tedy dobfe zaindexovan je
druhym bodem SEO u jiz existujiciho webu Casovy snimek navstévnosti,
neboli kontrola v minulosti vyhledavanych slov. Je nutné ji provést, aby pii

optimalizaci nebyla ztracena dfive vyhledavana slova.

Tuto analyzu je mozné provadét pomoci webovych nastrojii na méfeni
navstévnosti (Toplist', Navrcholu®) nebo pomoci analyzy log souboru serveru.
Webové nastroje sice nejsou Spatné, ale chybi jim urcité kliCové vlastnosti
(mezi hlavni bych zatradil nastavitelnost podle specifickych pozadavki). Pri
analyze pouzivanych slov osobné vzdy pouzivam log soubor, ktery
zpracovavam programem Weblog Expert’ (na jeden mésic je na webu
k dispozici zdarma na odzkouseni). Je nutné ho vSak upravit na ceské
podminky, to znamena zménit konfiguracni soubory tak, aby program nasel

Ceské vyhledavace (ndznak konfigurace je v piiloze této knihy).

Dalsi ¢ast je vybér klicovych slov. To je pravdépodobné nejdiilezitéjsi cinnost

v SEO. Co na strance neni, nemohou vyhledavace ani nalézt (mimo anchor

! http://www.toplist.cz/
2 http://www.nv.cz/
3 http://www.weblogexpert.com/
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text). Vybrana klicova slova se umistuji do html znaéek (do Title, description,
nadpist ...). Celou optimalizaci provazi snaha o ziskani co nejvice kvalitnich

odkazt (s vysokym rankingem a stejnym tématem) na web.

Po optimalizaci je nutné vyckat na novou indexaci webovych stranek. Ta je
obvykle provadéna podle rankingu stranky (¢im vétsi PageRank, Jyxorank tim
rychleji je stranka zaindexovana). Kompletni reindexace muze u nékterych
vyhledavact trvat i mésice. Hlavni stranky webu by mély byt ale vétSinou
reindexovany do tydne nebo dvou. Po kompletni reindexaci se provadi druhy
Casovy snimek navstévnosti. Vyhodnocuji se dopady provedené optimalizace
na navstévnost webu. Snaha o ziskdni kvalitnich zpétnych odkazli je

samoziejmeé nutna neustale.

Pro praktickou ukazku jsem zvolil dva weby, internetové knihkupectvi mych
rodi¢t Jasminka.cz' a mij vlastni projekt internetovy bazar Bazos.cz’. Jako

prvni popisu Bazos.cz.

6.1. Optimalizace serveru Bazos.cz

Bazos.cz mél pied provedenim SEO jedinou ptekazku optimalizace, a tou byly
dynamické URL. Pfed vlastni optimalizaci jsem zkontroloval kolik stranek ma
napiiklad Google ze serveru zaindexovano. Do vyhledavaciho policka Googlu
jsem v kvétnu 2003 zadal site:bazos.cz bazos. Po zjisténi, ze Google indexuje
pouhych 200 stranek jsem moc nadSeny nebyl. Jak se pievadi dynamické
stranky na statistické je uvedeno v kapitole ¢.3.7 Problém s dynamickymi
strankami. Misto URL adresy www.bazos.cz/index.php?kat=3&typ=1&cr=12
se nyni v URL zobrazuje jednoduse zapamatovatelna adresa ve tvaru

www.bazos.cz/prodam/pe/. Pfi kontrole poctu zaindexovanych stranek v unoru

2004 mél Google zaindexovano jiz pies deset tisic stranek. Cely problém byl v

! http://www jasminka.cz/
2 http://www.bazos.cz/

Bazos.cz+.sk, Jasminka.cz 95



Prakticka ukazka Optimalizace pro vyvhledavace

tom, ze Google indexoval dynamické stranky pouze se dvémi proménnymi
(v soucasnosti 3). Na Bazos.cz jsem pivodné pouzival tii proménné, a tak
Google vétsinu webu vibec neindexoval. Uspésnost pievedeni dynamickych
stranek na statické by se dala také méfit pomoci poctu stahnutych stranek

roboty z vyhledavaca a samoziejmé kontrolou jaké soubory roboti stahuji.

Tabulka 7: Pocet stahnutych soubori vyhledavacimi roboty ze serveru
Bazos.cz

Kvéten 2003 Leden 2004
pred optimalizaci po optimalizaci
etz 4875 16171
mesic
Denni prumeér 157 522

Po optimalizaci URL jsem zkoumal jaka slova lidé ve vyhledavacich
pouzivaji, aby se na Bazos.cz dostali. Jelikoz mam log soubory archivovany,
provedl jsem analyzu zpétné od ledna 2003 (datum registrace domény).
Analyzu logu jsem provedl proto, abych pfi novém vybéru klicovych slov
neptisel o néjaké diive hodné vyhledavané. Zjisténé vysledky nebyly nijak
ptesveédcivé, viz. Tabulka €. 8.

Tabulka 8: Pocet hledanych slov ve vyhledavacich kvéten 2003

1 digitalni fotoaparaty 42
2 pc bazar 31
3 notebook bazar 23
4 notebooky 21
5 mobilni telefony 18
6 bazar notebook 14
7 digitalni fotoaparaty 13
8 bazar pc 11
9 zakladni desky 10
10 grafické karty 10
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Na prvnim misté byla nechténa optimalizace na frazi digitalni fotoaparaty, kde
byl Bazos na prvnim misté napiiklad v Googlu a Jyxu. Pfi letmém pohledu na
nektera ostatni klicova slova jsem neocekaval, ze tito navstévnici hledali
inzerci. Zacal jsem tedy pfemyslet, jak n¢kdo zada dotaz do vyhledavace,
pokud chce prodat pocitatovou souc¢astku. Na prvnim mist¢ mé napadla slova
bazar a inzerce. Ta jsem odzkousel pomoci nastroji Adwords a Wordtracker
viz. kapitola €. 4.1.3 Nastroje na vyhledavana slova. Nejvétsi prinos mélo mit
slovo bazar v ngjaké kombinaci s pocitacovou soucastkou. Mezi

e

stojici slovo bazar.

Jelikoz Bazos.cz byla v té¢ dobé mala stranka a navic vénujici se pouze oblasti
PC, upustil jsem od optimalizace samostatné stojiciho slova bazar. Hlavni
stranku jsem radéji optimalizoval na frazi pc bazar. Jednotlivé kategorie pak
vZzdy na slovo bazar a inzerce spojené sndzvem dané kategorie. Takze
napriklad kategorie Notebooky je optimalizovana na notebook bazar, kategorie
Monitory na monitor bazar. Optimalizace obsahu kategorii byla provedena
pomoci tagil title a description, coz je Uplny zaklad. Vysledkem bylo, ze po
mgésici jsem byl v hlavnich vyhledavacich nejhiife na prvnich tfech mistech na

fraze nazev kategorie a bazar.

Do poptedi se dostala kliCova slova, kterd lze jednoznacné spojovat se
zamefenim serveru Bazos, tedy s fadkovou inzerci (viz tabulka ¢. 9).
Samoziejme vybér klicovych slov je neustaly proces, takze se je dale snazim
ladit. VZzdy davam ale pozor, abych nepfisel o néjakou vyhledavanou frazi,
kterd je spojend s inzerci (ma dobry konverzni pomér). Konverzni pomér v
pfipadé serveru Bazos chapu jako pocet pfidanych inzeratd lidmi co pfisli

z vyhledavacéu ku celkovému poctu navstévniki z vyhledavaci.
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Tabulka 9:

O 00 3 O L AW N —

—_
(=]

Vyhledavana slova leden 2004

pc bazar

bazar

bazar pc
notebook bazar
inzerce

bazar notebook
grafické karty
pda bazar
bazos

pc bazary

369
69
54
49
49
39
33
27
26
25

Posledni uvedené jsou off page faktory, které vSak patii mezi ty nejdilezité;si.

Co to jsou off page faktory je uvedeno v kapitole ¢. 4.2 Off page faktory.

Zakladem je ziskat co nejvice odkazi z cizich stranek. To je vice méné pracna

zalezitost. Zaregistrovat web do tii hlavnich ceskych katalogli Seznam,

Centrum a Atlas povazuji za samoziejmost, a ne za SEO. Osobné doporucuji

zaregistrovat web 1 do mensich katalogii a samoziejmé do DMOZ, coz je

mezinarodni katalogovy projekt. Neustalé hledani novych moznosti odkazi je

nutnosti, i kdyz je dana stranka na vrcholu ve vyhleddvacich vysledcich. Za
dobu této studie tedy od kvétna 2003 do ledna 2004 vzrostl Google PageRank

hlavni stranky serveru Bazos.cz ze 3 na 5.

Tabulka 10: Pocet navstévniki z vyhledavaci, server Bazos.cz

Kvéten 2003 Leden 2004
pred optimalizaci po optimalizaci
Cevlk’ovy pocet za 1580 7168
mesic
Denni prumeér 51 231
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Graf 7: Vyvoj navstévnosti Bazos.cz, 7 denni klouzavy pramér

800

700 ‘.

600
500

400
300
200

kvéten 03

Cerven 03

03

srpen 03
zari 03
fijen 03
leden 04

listopad 03

Cervenec
prosinec 03

Vysledky optimalizace byly vice nez uspokojivé. Prvni faze probéhla v kvétnu
2003. Vyhledavace na ni reagovaly o mésic pozd¢ji v Cervnu. Druha faze pak
koncem srpna, reakce byla opét za mésic na konci zafi. Vykyv v prosinci je
zpisoben Véanocemi. Diky SEO se ze serveru Bazos stal za dobu studie druhy
nejnavstévovangjsi server, zaméfeny specialn€ na pocitacovou inzerci. Ackoliv
je to vyborny vysledek musim pfiznat, Ze je to zplsobeno hlavné tim, Ze
v dobé studie nemély konkurencni servery optimalizaci provedenu a pokud
vim, ani se k ni jesté nechystaly.
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Obrazek 22: Inzertni server Bazos.cz, 2004
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6.2. Optimalizace serveru Jasminka.cz

Jako prvni ze vSeho jsem zkontroloval, kolik stranek ma Google ze serveru
Jasminka.cz zaindexovano. Do vyhleddvaciho policka Googlu jsem v zafi
2003 zadal site:jasminka.cz jasminka. Problém byl stejny jako u predchoziho
piikladu Bazos.cz, Google indexoval pouhych 30 stranek. Opét tfi proménné
a pravdépodobné neochota Googlu zaindexovat proménnou isbn (viz. kapitola
¢. 3.7 Problém s dynamickymi strankami). Po pfevodu na statické stranky ve

tvaru http://www.jasminka.cz/knihy/detska/ jiz Google a ostatni vyhledavace

v§e bez problému zaindexovaly. V lednu 2004 mél Google zaindexovano pies
500 stranek (ptiblizné pocet prodavanych knih). Jasminka.cz neméla pied
zacatkem studie jinou prekazku optimalizace, kterd by zabranovala uplné
indexaci. Pomocnym ukazatelem poctu zaindexovanych stranek muze byt
pocet stahnutych souborti vyhledavacimi roboty (zjistény z log souboru). viz.
Tabulka €. 11.

Tabulka 11: Pocet stahnutych soubort vyhledavacimi roboty

Zari 2003 Leden 2004
pred optimalizaci po optimalizaci
Celkovypocetza | 3¢, 9741
mesic
Denni prumér 122 314

Pomoci programku WebLog Expert jsem zanalyzoval log za mésic zati, abych
zjistil jaka slova navsStévnici pouzivaji pro vyhledani tohoto knihkupectvi.
Vysledek nebyl nic moc viz. Tabulka ¢ 12.
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Tabulka 12: Vyhledavana slova zari 2003, Jasminka.cz

knihkupectvi
dagmar kludska
chat

valja styblova
levné knihy
james herriot
pavel frybort
kludska

wilbur smith
devatero pohadek

O 00 3 O L AW N —
[ SN A L . S YL IV, e ) o) We ]
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Tyto slova jsem zkontroloval pomoci Adwords a pomoci Etargetu abych zjistil
jejich potencial. Jako nejlepsi se jevilo knihkupectvi a etargetem navrhnuté
internetové knihkupectvi. Zkusil jsem ve vyhledavacdich na jakych pozicich se
Jasminka pohybuje. Na Zadné z téchto klicovych slov nebyla v prvni desitce,
coz jisté byl problém. Takze jsem optimalizoval pomoci vySe zminénych
technik hlavni stranku na vyraz knihkupectvi a kazdou jednotlivou knihu na
nazev knihy a autora. Samoziejmé vyhledava¢im to nékdy trva, nez znovu
zaindexuji cely web, takze proto uvadim vysledky az z ledna 2004, kdy jiz

meéli dostatek ¢asu na novou indexaci.

Tabulka 13: Vyhleddvana slova leden 2004, Jasminka.cz

1 knihkupectvi 122
2 michal viewegh 66
3 joseflada 52
4 vit chaloupka 48
5 harry potter a fénixav fad 39
6 internetové knihkupectvi 38
7 harry potter 35
8 kludska 35
9 knihkupectvi 31
10 vit chaloupka 31
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Vsechna zminéna slova se mi bez vétSich problémt podafilo dostat do prvni
desitky do vétSiny vyhledavact, a to jen pomoci zakladnich technik (nadpisy,
description a anchor text). Zadné dalii nebyly potieba, protoze konkurenéni
internetova knihkupectvi neméla v této dobé zoptimalizované stranky.
Nedostatky na serveru Jasminka jsou v soucasné dobé hlavné v on page
faktorech. Je potieba cely web predélat do kaskddovych stylt, doplnit nadpisy
H1, atd.

Tabulka 14: Pocet navs§tévnika z vyhledavaci, server Jasminka.cz

Zari 2003 Leden 2004
pred optimalizaci po optimalizaci
Celkovy pocet za 896 2954
mesic
Denni prumér 30 95

Graf 8: Vyvoj po¢tu pristupii z vyhledavaci na server Jasminka.cz
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Jak se vyvijela navstévnost z vyhleddvact lze krasné vidét z grafu €. 8. Nejvice
pfistupt pfipadd na fulltextové vyhledavani Seznamu a na Google. Zaména
technologie na Seznamu (Jyxo za Google) zpisobila propad pfistupti ze
Seznam fulltext svét a vzestup Seznam fulltext CR.
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Nyni se dostavame ke konverznimu poméru jednotlivych kli¢ovych slov.
Pocital by se jako pocet objednavek z klicového slova/celkovy pocet
navstévniki z vyhledavaci pomoci daného klicového slova. Nejlepsi
konverzni pomér u knihkupectvi Jasminka maji ndzvy jednotlivych knih.
U nékterych se pohybuje az ve vySi 100 procent. Neni to vSak az tak
piekvapivé. Uzivatel, ktery neni schopen najit knihu v klasickém knihkupectvi
(v pripad¢, ze ji nemaji na sklad¢), zadava nazev knihy do Googlu a poté co
najde internetové knihkupectvi Jasminka knihu koupi. Musim upozornit, Ze
v dobé studie neméla ostatni internetovd knihkupectvi optimalizovany své
stranky, takze naptiklad na Vltavé se nedala kniha najit ani v ptipad¢ zadani do
Googlu ve tvaru “autor nazev knihy Vltava”. Vltava uzivala do ledna 2004
stejny nadpis pro vSechny své stranky, stejny popisek atd. Vitavu jsem vzal
jako priklad, ostatni internetova knihkupectvi na tom byla obdobné.

Graf 9: Vyvoj navstévnosti serveru Jasminka.cz 7 denni klouzavy primér
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Pro provedeni dikazu uspé$nosti provedené optimalizace uvedu prumérny
denni pocet objednavek za den. Ty se zvysily v lednu 2004 oproti zafi 2003
priblizné pétkrat a tento trend dale pokracuje, takze se nejedna o jednorazovy
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vykyv. V tnoru zoptimalizovala své stranky konkurencni knihkupectvi a bude
nutné v optimalizaci dale pokraCovat. Je to cCastené problém celé
optimalizace. SEO je neustdly proces, pfi kterém se musi sledovat pozice
jednotlivych slov a v pfipad€, ze se nevyviji s oekdvanim na to reagovat.
Nevidél bych to vSak zase tak negativné. Uzivatelé si zvyknou, Ze kniha se da
najit zadanim nazvu do internetového vyhleddvace a na prvnich tfech mistech
jim to vypiSe tfi rizna internetova knihkupectvi. Pro uzivatele je to v tomto
ptipadé¢ SEO urcité pozitivni véc. Pro knihkupectvi to vSak muze ve svém

dusledku znamenat vétsi tlak na cenu.

Obriazek 23: Knihkupectvi Jasminka
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7. Zavér

Internetové vyhledavace jednoznacné hraji stale dtlezitéjsi roli pfi ziskavani
novych navs$tévnikil na internetové stranky. Pres devadesat procent lidi hleda
pravé pomoci vyhledavani a pouhych devét procent pomoci prochazeni
katalogovych sekei. To vede kazdého majitele webovych stranek k tvaham jak
zvysit pozici stranky ve vyhledavacich. Moznosti jak je mozné toho dosahnout

je obsahem této knihy.

Ze vseho nejdtlezitéjsi je zjistit jestli je optimalizovand strdnka kompletné
zaindexovand. To je potieba zjistit kvuli tomu, ze lidé vétSinou nehledaji
informace, které jsou na uvodni strance webu, ale vétSinou ty, ke kterym je
potieba se proklikat. Pokud webova stranka neni dobfe ve vyhledavaéich
zaindexovand je nutné provérit, zda nepouziva nékteré prekazky, pies které
nejsou vyhledavace schopny prejit. Obecné by se dalo shrnout, Ze pokud
dokaze optimalizovany web dobie precist textovy prohlize¢ Lynx, dokazi ho
pfeCist a zaindexovat ivyhleddvade. To znamend doporuceni nepouzivat

technologie typu Flash, Javascript, ramce atd.

Po bezchybném zaindexovani vSech stranek se pomoci SEO zlepSuje pozice
kazdé stranky ve vyhledavacich. Je nutné se soustfedit na vSechny stranky
webu, nikoliv jen na uvodni. Kazda stranka na konkrétnim webu musi mit
unikatni obsah, ten je pak optimalizovan pomoci on-page a off-page faktort.
Mezi zékladni on-page faktory patfi titulek stranky a nadpisy. Mezi off-page
faktory pak PageRank, neboli to, kolik webovych stranek odkazuje na

uvedenou stranku a anchor text.

Dikaz tc¢innosti SEO jsem provedl pomoci vlastniho internetového bazaru
Bazos.cz a internetového knihkupectvi Jasminka. U serveru Bazos.cz doslo
v disledku optimalizace pro vyhledavace ke zvySeni navstévnosti z 250 lidi za

den na 750. Z toho 230 lidi denné je prave pres vyhledavace. Ze serveru Bazos
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se tak po jednom roce od jeho vzniku stal jeden z hlavnich serverti, ktery se
v Cesku zabyva poé¢itatovou inzerci. Optimalizaci serveru Jasminka bylo
dosazeno nejenom zvySeni navstévnosti webovych stranek, ale i zvySeni poctu
novych objednavek na zbozi, které je zde nabizeno. Jejich pocet se za dobu

optimalizace zpétinasobil.

Z moji studie jednoznacné vyplyva, ze SEO je ucinny marketingovy nastroj.
Jeho ucinnost je samoziejme¢ vyssi pokud se podaii optimalizaci provézt pied
konkurenénimi servery. Je to uritd mezera na trhu, ktera jesté nebyla uplné
zaplnéna. Konkurenéni knihkupectvi v pfipadé serveru Jasminka.cz a
konkurenéni internetové bazary v ptipadé serveru Bazos.cz nemély a vétSina
ani dosud nema optimalizované své webové stranky. Projevovalo se to
naptiklad tim, Ze pokud jsem v lednu 2004 zadal do Googlu nazev knihy a
jejiho autora, tak jsem dostal server Jasminka.cz jako jediny ve vysledcich
vyhledavani. Soucasné vysledky vyhledavani vSak svéd¢i o tom, Ze se
optimalizaci vénuje daleko vice pozornosti nez diive. Néktera konkurenéni
knihkupectvi si jiz napiiklad zménila alespon titulek u jednotlivych nabizenych
knih. Pfed tim pouzivala stejny titulek na celém webu. Tim vSak také dochazi

ke zvyseni konkurence na vsechna klicova slova.

Bez provedeni alesponi zakladni optimalizace se internetové obchody v
budoucnu viibec neobejdou. Pokud uzivatel zna ndzev produktu, tak je pro n¢j
pohodIngjsi ho zadat do vyhledavace a pak jen zjistovat, kde nabizi nejlepsi
podminky. Pamatovat si jména deseti obchodli a az na jejich strankach hledat

ptislusny produkt zabere hodné ¢asu, a ten jak znamo stoji penize.

Samoziejmé v soucasnosti jiz existuji oblasti (cestovni ruch) ve kterych si neni
mozné vystacit pouze s touto knihou. V takovém pfipad¢ je nutné sledovat
aktualni déni (nékteré dulezité webové stranky jsou uvedeny v piehledu
pouzité literatury). Pro pfehled o tom jak SEO funguje vSak tato kniha bohaté

staci.
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Slovnic¢ek

A

Alt text

Text, ktery je umisttn v HTML znacce obrazku. Pokud se neobjevi na

obrazovce obrazek, zobrazuje se alt text.

Anchor text

Text, ktery je mezi parovou HTML znackou <a></a>. Bézné se mu fika také

textovy odkaz.

B

Browser (prohlizec)

Software, ktery se pouziva na zobrazovani webovych stranek na internetu.
Mezi nejrozsifenéjsi prohlizeCe patii Microsoft Internet Explorer, Opera a
Mozilla.

C

CSS (Kaskadové styly)

Sablony pomoci nichz se formatuje webova stranka. Uréuji tedy jak maji
vypadat rizné elementy na strance (nadpisy, odstavce, odkazy ...).

Click through rate (CTR)

Marketingovy vyraz, ktery udava jaké procento lidi klikne po shlédnuti na

inzerat.
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Click through popularity

Pocet kolikrat uzivatelé klikli na odkaz ve vysledcich vyhledavani a jak dlouho
na webové strance zustali. Nékteré vyhledavace pouzivaji popularitu pro

zvySeni relevantnosti vyhledavani.

Cloaking

Jedna se o vytvafeni specialnich stranek pro vyhledavaci roboty. Robotovi se

podsouva jiny obsah nez béznému uzivateli.

Cookies

Malé textové soubory, které Web server posila uzivateli. Slouzi

k zapamatovani specifickych informaci o uzivateli.

Crawler

Jiné slovo pro vyhledavaciho robota.

D

Doménové jméno

Textové jméno, které identifikuje web. Napriklad example.com.

Doorway pages
Znamenaji vytvofeni vice stranek, které nemaji jako takové jiny ucel, nez
sméfovat na domovskou stranku, a tak zajistit jeji lepSi pozici ve

vyhledavacich. Neobsahuji t¢éméf zadné uzitecné informace pro uZivatele.

Dynamické stranky

Stranky jejichz URL je ve tvaru www.example.com/abc.php?id=xyz&id=abc.
Obsahuji tedy znaky jako ?, =, & a jsou psany v PHP, ASP, CFM ....
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F

Frames (ramce)

Technika, kterd umoziuje tviircim stranek rozdélit obrazovku prohlizece do

n¢kolika ¢asti. Kazda sekce je jednotliva stranka.

Fulltextové vyhledavani

Jednd se o vyhleddvani v databdzi, kterda obsahuje kompletni obsah
dokumentu. Ne tedy pouze nadpis nebo URL.

G

Getter

w7

Cast robota vyhledavace ktera stahuje webové stranky pro pozdgjsi indexaci.

Google update (Google dance)

VEtsi zména algoritmu nebo dat ve vyhledavaci Google. Zmény algoritma
neprobihaji v pravidelnych intervalech. Nekteré zmény probihaji prubézné.

H

HTML
Zkratka pro Hypertext Markup Language. Jazyk pro tvorbu hypertextovych

dokument.

HTTP

Zkratka pro HyperText Transfer Protocol. Systém, ktery se pouziva pro pienos

dat mezi webovym serverem a prohlizecem.

Hustota klicového slova (keyword density)
Vyjadiuje podil ¢etnosti klicového slova (poctu vyskytid) ku celkovému poctu

slov celého textu.
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|

Indexer

Cast vyhledavade, ktera upravuje (odstrafiuje html znacky ...) a uklada webové
stranky do databaze.

IP adresa

Unikétni ¢islo, které identifikuje pocitac (zafizeni) na internetu. Soucasny tvar
je "255.255.255.255".

J

Javascript

Skriptovaci jazyk vyvinuty spolec¢nosti Netscape. Pouziva se naptiklad pro

kontrolu formulafa.

JyxoRank

Obdoba PageRanku. Cislo, které udava jak popularni je webova stranka na
internetu. Zakladem této popularity je kolik kvalitnich odkazi vede na

webovou stranku. JyxoRank je zjistitelny z Jyxo Toolbaru.

K

Katalog
Web, ktery obsahuje celou fadu odkazii na webové stranky. Odkazy jsou

v

Centrum a Atlas, mezi zahrani¢ni Yahoo! a ODP.

Keyword density (hustota klicového slova)

Vyjadiuje podil ¢etnosti klicového slova (poctu vyskyti) ku celkovému pocétu
slov celého textu.
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Keyword prominence

Udava jak vysoko se objevuje slovo na webové strance (ve zdroji html
stranky).

Kli¢ova slova (keywords)

Slova, ktera jsou vlozena do vyhledéavace.

Konverzni pomér

Udéava pomeér mezi urcitou akci a poctem navstévnikd. Pokud napfiklad na
webovy obchod prijde z vyhledavaée 100 lidi a 10 si néco koupi je konverzni
pomér 10 procent.

L

Link farma (odkazova farma)

Webové stranky, které na sebe odkazuji aby uméle zvysily popularitu své

stranky. Vétsinou se jedna o stranky co nemaji nic spoleéného.

Log soubor

Soubor, ktery vytvari web nebo proxy server, obsahuje v§echny informace o
pozadavcich na dany server.

M

Mapa serveru

Webova stranka, kterd odkazuje na podstatné stranky daného webu.

Meta znacka (meta tag)

HTML znacka, kterd je umisténa mezi <head> a </head>. Je v ni obsazen
napriklad popis obsahu webu, klicova slova ... . Meta znacky nevidi uZivatel
v prohlize¢i (pouze pokud si zobrazi zdroj stranky).
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N

Navstévnost (traffic)

Pocet uzivateld ktefi ptijdou na webovou stranku.

Noframes

Obsah této znacky se zobrazuje ve vyhledavaéi v piipadé, Zze web pouziva

ramce.

0]

Obrazkova mapa

Obrazek, ktery je rozclenén na ¢asti pomoci HTML kodu. Tyto ¢asti odkazuji

na rozli§né webové stranky.

Open Directory Project (ODP)

Mezinarodni katalog, ktery spravuji dobrovolni editofi.

P

PPC (Pay Per Click)

Reklama u které se plati az za kliknuti uzivatelem.

PFI (Pay For Inclusion)

Vyhledava¢ garantuje, Ze zahrne stranku do databaze po zaplaceni poplatku,

negarantuje vSak jak vysoko se stranka umisti.

PageRank

Cislo, které udava jak popularni je webova stranka na internetu. Zakladem této

popularity je kolik kvalitnich odkazil vede na webovou stranku.
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Poznamka (comment tag)

HTML znacka<!-- a -->, ktera slouzi pouze pro tviirce webu, v prohlizeci se
nezobrazuje. VéEtSina vyhledavaci tuto znacku ignoruje.

Prohlize¢ (browser)

Software, ktery se pouzivad na zobrazovani webovych stranek na internetu.
Mezi nejrozsifenéjsi prohlizece patii Microsoft Internet Explorer, Opera a
Mozilla.

R

Ranking system
Systém hodnoceni webovych stranek. Vétsinou podle poctu a kvality odkazu,

které smétuji na danou stranku.

Referrer

URL webové stranky ze které piiSel navstévnik webu. Zkouma se jestli pfisel
pfimo nebo z jinych stranek. Pokud navstévnik pfisel z vyhledavace zkouma se
referrer pro zjisténi pouzitych klicovych slov.

Relevantnost

Dutlezitost vysledkti vyhleddvani vzhledem k polozenému dotazu uzivatele.

Casto je velice subjektivni.

Robot

Softwarovy program, ktery je soucasti vyhledavace. Prochazi web, nasleduje
odkazy, stahuje text webovych stranek a uklada je do databaze. Nekdy se

pouzivaji také vyrazy spider nebo crawler.
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S

SERP
Zkratka pro Search Engine Results Page. Je to stranka s vysledky vyhledavani.

Server

Pocitaé, na kterém jsou umistény webové stranky.

Spam
Vsechny neetické postupy, které maji cil dosazeni vySSich pozic ve
vyhledéavacich. Jejich pouzitim se snizuje relevantnost vyhledavaného vyrazu a

tim se snizuje uzivateli pouZzitelnost vyhledavace.

Spider
Software, ktery automaticky prochazi web aby ziskal webové stranky pro
databazi vyhledavace.

Spam report
Nastroj jehoz pomoci se hlési neetické (spam) techniky vyhledavacim. Na

zaklad¢é Spam reportu, vyhledavace stranku mohou penalizovat.

Splash page

Vstupni stranka, ktera obsahuje jen velky obrazek nebo flashovou animaci.

Statické stranky

Stranky jejichz URL je ve tvaru www.example.com/xyz/abc. Neobsahuji tedy

znaky jako ?, =, &.

Stemming (sklotiovani)

Neékteré vyhledavace dokazi sklonovat slova. Odvozeny tvar ma, ale niz§i vahu

nez presny vyraz.
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T

Titulek (title)

vvvvvv

U

URL

Zkratka pro Uniform Resource Locator, adresa souboru(stranky) na internetu.

\%

Vyhledava¢ (Search engine)

Software ktery stahuje a indexuje webové stranky do databaze a v této databazi
umoziuje uzivatelim vyhledavat pomoci dotazti. Mezi nejznamé;jsi zahrani¢ni

vyhledavace patii Google, mezi ¢eské pak Jyxo a Morfeo.

W

Web copywriting

vvvvvv

Webova stranka

Jednotliva stranka kterd je soucasti webu. Obsahuje text, grafiku a odkazy.

Web (website)

Soubor webovych stranek, které maji spolecné téma, obvykle jedna doména.

Z

Zpétny odkaz

Odkazy z jinych webovych stranek vedoucich na konkrétni stranku.
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Piilohy
Seznam status koda webového serveru:

HTTP status koéd uréuje zda prenos probéhl v potadku nebo nikoliv a proc.
Tyto kody jsou definovany v RFC 2616 sekce 6.1.1

"Success" codes:

100 = Success:
101 = Success:
200 = Success:
201 = Success:
202 = Success:
203 = Success:
204 = Success:
205 = Success:
206 = Success:
300 = Success:

Continue

Switching Protocols

OK

Created

Accepted

Non-Authoritative Information
No Content

Reset Content

Partial Content

Multiple Choices

301 = Success: Moved Permanently

302 = Success: Found

303 = Success: See Other

304 = Success: Not Modified

305 = Success : Use Proxy

307 = Success : Temporary Redirect
"Failed" codes:

400 = Failed: Bad Request

401 = Failed: Unauthorized

402 = Failed: Payment Required

403 = Failed: Forbidden

404 = Failed: Not Found

405 = Failed: Method Not Allowed

406 = Failed: Not Acceptable

407 = Failed: Proxy Authentication Required

408 = Failed: Request Time-out

409 = Failed: Conflict

410 = Failed: Gone

411 = Failed: Length Required
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412 = Failed: Precondition Failed

413 = Failed: Request Entity Too Large
414 = Failed: Request-URI Too Large

415 = Failed: Unsupported Media Type

416 = Failed: Requested range not satisfiable
417 = Failed: Expectation Failed

500 = Failed: Internal Server Error

501 = Failed: Not Implemented

502 = Failed: Bad Gateway

503 = Failed: Service Unavailable

504 = Failed: Gateway Time-out

505 = Failed: HTTP Version Not Supported

Konfigurace programu Weblog Expert pro ¢eské vyhledavace

Do souboru SearchEngines.cfg je nutné pfidat:

Seznam = seznam.cz; W

Idnes = idnes; g

Jyxo = Jyxo0.Cz; g

Atlas = atlas; g

Centrum = centrum; g
Morfeo.cz = morfeo.cz; g req
Quick = quick; ftxt query

zoohoo = zoohoo; g
Tiscali.cz = tiscali; query
Redbox = redbox; ds
Volny.cz = volny.cz; search
Zoznam = zoznam.sk; s

SZM = szm.sk; WS
Azet.sk = azet.sk; sqg
Atlas.sk = atlas.sk; phrase

Do souboru Spiders.cfg:

holmes = Morfeo Holmes
jyxobot = Jyxobot
seznambot = Seznambot
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